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产品名称 知识付费商业模式有哪些？
知识付费系统+软件开/发 +APP小程序h5

公司名称 东莞市连心网络科技有限公司

价格 500.00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市南城街道宏图路39号2栋2466室（
注册地址）

联系电话  176****0257

产品详情

提供在线教育直播系统、知识内容付费系统、教育培训APP定制开发

。

知识付费比传统在线教育更加强调社交化和互动化，即时、高频互动

能够给用户带来更好的学习体验，从这个角度看，直播将成为Z有潜

力的方式。知识付费将会在往后日子里的发展中不断摸索、累积和沉

淀，逐渐成熟、越走越远。

如今，知识付费领域“平台方”的体系建设方面已基本发展成熟，但



“内容方”的发展整体滞后于平台方，尽管各平台的内容形式不同，

但内容同质化问题依旧明显。

一、知识付费内容进一步零碎化

知识付费内容将进一步加深零碎化，这并不是焦虑感导致的结果，而

是知识时代的顺势发展。当下人们的阅读方式习惯决定了知识付费内

容的进一步零碎化。根据调查，超过五成以上的知识付费用户是利用

生活中的零碎时间进行阅读/收听知识内容，例如在上班路上、午休、

睡前的时候。因此知识付费内容碎片化的加深是顺应大众阅读习惯的

结果。

二、知识付费商业模式更丰富

对于知识付费领域而言，行业从上游、中游到下游，大体包含了内容/

课程的研发、内容/IP的包装、平台/品牌的推广和liuliang、课程的完整

服务等核心环节，以及大量介于两个环节之中的细分环节。随着行业

的发展，知识付费领域的商业模式也将更丰富，将会从liuliang平台往



垂直平台发展，在移动互联网时代要打造涵盖产业上下游全链条的liul

iang平台将会越来越困难，而随着产业的成熟，只需要做好其中某一

个环节就足以呈现巨大的商业价值。

1、文字：在现有的知识付费产品中，文字依然是主流，文字的吸收

速率高、表达门槛低以及其它媒体的有效嵌入，决定了它Z大的灵活

性

2、音频：音频的Z大优势是伴随性，可以在听音频的同时做其它事情

，充分利用碎片化的时间场景；同时音频的感染力高，有利于IP的形

成与转化

3、视频：这是Z接近传统的授课模式，用户体验好、客单价高，相应

的对生产者的要求也较高

另外还有PPT讲课，图文，直播等模式。
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