
循环购模式：电商市场的新黑马，消费者和商家的双赢策略

产品名称 循环购模式：电商市场的新黑马，消费者和商家
的双赢策略

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

在快速发展的电商互联网市场中，新的营销策略层出不穷。面对众多
选择，企业家和老板们该如何做出最合适的决策？一个好的模式应该
是能够适应市场变化、顺应消费者需求的，这也是为什么《循环购》
模式能在今年成为新的黑马。

《循环购》模式的核心理念是消费者在购物后，平台会根据消费者的
消费金额，以等额的积分或代金券形式返还给消费者，实现消费的循
环。这种模式既增加了消费者的粘性，又提高了消费者的购买频次和
消费金额。同时，通过与大品牌合作，保证了产品的质量和信誉，提
高了消费者的信任度。

循环购的具体玩法

循环购电商平台将消费升级以消费即赚钱的理念为基础，并通过重新
分配利润，将原本被厂家和平台资本瓜分的利润重新分配给消费者。



实现让消费者在消费过程中赚钱的目标。每天循环购电商平台都会拿
出一部分营业额进行全平台分红，只要是在平台消费过的消费者都可
以参与。

模式具有两个平台资产，分别是能量值和贡献值。

能量值是什么？

在平台上购买产品后，平台将根据所购产品的类别来计算分红的总量
。

贡献值是什么？

商城整体营收流水是由消费者贡献的数量所决定。

以一个例子来说明：当消费者在商城消费3000元时，他们将获得3000
的能量值，并且还会得到一个贡献值。

循环购的流程有三个。

循环购消费者全返的依据是基于他们的贡献值进行计算。

计算公式是将平台总销售额乘以分红比例，然后除以全平台总贡献值
，得到贡献值当天的价值。

为了使大家更容易理解，下面将举一个例子：

假设今天商城平台总销售额为200个w，该平台从销售额中拿出的分红
比例为10%。波比控制平台贡献的范围在3%到15%之间。计算得到20w
，即200乘以10%等于20w。全平台的总贡献值为1000个，所以20w除以



1000等于200y。因此，当天贡献值的价值就是200元一个。

当消费者A在平台消费了2000元时，商城会根据贡献值的价值每天返
还200元到您的零钱中，可以选择提现或购物。商城会一直返还，直到
2ky全部返现完为止。

其次，还有自营产品区。

只有购买自营产品区的用户才能获得分享会员资格。

自营产品分为三款，分别是礼包2000、礼包6000和礼包18000。（以单
位为y）

购买2000礼包的用户可以获得6000能量值和一个贡献值，享受一至五
代的贡献值，一代奖励100%的贡献值，二至五代奖励10%的贡献值。
贡献值相当于消费2000，给您返还6ky。

购买6000礼包的用户将获得2w的能量值和三个贡献值，然后可以享受
一至八代的贡献值奖励。一代奖励100%的贡献值，而二至八代奖励10
%的贡献值。这些贡献值相当于用户消费6000后返还的2w。

购买价值为18000的礼包的用户，将获得80000的能量值和九个贡献值
。他们将享受从一代到十一代的贡献值，并且一代将获得100%的贡献
值，二代到十一代将获得10%的贡献值。此外，购买此礼包相当于消
费18000，并且会返还80000。

请注意：只有当您的贡献值达到一定数量时，您才能成为平台的荣誉
会员。作为荣誉会员，您有资格获得平台指定套餐的营业额的3%-15%
加权分红。这个分红将会给予所有的荣誉会员。根据荣誉等级和平台
权重进行分红，根据十个级别V1至V10进行考核，考核标准是贡献数
量级别只能升级而不能降级，每个级别都有权享受公司业绩分红。



根据荣誉等级进行分级加权分红。

《循环购》模式以其独特的理念和策略，成为了今年市场上的一匹黑
马。它通过创新的消费分红玩法，实现了消费者和商家双赢的效果。
这种模式对于传统企业来说，也具有很大的借鉴意义。面对互联网的
挑战和机遇，传统企业可以紧跟时代潮流，加速互联网转型步伐，实
现数字化运营和组织改革，从而在激烈的市场竞争中立于不败之地，
实现长远发展。
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