
消费增值 实现商业价值最大化，提高用户的复购率

产品名称 消费增值
实现商业价值最大化，提高用户的复购率

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

消费增值是什么？

消费增值就是消费的扩大再生产中额外增进的价值。而消费增值的来源,是对消费时间的转化。在消费的

简单再生产或是在消费的交换中,消费者付出的是劳动力,这个时候得到的是维护劳动力简单再生产所需要

的生活资料。

通俗来说，消费增值是指当消费者购买或使用产品和服务的过程中，除了获得本产品或服务本身的价值

外，还能获得额外的增值收益。

这种新模式如今就是互联网思维跟传统实业结合起来的一种新型的消费模式，可以让消费者，商家，平

台方三方通通获利的商业模式 。

为什么会出现消费增值这种模式？



随着通证经济的兴起，消费增值这种新模式为传统产业和直销公司带来了新的机遇，满足了当代消费者

需求的不断增长。 消费增值模式的出现也为市场转型带来了更多新的可能，这种新模式能够使企业能够

与消费者建立起更紧密的联系，并创造出更多的价值。

所以消费增值模式就是，假如商家以市场流通价格2000元在流通平台出售一件商品，通过商家让利策略

，此时商家身份转换为投资者；此时投资者通过平台的返利，最终商家获得成倍的利润空间，完成消费

增值整个过程。

就像在传统行业，超市购物消费的话，会赠送你会员积分，但是这些积分的实际用处并不是很大，消费

者还是消费者，但是消费增值这种模式的话，消费者就更像一位投资者，你消费了我的商品，我转换成

积分给你，而这些积分在不断的消费中逐渐升值，1个积分的单价越来越高。

简单来说，假如一件商品价值1000元，顾客下单消费，平台将拿出300放入分红池中。如果这时候每个绿

色积分的价值为1，那么需要铸造70%的积分，即210的积分。根据实时价格，平台会赠送A用户等值的绿

色积分，假设为210个绿色积分。

此时，分红池的总资金为300，除以210个绿色积分，得出每个绿色积分的价值为1.43。

接下来，用户B又消费了这个商品，同样平台将拿出300放入分红池中，依然是铸造210的积分。根据A用

户消费时，每个积分的价值为1.43，那么B用户将获得的积分数量为：210/1.43=147个积分。

此时，分红池的总资金为600，铸造的积分总共为357个。将600除以357个绿色积分，得出每个绿色积分的

价值为1.68。

这个时候我们可以发现，当越来越多的用户消费后，积分的价值已经从1元涨到了1.68元。根据这个趋势



，当平台进行第20笔交易时，积分的价值将涨到3.21元/个。

消费增值是否合法？

当消费增值模式逐渐被大众接受的时候，消费增值是否合法呢？相信这个问题是很多人都想问的。 在20

22年1月，国家就颁布了支持企业创新绿色消费积分制度的政策，积极鼓励地方结合实际情况建立起本地

绿色消费积分制度，以兑换商品、折扣优惠等方式鼓励绿色消费。

鼓励平台通过发放绿色消费券、积分、或者直接补贴、降价降息等方式去鼓励绿色消费。

目的是以线上的绿色消费积分，去带动线下实体门店的快速发展。

因此，绿色积分消费增值的模式，是合法合规的商业模式。
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