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212（二）汽车保险行业发展驱动因素 213（三）汽车保险行业发展前景预测 216第四章
中国汽车电子市场发展分析 217节 全球汽车电子市场发展分析
217一、全球汽车电子市场发展概况 217（一）国际汽车电子巨头加强合作
217（二）全球汽车电子产业方兴未艾 218（三）国际汽车电子企业到中国御寒
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中国汽车电子行业发展战略 234一、中国汽车电子行业SWOT分析
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239（二）汽车电子产业发展的驱动因素 239（三）汽车电子市场的发展对策分析
240三、中国汽车电子行业发展途径分析 241（一）加强各方合作打造汽车电子产业链
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243（三）“既有领域深耕”的运作模式分析 244（四）“新市场经营”的运作模式分析
244第四节 汽车电子市场竞争格局分析 245一、全球汽车电子市场竞争格局分析
245（一）全球汽车半导体企业竞争格局概况 245（二）全球汽车半导体与嵌入式软件企业
246（三）全球主要汽车电子控制系统企业 248（四）全球主要综合性汽车电子企业
250二、全球主要汽车电子企业经营状况 252（一）德国博世集团经营情况分析
252（二）日本电装经营情况分析 252（三）美国德尔福经营情况分析
253（四）德国大陆集团经营情况分析 254（五）美国伟世通经营情况分析
255（六）法国法雷奥经营情况分析 255（七）韩国摩比斯经营情况分析
257（八）美国天合汽车集团经营情况分析 258三、中国汽车电子市场竞争状况分析
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271（三）外资及其合资企业汽车电子市场占有率 272六、中国汽车电子企业发展状况分析
272（一）本土厂商在非核心领域占有优势 272（二）中国主要汽车电子企业发展状况
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中国汽车养护市场分析 276一、汽车养护市场发展概况分析
276二、汽车养护市场运营模式分析 276三、汽车养护用品替代产品分析
277四、汽车养护市场集中度分析 277五、汽车养护区域市场发展分析 278第二节
中国汽车美容市场分析 278一、汽车美容养护市场现状分析
278二、汽车美容养护市场规模分析 280三、汽车养护业连锁经营优劣势
281四、汽车美容行业发展特征分析 282五、汽车美容养护市场趋势分析 284第三节
中国汽车用品市场分析 286一、中国汽车用品行业运行总况
286（一）汽车用品的品牌与连锁分析 286（二）汽车用品网络销售渠道分析
288（三）中国汽车用品超市发展优势 289（四）汽车用品市场广告投放策略
291二、中国汽车用品市场发展状况 292（一）汽车用品市场发展现状分析
292（二）汽车用品市场市场规模分析 294（三）女性汽车用品市场发展分析
294（四）纺织汽车用品市场发展情况 295（五）中国汽车用品市场品牌情况
297（六）改装市场对汽车用品市场影响 299三、汽车用品消费市场分析
299（一）汽车用品整体消费特点分析 299（二）汽车用品消费品牌选择分析
301（三）汽车用品消费者信息渠道分析 301四、汽车用品行业区域市场分析
302（一）北京主要汽车用品市场简况 302（二）广州汽车用品行业发展状况
303（三）山东主要汽车用品市场分析 304（四）沈阳汽车用品行业整体状况
306（五）浙江汽车用品行业整体状况 307五、汽车用品市场竞争状况分析
309（一）国际汽车用品在华竞争情况 309（二）中国汽车用品市场竞争弊端
310（三）中国汽车用品品牌格局分析 310（四）汽车用品市场价格竞争分析



311（五）中国汽车用品竞争缺陷分析 312六、汽车用品市场发展前景预测
313（一）中国汽车用品行业蕴藏商机 313（二）汽车用品市场格局及发展趋势 314第四节
中国汽车装饰市场分析 315一、汽车装饰相关知识概述 315（一）汽车装饰的概述及分类
315（二）汽车车外装饰的主要内容 315（三）汽车车内装饰的主要内容
316二、汽车装饰竞争状况分析 317（一）汽车装饰的品牌竞争分析
317（二）汽车装饰同质化竞争分析 317（三）汽车装饰品价格竞争分析
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323（二）国际汽车改装展会发展特点 323（三）国际汽车改装市场主要品牌
324（四）国际主要汽车改装行业特色 324二、国际重点汽车改装企业分析
326（一）搏速汽车（Brabus）公司 326（二）劳伦士（Loutlos）公司
327（三）日本HKS公司 328（四）澳大利亚TJM公司 328三、中国汽车改装市场分析
329（一）汽车改装市场发展概况 329（二）汽车改装市场制约因素
330（三）汽车改装市场消费者分析 332（四）汽车改装市场竞争情况
333（五）汽车改装行业发展机遇 334第六节 中国车载音响市场分析
335一、汽车音响改装相关概述 335二、中国汽车音响改装市场概况
335三、全球汽车音响产业转移到中国 336四、中国汽车音响市场产销状况
337五、汽车音响市场进入自主品牌竞争 338六、中国汽车音响市场发展策略分析
339七、中国汽车音响改装市场前景展望 340第六章 中国汽车维修市场发展分析 343节
国外汽车维修行业发展状况分析 343一、汽车维修行业发展状况
343（一）美国汽车维修行业的发展状况 343（二）德国汽车维修行业的发展状况
344（三）日本汽车维修行业的发展状况 346（四）泰国汽车维修行业的发展状况
346（五）加拿大汽车维修行业发展状况 346（六）新加坡汽车维修行业发展状况
347二、重点汽车维修企业介绍 347（一）美国汽车维修连锁店NAPA
347（二）德国博世（BOSCH）公司 349（三）日本AUTOBACS汽修连锁
349（四）澳大利亚REPCO汽修连锁 350三、汽车维修行业发展趋势 351第二节
中国汽车维修行业发展状况分析 352一、中国汽车维修行业的发展现状
352二、中国汽车维修行业存在的问题 353三、中国汽车维修行业发展的措施
354四、中国汽车维修行业的发展趋势 356第三节 中国汽车维修行业经营模式分析
358一、传统汽修与现代汽修的比较 358（一）传统汽车维修与现代汽车维修的概念
358（二）传统汽车维修与现代汽车维修的区别
359（三）现代汽车维修企业的经营理念及思路 359二、汽车维修行业成本构成状况
360三、汽车维修行业经营和销售模式 361（一）汽车维修行业四位一体模式
361（二）汽车维修行业连锁经营模式 362（三）汽车维修行业特约服务站模式
362（四）汽车维修行业独立经营模式 362（五）汽车维修企业经营模式的比较
362（六）汽车维修行业的经营模式趋势 363第四节 中国汽车快修连锁店发展分析
364一、汽车快修连锁的发展概况 364（一）汽车快修连锁经营的定义
364（二）汽车快修连锁市场发展状况 364（三）汽车快修连锁企业经营方式
366（四）汽车快修连锁的载体分析 367二、中国快修连锁企业经营环境分析
368（一）快修连锁企业政策环境分析 368（二）快修连锁企业经济环境分析
368（三）快修连锁企业社会文化环境分析 369三、部分省市汽车快修连锁经营情况
369（一）上海市汽车快修连锁业发展情况 369（二）吉林省汽车快修连锁业发展情况
370（三）长三角汽车快修连锁业发展情况 371四、中国汽车快修连锁发展的路径选择



371（一）汽车快修连锁发展存在的问题 371（二）汽修企业发展快修连锁必要性
373（三）汽车快修连锁经营的优势分析 373（四）建立汽车快修连锁企业的路径
374（五）汽车快修企业的经营策略分析 375（六）汽车快修连锁发展的政策建议
377第七章 中国二手车及汽车租赁市场分析 379节 中国二手车市场发展分析
379一、国外二手车市场发展概况 379（一）美国二手车市场发展现状
379（二）日本二手车市场发展现状 380（三）国外二手车市场发展特征
381二、国内二手车市场发展现状 383（一）二手车市场的发展阶段
383（二）二手车市场的交易规模 383（三）二手车价格与区域分布
384（四）二手车交易的市场特点 385三、二手车市场制度环境分析
386（一）二手车市场准入制度 386（二）二手车市场税收制度
386（三）二手车市场评估制度 387（四）二手车市场政策环境
387四、汽车细分市场保值率情况 389第二节 中国汽车租赁市场发展分析
389一、国际汽车租赁行业发展概况 389（一）国际汽车租赁行业发展规模
389（二）国际汽车租赁企业运作模式 390（三）国际汽车租赁行业运作特点
392（四）国际汽车租赁对中国的启示 394二、中国汽车租赁行业发展状况
395（一）中国汽车租赁行业市场规模 395（二）中国汽车租赁企业车队规模
396（三）中国汽车租赁市场交易方式 396（四）中国汽车租赁市场的结构分析
397三、中国汽车租赁行业细分市场分析 397（一）中国商务汽车租赁业市场规模
397（二）中国休闲汽车租赁业市场规模 398（三）中国其他汽车租赁业市场规模
398四、汽车租赁行业市场竞争状况分析 399（一）中国汽车租赁市场竞争格局
399（二）中国汽车租赁行业区域竞争 400（三）中国汽车租赁企业竞争策略
400（四）中国汽车租赁企业竞争手段 402第八章 中国汽车后市场的重点区域分析 403节
泛珠三角地区汽车后市场分析 403一、广东省汽车后市场发展分析
403（一）广东省汽车保有量及其增长 403（二）广东省汽车行业发展概述
403（三）广东省汽车改装市场发展现状 405（四）广东省汽车后市场发展动态
405二、广西区汽车后市场发展分析 406（一）广西区汽车保有量及其增长
406（二）广西区汽车行业发展概述 407（三）广西区汽车改装市场发展现状
408（四）广西区汽车后市场发展动态 409三、海南省汽车后市场发展分析
409（一）海南省汽车保有量及其增长 409（二）海南省汽车行业发展概述
409（三）海南省汽车后市场发展现状 411第二节 长三角地区汽车后市场分析
412一、上海市汽车后市场发展分析 412（一）上海市汽车保有量及其增长
412（二）上海市汽车行业发展概述 412（三）上海市汽车改装市场发展现状
414（四）上海市汽车后市场发展动态 414二、浙江省汽车后市场发展分析
415（一）浙江省汽车保有量及其增长 415（二）浙江省汽车行业发展概述
415（三）浙江省汽车改装市场发展现状 417三、江苏省汽车后市场发展分析
417（一）江苏省汽车保有量及其增长 417（二）江苏省汽车行业发展概述
418（三）江苏省汽车改装市场发展现状 419（四）江苏省汽车后市场发展动态 420第三节
环渤海地区汽车后市场分析 420一、北京市汽车后市场发展分析
420（一）北京市汽车保有量及其增长 420（二）北京市汽车行业发展概述
420（三）北京市汽车改装市场发展现状 422（四）北京市汽车后市场发展动态
422二、天津市汽车后市场发展分析 423（一）天津市汽车保有量及其增长
423（二）天津市汽车行业发展概述 423（三）天津市汽车改装市场发展现状
425（四）天津市汽车后市场发展动态 425三、山东省汽车后市场发展分析
426（一）山东省汽车保有量及其增长 426（二）山东省汽车行业发展概述



426（三）山东省汽车改装市场发展现状 428（四）山东省汽车后市场发展动态
428四、河北省汽车后市场发展分析 429（一）河北省汽车保有量及其增长
429（二）河北省汽车行业发展概述 429（三）河北省汽车后市场发展现状
430（四）河北省汽车后市场发展动态 431第四节 东北地区汽车后市场分析
432一、黑龙江省汽车后市场发展分析 432（一）黑龙江省汽车保有量及其增长
432（二）黑龙江省汽车行业发展概述 432（三）黑龙江省汽车后市场发展现状
433二、吉林省汽车后市场发展分析 434（一）吉林省汽车保有量及其增长
434（二）吉林省汽车行业发展概述 434（三）吉林省汽车后市场发展现状
436（四）吉林省汽车后市场发展动态 436第五节 中西部地区汽车后市场分析
437一、四川省汽车后市场发展分析 437（一）四川省汽车保有量及其增长
437（二）四川省汽车行业发展概述 437（三）四川省汽车后市场发展现状
439（四）四川省汽车后市场发展动态 439二、湖北省汽车后市场发展分析
440（一）湖北省汽车保有量及其增长 440（二）湖北省汽车行业发展概述
440（三）湖北省汽车后市场发展现状 441（四）湖北省汽车后市场发展动态
442三、湖南省汽车后市场发展分析 442（一）湖南省汽车保有量及其增长
442（二）湖南省汽车行业发展概述 443（三）湖南省汽车售后服务市场现状
444四、重庆市汽车后市场发展分析 444（一）重庆市汽车保有量及其增长
444（二）重庆市汽车行业发展概述 445（三）重庆市汽车后市场发展现状
446（四）重庆市汽车后市场发展动态 447第六节 西北地区汽车后市场分析
448一、青海省汽车后市场发展分析 448（一）青海省汽车保有量及其增长
448（二）青海省汽车后市场规模分析 448（三）青海省汽车改装市场发展现状
449二、西安市汽车后市场发展分析 450（一）西安市汽车保有量及其增长
450（二）陕西省汽车行业发展概述 450（三）西安市汽车后市场发展现状
451（四）西安市汽车后市场发展动态 452三、内蒙古汽车后市场发展分析
452（一）内蒙古汽车保有量及其增长 452（二）内蒙古汽车行业发展概述
453（三）内蒙古汽车后市场发展现状 454（四）内蒙古汽车后市场竞争格局 455第九章
中国汽车后市场行业竞争格局分析 457节 国际汽车后市场竞争状况分析
457一、汽车后市场竞争力分析 457（一）美国NAPA公司竞争力分析
457（二）美国AC德科公司竞争力分析 457（三）德国博世公司竞争力分析
458（四）日本黄帽子公司竞争力分析 458（五）日本澳德巴克斯公司竞争力分析
459二、全球对中国汽车后市场需求分析 459第二节 中国汽车后市场竞争状况分析
460一、汽车后市场行业竞争状况分析 460（一）汽车后市场行业竞争状况分析
460（二）汽车后市场的竞争力缺陷分析 461（三）汽车后市场行业品牌格局分析
461二、汽车后市场行业竞争结构分析 462（一）汽车后市场行业议价能力分析
462（二）汽车后市场行业替代品威胁分析 462（三）汽车后市场行业潜在进入者威胁
463（四）汽车后市场行业现有企业的竞争 463第十章 中国汽车后市场主要企业经营分析
465节 汽车维修与养护市场企业分析 465一、深圳市元征科技股份有限公司
465（一）企业发展基本情况 465（二）企业主营业务分析 465（三）企业经营情况分析
465（四）企业营销网络分析 466（五）企业竞争优势分析
466二、新焦点汽车控股技术有限公司 467（一）企业发展基本情况
467（二）企业主营业务分析 467（三）企业经营情况分析 467（四）企业营销网络分析
468（五）企业发展战略分析 468三、博世贸易（上海）有限公司
469（一）企业发展基本情况 469（二）企业主营业务分析 470（三）企业营销网络分析
470（四）企业竞争优势分析 471四、驰耐普汽车美容养护连锁



472（一）企业发展基本情况 472（二）企业品牌经营理念 472（三）企业连锁经营分析
473（四）企业发展战略分析 474五、特福莱汽车美容装饰连锁
474（一）企业发展基本情况 474（二）企业运营动态分析 475（三）企业加盟优势分析
475（四）企业发展战略分析 476第二节 汽车改装市场企业个案分析
477一、广东永泰和汽车用品有限公司 477（一）企业发展基本情况
477（二）企业主营业务分析 477（三）企业营销网络分析 477（四）企业竞争优势分析
478二、深圳市勇极驱汽车改装连锁服务有限公司 478（一）企业发展基本情况
478（二）企业主营业务分析 479（三）企业服务网络分析 479（四）企业竞争优势分析
479（五）企业未来发展目标分析 480三、浙江腾飞麦卡汽车服务有限公司
480（一）企业发展基本情况 480（二）企业主营业务分析 480（三）企业服务网络分析
481（四）企业竞争优势分析 481（五）企业未来发展目标分析
481四、北京粤港秀丽汽车装饰有限公司 482（一）企业发展基本情况
482（二）企业主营业务分析 482（三）企业服务网络分析 483（四）企业竞争优势分析
483五、武汉恒信丰达汽车装饰有限公司 483（一）企业发展基本情况
483（二）企业主要产品分析 484（三）企业竞争优势分析 484第三节
汽车租赁市场企业个案分析 484一、上海一嗨汽车租赁有限公司
484（一）企业发展基本情况 484（二）企业主营业务分析 485（三）企业经营情况分析
485（四）企业竞争优势分析 486（五）企业发展战略分析 486二、神州租车有限公司
486（一）企业发展基本情况 486（二）企业主营业务分析 487（三）企业经济指标分析
487（四）企业盈利能力分析 488（五）企业偿债能力分析 488（六）企业运营能力分析
488（七）企业成本费用分析 489三、深圳市汽车租赁有限公司
489（一）企业发展基本情况 489（二）企业租车服务产品 490（三）企业租车服务模式
490（四）企业租赁服务网络 490（五）企业竞争优势分析
491四、北京银建汽车租赁有限公司 492（一）企业发展基本情况
492（二）企业主营业务分析 493（三）企业服务网络分析 493（四）企业发展优势分析
493五、首汽租赁有限责任公司 494（一）企业发展基本情况 494（二）企业主营业务分析
494（三）企业销售网络分析 494（四）企业发展新动态 495第四节
汽车金融市场企业个案分析 495一、上汽通用汽车金融有限责任公司
495（一）企业发展基本情况 495（二）企业主营业务分析 496（三）企业服务网络分析
497（四）企业竞争优势分析 497二、大众汽车金融（中国）有限公司
498（一）企业发展基本情况 498（二）企业主营业务分析 499（三）企业经营情况分析
500（四）企业竞争优势分析 500三、丰田汽车金融（中国）有限公司
501（一）企业发展基本情况 501（二）企业主营产品分析 501（三）企业服务网络分析
502（四）企业竞争优势分析 502四、东风标致雪铁龙汽车金融有限公司
502（一）企业发展基本情况 502（二）企业主营产品分析 503（三）企业竞争优势分析
504五、奇瑞徽银汽车金融股份有限公司 504（一）企业发展基本情况
504（二）企业主营产品介绍 505（三）企业经营情况分析 505（四）企业竞争优势分析
505第五节 汽车流通市场企业个案分析 506一、庞大汽贸集团股份有限公司
506（一）企业发展基本情况 506（二）企业主营业务分析 506（三）企业经营情况分析
507（四）企业销售网络分析 508（五）企业竞争优势分析 509（六）企业发展战略分析
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