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产品名称 2023拼多多店铺如何打造爆款产品？教你四招快
速日发千单爆款

公司名称 新乡市川海网络技术有限公司

价格 880.00/件

规格参数 拼多多店群:100

公司地址 河南新乡辉县市

联系电话 13523878002 13523878002

产品详情

大家好，我是一名zishen拼多多运营，内容太干，仔细看完，有不理解的，文章最后福利资料自选哦。

2023拼多多店铺如何打造爆款产品？2023拼多多店铺要打造爆款产品，需要考虑到的因素有特别多，比
如选品，上架，优化，推广等环节都需要照顾到，并对此进行精细化运营，电商相比实体的好处在，电
商的一切都有数据可依，掌握好这些要点，爆款还会很容易打造出来的。下面分享一些2023拼多多店铺
打造爆款的核心点的优化方法！

一、选款是关键因素

选款很重要，一件商品有没有成为爆款的潜力，关系到后面打造的动作和投入，选款需要考虑这几个方
面：

（1）季节因素

对服装类目等有明显季节特征的产品来说很重要，选择的时候要想到是否当季，大冬天推短袖怎么可能
出爆款呢？

（2）产品属性

每个产品都设有自己的属性，可能不止一个属性，这些属性代表着市场需求，可以带来特定的精准liulian
g。假如说这个产品的很多属性都是热门搜索的，那这就是一个具备爆款潜质的产品，这时你可以根据搜
索关键词的热度来进行选款。

怎么找到爆款产品？

可以通过“多多指数”软件进行查询，比如搜“润唇膏”，就可以看到热销商品的关键词，“补水”、
”学生款”等属性，排名越靠前就说明消费者需求越大，排在前面的都可以作为选款的参照。



（3）价格因素

大数据来看，大部分爆款的价格都是中低价位的，定价时要了解消费者对价格的接受能力，定出合理的
价格区间。

同样可以通过“多多指数”利用关键词搜索，观察搜索结果页的产品价格分布，排名靠前的产品有一半
是在某个价格区间中的，此时选择的商品可以是中等价位中偏低位置，有一定的价格优势。

二、做好商品核心

选款之后，就已经成功一半了，接下来要把商品内功优化好，具体可以从以下几个方面入手：

（1）标题优化

通过liuliang解析和热搜词的分析，把那些转化率低，liuliang少，没有意义的词删掉，重新进行组合优化
，也不要一味堆积关键词造成浪费；标题不是一成不变的，不同时期，优化也会有所侧重，比如像上架
前的标题优化侧重长尾词，尽量避开竞争；但是中后期的时候，爆款基本形成，此时要通过头部热词去
争取更多liuliang。

（2）主图、详情页和标题高度相关

打造新品爆款涉及到一个问题：在上新的之初便快速给你的商品打上精准的个性化标签，这个就在于你
的关键词选择。 选择标题关键词时，要围绕一个核心的转化属性词，也就是真正的吸引消费者购买的词
，比如说修身、加厚、防水等。

如此一来，你在做主图和详情页的时候就要特意去呈现这个属性，可以强化标签，tisheng转化率和点击
率。相反，如果你的标题是”复古”，但是你的主图和详情却是”现代化”元素，这样的liuliang一定是
不精准的。

（3）多渠道引流

拼多多liuliang分散化，进店的liuliang可不止那么一两个渠道来源。卖家重点还是需要通过搜索、场景等
付费liuliang来带动自然liuliang。

三、做好数据分析

哪些数据是我们需要重点关注的？

（1）点击率

拼多多会给到一定的新品liuliang扶持，如果你不能抓住机会的话，搜索引擎会认为你这个产品是有问题
的，进而减少给你的liuliang扶持。

想要tigao点击率，选词一定要精准。不用滥用关键词，关键词与你的产品是不相关，消费者不会惦记，
还会失去搜索引擎的信任。因此在选词时，切记不相关的词juedui是不能用的。

主图的布局设计，你要做的就是要把用户关注的点在首图中体现出来，不管是文案，还是首图的布局、
拍摄的角度、拍摄的方法等等。比如关注品质的，你就突出细节，关注款式的，你就放模特图等。

（2）收藏占比



作为新品，收藏的指标很重要。你的收藏的增长趋势一定要非常明显，且要明显高于行业均值，这代表
着你的产品是有潜力的，搜索引擎也会青睐于你的产品。

（3）订单增长情况

要新品能否爆，订单数增长指数也很重要。前三天你不要去动他，第四天可以通过付费推广、多多客等
方法拉liuliang，把订单量拉上去。

下面再和大家分享一下如何通过场景推广去打造自己店铺的爆款产品。

分为三个步骤：测图和测款、养点击率、冲爆款和盈利

（1）测图和测款

测图和测款这两个紧密关联，是可以同时进行完成的1000左右的点击可以测出来，数据太小测出来是不
准确的。

（2）养点击率

养点击率，为的是养店铺的一个目标客户群体，让PPC下降。

通过公式计算我们可以知道点击率越高，扣费越低。其实很简单：定向出价，看看那个定向的点击率最
高就加价，点击率低的就先减价，如果点击率不能增加的话，建议删了。

前期只要精准的访客完成人群圈定和tigao自己的点击率，这是相辅相成的：你的人群越精准，点击率就
越高。

（3）冲爆款和盈利

冲爆款简单来说就是拉到足够的访客，销售额=访客*转化率*客单价。

访客数量是影响销售额的关键因素，同时访客越多说明产品越欢迎
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