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产品名称 消费增值模式的运营策略有哪些？

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

消费增值模式是一种在电子商务领域中非常受欢迎的运营策略，其灵感来源于区块 链 技术的积分机制。

通过将部分产品销售利润以积分的形式发放给用户，该策略旨在提高电商平台的用户留存率，增加用户

忠诚度和购买频率。

而在具体操作上，平台会根据产品售价的一定比例设立奖金池，并将其中大部分价值转化为积分发放给

用户。

例如，拿出产品售价30%存在积分奖金池中，再拿出奖金池的7成的价值转化成积分。如果用户购买了100

元的产品，平台会赠送24个积分作为奖励，这些积分可以在未来购物时作为现金抵扣。

在订单提交后，平台会根据订单数量和利润空间调整奖金池和积分量。随着订单数量的增加，积分价值

也会逐渐上升。



如：

订单一出现时，奖金池和积分量的比值为：30：21，积分价值为1.43

订单二出现时，奖金池和积分量的比值为：60：35.7，积分价值为1.68

订单三出现时，奖金池和积分量的比值为：90：48.2，积分价值为1.87

订单四出现时，奖金池和积分量的比值为：120：59.44，积分价值为2.02.....

但是，一旦达到一定数量的订单，用户可能会选择抛售积分并兑换奖金池中的奖金，这会导致积分价值

下降。

然而，一旦用户完成兑换，积分价值可能会再次上升，因为电商平台可以根据利润空间重新调整奖金池

和积分量。

这种消费增值策略具有以下优点：

首先，由于有奖金作为积分价值的支撑，用户对积分的认可度较高，因此不会产生怀疑。

其次，电商平台只需要设定好单品的利润拨出比例，无需进行额外的操盘或操作，积分价值会自动上升

。

最后，由于这种策略所需的利润空间占比相对较小，即使产品利润空间充足，也不会对其他分销模式的

使用造成影响。



总之，消费增值模式是一种非常有效的电商运营策略，可以提高用户留存率、增加用户忠诚度和购买频

率。通过合理调整利润空间和奖金池的比例，电商平台可以实现用户、平台和产品之间的共赢。
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