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产品详情

在当今社会，我们每个人都是消费者，需要进行购物。作为消费者，我们的心理是花费更少的钱来购买

我们看重的商品，追求的是物美价廉。然而，随着市场竞争的加剧，商家希望有更多的消费者到店内消

费，形成购买力。

因此，商家和消费者之间产生了一种矛盾。为了化解这种矛盾，市场上兴起了一种消费分红的模式，让

消费者在消费的同时也能赚钱，实现无痛消费。

那么消费分红模式怎么玩？

一、消费分红玩法

1. 购买不同价格区间的礼包，获得不同分红额度和贡献值；

2. 购买礼包获得自定义分红佣金（扣除分红额度）；



3. 根据贡献值加权分红分红池（扣除分红额度）。

二、贡献值贡——献值用于团队分红

1. 购买不同礼包，获得所设置的贡献值；

2. 直推可获得贡献值：

A推B购买礼包，B获得购买该礼包的贡献值同时，A也能获得B获得的贡献值的一定比例；

3. 直推可获得直接佣金奖励：

A推B购买礼包，A可获得A当时身份等级可获得的佣金比例。（扣除分红额度进行发放）。

三、分红池

1. 用户购买礼包，设置10%（自定义）销售额进入分红池；

2. 根据不同身份等级和奖池比例，贡献值加权分红（扣除分红额度、高等级可分低等级奖池）。

消费分红模式强调通过与消费者分享利润、回报忠诚和参与共享经济的方式，不仅增强了消费者对品牌

的认同，还能激发消费者的参与和购买意愿。
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