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微信朋友圈广告是指在微信朋友圈中，以图文形式或视频形式展示的广告形式。随着微信用户数量的不
断上涨，微信朋友圈作为一个拥有庞大用户基数的社交平台，其广告推广效果不容忽视。在本文中，我
们将为您详细介绍微信朋友圈广告的投放流程、成功案例、推广技巧以及价格方案。

01.朋友圈广告是什么

什么是微信朋友圈?广告微信朋友圈广告是基于微信公众号的生态圈，以类似朋友圈的原创内容形式展示
在原生广告的朋友圈。流行的大白是，当我们打开朋友圈的时候，我们滑到了第五位，这是朋友圈的广
告位。所以说微信朋友圈广告营销是我们大家可以推荐的平台。

今&天企常青文章带领大家一起了解一下朋友圈广告的投放全过程。

朋友圈广告样式众多，多种创意供商家选择

常规广告样式

大图形式



多图形式

视频形式

卡片式广告

图片样式

视频样式

随着越来越多的品牌和实体的参与，如何不走先行者的老路，在这样一个高曝光率的平台上讲述自己的
故事，成为了每个人思考的新话题。在这么大的平台宣传自己的活动以及品牌故事，成为了商家的新方
向。
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朋友圈广告投放流程是怎样的呢?

提供资料广告开户

在广告投放之前我们要进行对商家的广告开户，需要Zui基本的资料是营业执照法人证件反正面照片。

上传广告特殊资质

特殊行业需要上传特殊的资质，如餐饮店需要提供食品经营许可证，品牌方需要提供品牌授权等。

广告外层设计

广告的外层样式有很多，在广告投放之前选择自己想要的一个或者多个广告样式，根据广告样式的尺寸
来制作广告外层的素材，广告设计满意以后再上线投放。

广告内层设计

广告内层是点击广告进入以后的页面，主要是介绍商家的推广信息，如果是小程序或者是公众号可以直
接跳转小程序的页面或者公众号的详情页面，如果是h5链接可以直接跳转外链（需要备案）。



定向人群筛选

广告投放之前需要对投放的人群进行一个精&准的筛选情况，如：地区性别年龄等等，下面会给大家讲
到这些Zui基本定向的问题，让广告的投放效果更好。

提交审核

广告创意搭建完成以后，广告预览满意后就可以提交审核了，广告审核时间一般是1个工作日，广告驳回
需要根据驳回的内容再次修改审核通过为止。

广告正式投放

广告正式投放，需要根据广告投放的数据进行分析，如果有客户需要及时跟客户跟踪，从而降低客户的
回复率，提升广告的投放效果。

广告运营优化

广告效果不满意，需要运营师根据广告再次修改人群的定向或者创意等内容的修改，让广告效果更好。

以上就是广告在朋友圈推广的全过程，很明显，除了前两步，有些商家可以自己完成，从第三步开始就
只能由广告运营公司的独立广告运营部门来完成，尤其是Zui后的广告优化环节，更是决定了一个广告效
果好坏的直接原因。

这里要补充一点说明，腾讯朋友圈广告是官方发布并强制推送给用户的广告，不是一个人在自己的朋友
圈发布一段内容，所以想在朋友圈做广告需要广告主具备一定的资质，即:营业执照、法人身份证照片、
行业资质、提交与品牌相关的商标证书或品牌授权等。
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朋友圈广告有哪些功能

朋友圈广告可以根据地域、性别、年龄、手机相关(品牌模式、手机系统、互联网环境)、婚恋、教育背
景、兴趣标签(商业兴趣/APP兴趣)、LBS、再营销等属性进行针对性投放。

年龄和性别

从5岁到65+岁的任何年龄组的用户都可以选择按性别进行指导。



支持地级市以上城市免费选择用户定位(数据来源于用户近一个月的常用位置信息)，支持按省市启动。
在可选地级市的基础上，可细化到某个行政区域内的目标用户。

按地图选择投放：支持地图定位点，向周边范围人群半径画圈覆盖，例如覆盖门店10公里精&准人群，
就是利用这个定向方式来实现的。

移动电话系统和移动互联网环境

手机系统包括iOS和Android，组网环境包括WI-FI、4G、3G和2G。支持可以通过组合或无限选择。

感兴趣的标签

微信通过整合腾讯产品用户行为路径的大数据，对每个用户进行分析定义，并添加相应的标签。

婚姻情况

微信通过整合腾讯产品用户行为路径的大数据，对每个用户进行分析定义，并添加相应的标签。

目前提供教育、旅游、金融、汽车、房地产、家居、服装、餐饮、生活服务、商务服务、美容、数码家
电、互联网、体育、医疗健康、妇幼保健、箱包、手表、鞋靴、配饰、政法、奢&侈品、饮料、娱乐休
闲等24个一级兴趣标签，以及183个二级兴趣标签。

选择兴趣标签有利于准确找到目标用户，提高广告效果;您选择的标签越多，您可以覆盖的用户就越多。

关于好友广告推广的效果是大家Zui关心的问题，一则广告能否被用户点击或者能否成功转化一个客户订
单，往往取决于该广告与客户是否相关，对客户是否有用，客户是否认为该广告有趣，前面的功能也都
是为服务的效果。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

