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第1章：中国移动应用行业发展潜力分析 1.1 移动应用行业市场规模及增长趋势 1.1.1
移动应用市场规模分析 1.1.2 移动应用新增数量分析 1.1.3 移动应用供应商规模分析 1.1.4
移动应用月活跃数分析 1.1.5 移动应用增长潜力预测 1.2 移动应用行业开发者盈利状况分析 1.2.1
移动应用开发者团队规模分析 1.2.2 移动应用开发者地理位置分布 1.2.3
移动应用开发者收入现状分析 1.2.4 移动应用开发者盈利现状分析 1.3
移动应用商店下载规模分析 1.3.1 移动应用免费下载规模分析 1.3.2 移动应用支付下载规模分析 1.3.3
移动应用总体下载规模分析 1.4 移动应用节假日下载状况分析 1.4.1
移动应用节假日下载规模分析 1.4.2 移动应用节假日下载诱惑机制 1.4.3
节假日下载移动应用类型分析 第2章：中国应用细分市场投资机会分析 2.1
手机游戏市场投资机会分析 2.1.1 手机游戏市场规模分析 2.1.2 手机游戏市场集中度分析 2.1.3
手机游戏竞争格局分析 2.1.4 新增手机游戏类型分析 2.1.5 手机游戏的卸载率分析 2.1.6
手机游戏收入规模分析 （1）不同类型手机游戏收入占比 （2）手机游戏收入规模与增长趋势 2.1.7 
手机游戏下载排行分析分析 （1）IOS系统手机游戏下载排行分析 （2）Android系统手机游戏下载排
行分析 2.1.8 biaogan手机游戏产品分析 （1）案例分析之植物大战僵尸 （2）案例分析之愤怒的小鸟
 （3）案例分析之保卫萝卜 （4）案例分析之我叫MT （5）案例分析之找nimei 2.1.9
手机游戏市场潜力分析 2.1.10 手机游戏产品生命周期 2.1.11 手机游戏投资机会分析 2.2
社交通信类应用程序投资机会分析 2.2.1 社交通信类应用程序市场规模分析 2.2.2
社交通信类应用程序市场集中度分析 2.2.3 社交通信类应用程序竞争格局分析 2.2.4
新增社交通信类应用程序类型分析 2.2.5 社交通信类应用程序的卸载率分析 2.2.6 社交通信类应用程序
收入规模分析 （1）不同类型社交通信类应用程序收入占比 （2）社交通信类应用程序收入规模与增
长趋势 2.2.7 社交通信类应用下载排行分析分析 （1）IOS系统社交通信类应用下载排行分析 （2）A
ndroid系统社交通信类应用下载排行分析 2.2.8 biaogan社交通信类应用程序产品分析 （1）案例分析之



微信 （2）案例分析之手机QQ （3）案例分析之WhatsApp （4）案例分析之新浪微博 （5）案例
分析之LINE 2.2.9 社交通信类应用程序市场潜力分析 2.2.10 社交通信类应用程序生命周期分析 2.2.11
社交通信类应用市场投资机会分析 2.3 生活娱乐工具市场投资机会分析 2.3.1
生活娱乐工具市场规模分析 2.3.2 生活娱乐工具市场集中度分析 2.3.3
生活娱乐工具市场竞争格局分析 2.3.4 新增生活娱乐工具市场类型分析 2.3.5
生活娱乐工具应用的卸载率分析 2.3.6 生活娱乐工具市场收入规模分析 （1）不同类型生活娱乐工具市
场收入占比 （2）生活娱乐工具市场收入规模与增长趋势 2.3.7 生活娱乐工具市场下载排行分析分析 
（1）IOS系统生活娱乐工具市场下载排行分析 （2）Android系统生活娱乐工具市场下载排行分析 2.3.
8 biaogan生活娱乐工具市场产品分析 （1）案例分析之美图秀秀 （2）案例分析之WPSOffice （3）案
例分析之有道词典 2.3.9 生活娱乐工具市场市场潜力分析 2.3.10 生活娱乐工具的生命周期分析 2.3.11
生活娱乐工具市场投资机会分析 2.4 手机视频应用程序市场投资机会分析 2.4.1
手机视频应用程序市场规模分析 2.4.2 手机视频应用程序市场集中度分析 2.4.3
手机视频应用程序竞争格局分析 2.4.4 手机视频应用程序主要类型分析 （1）综合型电视应用程序分析
 （2）专业型电视应用程序分析 （3）网站视频应用程序分析 （4）社交电视应用程序分析 2.4.5
手机视频应用程序的卸载率分析 2.4.6 手机视频应用程序收入规模分析 （1）不同类型在线视频应用程
序收入占比 （2）在线视频应用程序收入规模与增长趋势 2.4.7 手机视频应用下载排行分析分析 （1
）IOS系统在线视频应用下载排行分析 （2）Android系统在线视频下载排行分析 2.4.8 biaogan手机视频
应用程序产品分析 （1）案例分析之优酷 （2）案例分析之爱奇艺视频 （3）案例分析之百度视频 
（4）案例分析之新浪视频 （5）案例分析之搜狐视频 （6）案例分析之凤凰视频 （7）案例分析之
土豆视频 （8）案例分析之PPTV 2.4.9 手机视频应用程序市场潜力分析 2.4.10
手机视频应用程序生命周期分析 2.4.11 手机视频应用程序投资机会分析 2.5
浏览器应用程序市场投资机会分析 2.5.1 浏览器应用程序市场规模分析 2.5.2
浏览器应用程序市场集中度分析 2.5.3 浏览器应用程序竞争格局分析 2.5.4
新增浏览器应用程序类型分析 2.5.5 浏览器应用程序的卸载率分析 2.5.6 浏览器应用程序收入规模分析
 （1）不同类型浏览器应用程序收入占比 （2）浏览器应用程序收入规模与增长趋势 2.5.7 浏览器应
用下载排行分析分析 （1）IOS系统浏览器应用下载排行分析 （2）Android系统浏览器下载排行分析
 2.5.8 biaogan浏览器应用程序产品分析 （1）案例分析之UC浏览器 （2）案例分析之QQ浏览器 （3
）案例分析之百度浏览器 （4）案例分析之GO浏览器 （5）案例分析之火狐浏览器 （6）案例分析
之海豚浏览器 （7）案例分析之欧朋浏览器 （8）案例分析之天天浏览器 2.5.9
浏览器应用程序市场潜力分析 2.5.10 浏览器应用程序生命周期分析 2.5.11
浏览器应用程序投资机会分析 2.6 搜索应用程序市场投资机会分析 2.6.1
搜索应用程序市场规模分析 2.6.2 搜索应用程序市场集中度分析 2.6.3
搜索应用程序竞争格局分析 2.6.4 新增搜索应用程序类型分析 2.6.5 搜索应用程序的卸载率分析 2.6.6 
搜索应用程序收入规模分析 （1）不同类型搜索应用程序收入占比 （2）搜索应用程序收入规模与增
长趋势 2.6.7 搜索应用下载排行分析分析 （1）IOS系统搜索应用下载排行分析 （2）Android系统搜
索应用下载排行分析 2.6.8 biaogan搜索应用程序产品分析 （1）案例分析之手机百度 （2）案例分析
之谷歌搜索 （3）案例分析之搜狗搜索 （4）案例分析之宜搜搜索 2.6.9
搜索应用程序市场潜力分析 2.6.10 搜索应用程序生命周期分析 2.6.11 搜索应用程序投资机会分析 2.7
安全应用程序市场投资机会分析 2.7.1 安全应用程序市场规模分析 2.7.2
安全应用程序市场集中度分析 2.7.3 安全应用程序竞争格局分析 2.7.4
新增安全应用程序类型分析 2.7.5 安全应用程序的卸载率分析 2.7.6 安全应用程序收入规模分析 （1
）不同类型安全应用程序收入占比 （2）安全应用程序收入规模与增长趋势 2.7.7 安全应用下载排行分
析分析 （1）IOS系统安全应用下载排行分析 （2）Android系统安全应用下载排行分析 2.7.8 biaogan
安全应用程序产品分析 （1）案例分析之360卫士 （2）案例分析之腾讯手机管家 （3）案例分析之
安卓优化大师 （4）案例分析之LBE安全大师 （5）案例分析之QQ手机管家 （6）案例分析之网秦安
全 （7）案例分析之金山手机卫士 2.7.9 安全应用程序市场潜力分析 2.7.10
安全应用程序生命周期分析 2.7.11 安全应用程序投资机会分析 2.8
手机音乐应用程序市场投资机会分析 2.8.1 手机音乐应用程序市场规模分析 2.8.2
手机音乐应用程序市场集中度分析 2.8.3 手机音乐应用程序竞争格局分析 2.8.4
新增手机音乐应用程序类型分析 2.8.5 手机音乐应用程序的卸载率分析 2.8.6 手机音乐应用程序收入规
模分析 （1）不同类型在线音乐应用程序收入占比 （2）在线音乐应用程序收入规模与增长趋势 2.8.



7 手机音乐应用下载排行分析分析 （1）IOS系统在线音乐下载排行分析 （2）Android系统在线音乐下
载排行分析 2.8.8 biaogan手机音乐应用程序产品分析 （1）案例分析之多米音乐 （2）案例分析之酷
狗音乐 （3）案例分析之天天动听 （4）案例分析之QQ音乐 （5）案例分析之酷我音乐 （6）案例
分析之虾米音乐 （7）案例分析之谷歌音乐播放器 （8）案例分析之豆瓣FM 2.8.9
手机音乐应用程序市场潜力分析 2.8.10 手机音乐应用程序生命周期分析 2.8.11
手机音乐应用程序投资机会分析 2.9 阅读类应用程序市场投资机会分析 2.9.1
阅读类应用程序市场规模分析 2.9.2 阅读类应用程序市场集中度分析 2.9.3
阅读类应用程序竞争格局分析 2.9.4 新增阅读类应用程序类型分析 2.9.5
阅读类应用程序的卸载率分析 2.9.6 阅读类应用程序收入规模分析 （1）不同类型阅读类应用程序收入
占比 （2）阅读类应用程序收入规模与增长趋势 2.9.7 阅读类应用下载排行分析分析 （1）IOS系统阅
读类应用下载排行分析 （2）Android系统阅读类应用下载排行分析 2.9.8 biaogan阅读类应用程序产品
分析 （1）案例分析之爱读掌阅 （2）案例分析之VIVA畅读 （3）案例分析之Filboard （4）案例分
析之多看阅读 （5）案例分析之掌上书院 （6）案例分析之熊猫看书 （7）案例分析之百阅 （8）
案例分析之QQ阅读 （9）案例分析之开卷有益 （10）案例分析之i悦读 2.9.9
阅读类应用程序市场潜力分析 2.9.10 阅读类应用程序的命周期分析 2.9.11
阅读类应用程序投资机会分析 2.10 地图导航类应用程序市场投资机会分析 2.10.1
地图导航类应用程序市场规模分析 2.10.2 地图导航类应用程序市场集中度分析 2.10.3
地图导航类应用程序竞争格局分析 2.10.4 新增地图导航类应用程序类型分析 2.10.5
地图导航类应用程序的卸载率分析 2.10.6 地图导航类应用程序收入规模分析 （1）不同类型地图导航
类应用程序收入占比 （2）地图导航类应用程序收入规模与增长趋势 2.10.7 地图导航类应用下载排行
分析分析 （1）IOS系统地图导航类应用下载排行分析 （2）Android系统地图导航类应用下载排行分
析 2.10.8 biaogan地图导航类应用程序产品分析 （1）案例分析之百度地图 （2）案例分析之高德地图
 （3）案例分析之必应地图 （4）案例分析之谷歌地图 （5）案例分析之腾讯地图 （6）案例分析
之老虎地图 （7）案例分析之拉手地图 2.10.9 地图导航类应用程序市场潜力分析 2.10.10
地图导航类应用程序生命周期分析 2.10.11 地图导航类应用程序投资机会分析 2.11
新闻类应用程序市场投资机会分析 2.11.1 新闻类应用程序市场规模分析 2.11.2
新闻类应用程序市场集中度分析 2.11.3 新闻类应用程序竞争格局分析 2.11.4
新增新闻类应用程序类型分析 2.11.5 新闻类应用程序的卸载率分析 2.11.6 新闻类应用程序收入规模分
析 （1）不同类型新闻类应用程序收入占比 （2）新闻类应用程序收入规模与增长趋势 2.11.7 新闻类
应用下载排行分析分析 （1）IOS系统新闻类应用下载排行分析 （2）Android系统新闻类应用下载排
行分析 2.11.8 biaogan新闻类应用程序产品分析 （1）案例分析之腾讯新闻客户端 （2）案例分析之网
易新闻客户端 （3）案例分析之搜狐新闻客户端 （4）案例分析之凤凰新闻客户端 （5）案例分析之
新浪新闻客户端 2.11.9 新闻类应用程序市场潜力分析 2.11.10 新闻类应用程序生命周期分析 2.11.11
新闻类应用程序投资机会分析 2.12 生活服务类应用程序市场投资机会分析 2.12.1
生活服务类应用程序市场规模分析 2.12.2 生活服务类应用程序市场集中度分析 2.12.3
生活服务类应用程序竞争格局分析 2.12.4 生活服务类主要应用程序类型分析 2.12.5
生活服务类应用程序的卸载率分析 2.12.6 生活服务类应用程序收入规模分析 （1）不同类型生活服务
类应用收入占比 （2）生活服务类应用收入规模与增长趋势 2.12.7 生活服务类应用下载排行分析分析
 （1）IOS系统生活服务类应用下载排行分析 （2）Android系统生活服务类应用下载排行分析 2.12.8 
biaogan生活服务类应用程序产品分析 （1）案例分析之大众点评 （2）案例分析之去哪儿旅行 （3）
案例分析之美团 （4）案例分析之打车应用 （5）案例分析之嘀嘀打车 2.12.9
生活服务类应用程序市场潜力分析 2.12.10 生活服务类应用程序生命周期分析 2.12.11
生活服务类应用程序投资机会分析 2.13 电子商务类应用程序市场投资机会分析 2.13.1
电子商务类应用程序市场规模分析 2.13.2 电子商务类应用程序市场集中度分析 2.13.3
电子商务类应用程序竞争格局分析 2.13.4 新增电子商务类应用程序类型分析 2.13.5
电子商务类应用程序的卸载率分析 2.13.6 电子商务类应用程序收入规模分析 （1）不同类型电子商务
类应用程序收入占比 （2）电子商务类应用程序收入规模与增长趋势 2.13.7 电子商务类应用下载排行
分析分析 （1）IOS系统电子商务类应用下载排行分析 （2）Android系统电子商务类应用下载排行分
析 2.13.8 biaogan电子商务类应用程序产品分析 （1）案例分析之淘宝 （2）案例分析之天猫 （3）
案例分析之京东 2.13.9 电子商务类应用程序市场潜力分析 2.13.10
电子商务类应用程序生命周期分析 2.13.11



电子商务类应用程序投资机会分析 第3章：中国移动应用行业生态系统分析 3.1
手机终端设备系统分析 3.1.1 IOS设备市场规模分析 （1）IOS设备存量规模分析 （2）IOS设备新增
规模分析 （3）IOS设备市场份额分析 （4）IOS设备启动次数分析 （5）IOS设备使用时长分析 （6
）IOS系统备应用下载类型 （7）IOS系统应用下载数量 （8）IOS系统盈利能力分析 （9）IOS系统
市场前景分析 3.1.2 Andriod设备市场规模分析 （1）Andriod设备存量规模分析 （2）Andriod设备新
增规模分析 （3）Andriod设备市场份额分析 （4）Andriod设备启动次数分析 （5）Andriod设备使用
时长分析 （6）Andriod系统应用下载类型 （7）Andriod系统应用下载数量 （8）Andriod系统盈利能
力分析 （9）Andriod系统市场前景分析 3.1.3 WINOOWsPhone市场规模分析 （1）WINOOWsPhone
设备存量规模分析 （2）WINOOWsPhone设备新增规模分析 （3）WINOOWsPhone设备市场份额分
析 （4）WINOOWsPhone设备启动次数分析 （5）WINOOWsPhone设备使用时长分析 （6）WINO
OWsPhone设备应用下载类型 （7）WINOOWsPhone系统应用下载数量 （8）WINOOWsPhone系统盈
利能力分析 （9）WINOOWsPhone系统市场前景分析 3.2 第三方应用商店分析 3.2.1 腾讯应用宝运营
推广策略分析 （1）腾讯应用宝应用下载量分析 （2）腾讯应用宝应用下载类型分析 （3）腾讯应用
宝用户地理位置分布 （4）腾讯应用宝运营推广策略分析 （5）腾讯应用宝推广的优劣势分析 3.2.2 
豌豆荚运营推广策略分析 （1）豌豆荚应用下载量分析 （2）豌豆荚应用下载类型分析 （3）豌豆荚
用户地理位置分布 （4）豌豆荚运营推广策略分析 （5）豌豆荚推广的优劣势分析 3.2.3 手机助手运
营推广策略分析 （1）91手机助手应用下载量分析 （2）91手机助手应用下载类型分析 （3）91手机
助手用户地理位置分布 （4）91手机助手运营推广策略分析 （5）91手机助手推广的优劣势分析 3.2.
4 应用汇运营推广策略分析 （1）应用汇应用下载量分析 （2）应用汇应用下载类型分析 （3）应用
汇用户地理位置分布 （4）应用汇运营推广策略分析 （5）应用汇推广的优劣势分析 3.3
移动应用开放平台分析 3.3.1 腾讯开放平台分析 （1）平台的注册开发者规模 （2）平台活跃用户特
征分析 （3）平台热门应用类型分析 （4）平台的应用安装量分析 （5）开放平台运营策略分析 （
6）平台的主要优劣势分析 3.3.2 度移动开放云平台分析 （1）平台的注册开发者规模 （2）平台活跃
用户特征分析 （3）平台热门应用类型分析 （4）平台的应用安装量分析 （5）开放平台运营策略分
析 （6）平台的主要优劣势分析 3.3.3 阿里应用开放平台分析 （1）平台的注册开发者规模 （2）平
台活跃用户特征分析 （3）平台热门应用类型分析 （4）平台的应用安装量分析 （5）开放平台运营
策略分析 （6）平台的主要优劣势分析 3.3.4 手机开放平台分析 （1）平台的注册开发者规模 （2）
平台活跃用户特征分析 （3）平台热门应用类型分析 （4）平台的应用安装量分析 （5）开放平台运
营策略分析 （6）平台的主要优劣势分析 3.3.5 新浪云平台分析 （1）平台的注册开发者规模 （2）
平台活跃用户特征分析 （3）平台热门应用类型分析 （4）平台的应用安装量分析 （5）开放平台运
营策略分析 （6）平台的主要优劣势分析 3.4 移动运营商分析 3.4.1 中国移动应用商店分析 （1）应
用数量分析 （2）应用用户下载量分析 （3）应用运营推广策略分析 （4）应用商店的优劣势分析 
3.4.2 中国联通应用商店分析 （1）应用数量分析 （2）应用用户下载量分析 （3）应用运营推广策略
分析 （4）应用商店的优劣势分析 3.4.3 中国电信应用商店分析 （1）应用数量分析 （2）应用用户
下载量分析 （3）应用运营推广策略分析 （4）应用商店的优劣势分析 3.5 移动广告平台分析 3.5.1
移动广告活跃用户地区分布 3.5.2 移动广告行业分布特点分析 3.5.3 移动广告平台的热门度分析 3.5.4 
biaogan移动广告平台企业分析 （1）AdMob广告推广效果分析 1）企业概况及特点分析 2）企业广
告请求次数分析 3）企业应用覆盖规模分析 4）企业广告推广效果分析 5）企业主要竞争优势分析 
（2）多盟广告推广效果分析 1）企业概况及特点分析 2）企业广告请求次数分析 3）企业应用覆盖
规模分析 4）企业广告推广效果分析 5）企业主要竞争优势分析 （3）微云广告推广效果分析 1）
企业概况及特点分析 2）企业广告请求次数分析 3）企业应用覆盖规模分析 4）企业广告推广效果分
析 5）企业主要竞争优势分析 （4）有米广告推广效果分析 1）企业概况及特点分析 2）企业广告
请求次数分析 3）企业应用覆盖规模分析 4）企业广告推广效果分析 5）企业主要竞争优势分析 （
5）腾讯聚赢广告推广效果分析 1）企业概况及特点分析 2）企业广告请求次数分析 3）企业应用覆
盖规模分析 4）企业广告推广效果分析 5）企业主要竞争优势分析 （6）百分通联广告推广效果分析
 1）企业概况及特点分析 2）企业广告请求次数分析 3）企业应用覆盖规模分析 4）企业广告推广
效果分析 5）企业主要竞争优势分析 第4章：国际应用开发平台发展策略分析 4.1
国际移动应用开发平台的机遇与挑战 4.1.1 平台类型的划分与定义 （1）lingdaozhe应用平台的定义 
（2）前瞻者应用平台的定义 （3）挑战者应用平台的定义 （4）专注特定领域应用平台定义 4.1.2 不
同类型移动应用平台面临的机遇 （1）lingdaozhe应用平台面临的机遇分析 （2）前瞻者应用平台面临
的机遇分析 （3）挑战者应用平台面临的机遇分析 （4）专注特定领域应用平台机遇分析 4.1.3
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