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一、国内企业实施第三方物流的障碍

二、我国第三方物流企业发展存在的问题

三、以顾客价值为导向的第三方物流企业经营战略

四、中国第三方物流企业个性化发展策略分析

五、第三方物流企业的风险应对策略



六、中国中小型第三方物流企业的发展对策

七、第三方物流企业营销策略细分与原则

第十三章 国内外第三方物流企业发展分析

节、UPS（United Parcel Service）

一、企业发展概况

二、2020年UPS经营状况分析

三、2021年UPS经营状况分析

四、2022年UPS经营状况分析

五、企业运作模式分析

六、企业经营管理策略

第二节、联邦快递（FEDEX CORPORATION）

一、企业发展概况

二、2020财年联邦快递经营状况

三、2021财年联邦快递经营状况

四、2022财年联邦快递经营状况

五、企业收购动态

第三节、德国邮政DHL（Deutsche Post DHL）

一、企业发展概况

二、2020年德国邮政DHL经营状况

三、2021年德国邮政DHL经营状况

四、2022年德国邮政DHL经营状况

五、企业项目建设动态

六、打造仓储信息平台

第四节、TNT

一、企业发展概况

二、2020年TNT经营状况



三、2021年TNT经营状况

四、2022年TNT经营状况

第五节、中储发展股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、公司发展战略

七、未来前景展望

第六节、中国远洋物流有限公司

一、企业发展概况

二、成立物流电商平台

三、企业战略合作发展

四、积极发展GMS区域业务

五、企业信息化建设

第七节、宝供物流企业集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业发展战略

三、创新发展模式剖析

四、建立物流资源平台

五、企业核心竞争力分析

六、第三方物流发展经验

第八节、招商局物流集团有限公司

一、企业发展概况

二、企业资本规模



三、现代物流业务发展迅速

四、试点医药第三方物流

五、项目落户宁波保税区

六、新能源项目建设合作

第十四章 2020-2023年第三方物流信息系统的发展

节、第三方物流系统的分析

一、第三方物流系统的概念

二、第三方物流系统的构成要素

三、第三方物流系统的特征

四、发展第三方物流系统的益处

第二节、2020-2023年第三方物流信息化发展概况

一、第三方物流信息化的必要性分析

二、中国第三方物流管理信息系统开发与应用

三、信息化带动第三方物流业务的扩展

四、中国第三方物流信息化亟需发展

第三节、第三方物流信息系统设计分析

一、物流信息系统的基本功能

二、第三方物流信息系统的设计目标

三、第三方物流信息系统的设计

四、第三方物流信息系统建设中应注意的问题

第四节、第三方物流管理信息系统方案的设计

一、供应链角度下第三方物流业务运作模式分析

二、物流管理信息系统的主要功能及结构

三、第三方物流管理信息系统总体规划设计

第十五章 2020-2023年第三方物流市场竞争分析

节、2020-2023年中国第三方物流的竞争格局



一、第三方物流与企业竞争力概况

二、中国第三方物流市场竞争者构成

三、中国第三方物流市场的竞争状况

四、国内第三方物流企业和国外企业相抗衡的局面

五、中国第三方物流中小企业的特点和竞争状态

第二节、第三方物流竞争力评估与简析

一、第三方物流竞争力综合体系评估

二、中国物流业竞争力的宏观分析

三、中国物流业竞争力的微观分析

第三节、第三方物流企业核心竞争力建设解析

一、第三方物流企业核心竞争力的内涵

二、第三方物流企业核心竞争力存在的问题

三、第三方物流企业培育核心竞争力的战略选择

第四节、提升第三方物流竞争力的对策

一、第三方物流重塑企业竞争力的建议

二、中国第三方物流业竞争策略分析

三、增值服务铸就第三方物流核心竞争力

四、第三方物流企业的市场环境及竞争战略选择

第十六章 中国第三方物流行业投资分析

节、投资机会

一、零售企业开始把物流配送外包

二、家电流通转向第三方物流

三、第三方煤炭物流迎来机遇

四、政府引导民间资本投资第三方物流

五、第三方物流业有望迈进黄金发展期

第二节、投资风险



一、第三方物流企业面临的纯粹风险及管理

二、交易费用的过高抑制了市场的需求

三、企业管理者缺乏物流外包的动力

四、第三方物流企业成本偏高的风险

五、政府管理体制的制约

第三节、投资建议

一、兼顾自身业务和社会资源的优势

二、分清业务重点

三、整合社会资源

四、规模经营

第四节、投资第三方物流企业的战略选择

一、成本战略适合拥有实力的企业

二、集中化战略适合具有一定自身优势的企业

三、起步较晚的企业可以运用差异化战略

第十七章 中国第三方物流行业发展前景预测

节、中国物流业的发展前景及趋势

一、中国物流行业发展前景广阔

二、中国物流行业未来发展趋势

三、中国物流市场将进一步加强整合

四、“十四五”期间物流业主要任务

第二节、第三方物流发展的前景及趋势

一、中国第三方物流市场发展前景

二、中国第三方物流行业发展空间分析

三、2024-2029年中国第三方物流市场规模预测分析

四、中国第三方物流的发展趋势

五、我国第三方物流的发展方向



六、第三方物流商趋向多元化发展

七、第三方物流变革的主要趋势

附录

附录一：《中华人民共和国邮政法》（2012修正版）

附录二：《中华人民共和国国家标准物流术语》

附录三：《道路货物运输服务业管理办法》

附录四：《关于促进物流业健康发展政策措施的意见》

附录五：《关于鼓励和引导民间投资进入物流领域的实施意见》

附录六：《关于深化流通体制改革加快流通产业发展的意见》
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