
沈阳森井除湿机愚人节畅销价

产品名称 沈阳森井除湿机愚人节畅销价

公司名称 北京特奥环保科技有限公司

价格 面议

规格参数

公司地址 北京大兴区青云店镇大兴水泵厂向前150米

联系电话 010-80207069 18701581960

产品详情

沈阳森井除湿机愚人节畅销价  我们面临信息爆炸的纷繁世界，因此需要人们为我们梳理这个杂乱的世
界。除湿机品牌排行榜作为人们设计的一个“游戏”，不管是依据某种科学方法还是依据公众舆论，多
多少少会在树立一个榜样，确立一个标准，鼓励一种导向，总结一段历史方面起到独特的作用。品牌排
行榜原则上属于品牌评价范畴，在品牌评价体系中主要分三种：一种是评价品牌资产价值，其评估的作
用主要是为品牌在交易中的作价提供数据支持。第二种是以分类的形式对品牌进行排序，引导社会评价
并形成一定的社会认知。第三种是对企业品牌经营能力进行评价，帮助企业提升品牌经营能力，改善品
牌经营业绩。 在目前三类除湿机品牌评价方法中，影响最大的还是品牌排行榜，它可以直接形成口碑，
影响人们对品牌的看法。虽然品牌排行榜有影响，有价值，但是中国现有的除湿机品牌排行榜还没有形
成真正的影响力和体现其应有的价值。

沈阳森井除湿机愚人节畅销价 
购买咨询如下。。。。请根据您的需求联系相关部门《morii森井品牌祝您购物愉快》
北京分公司《营销中心》  联系人：葛同恩    咨询热线：18701581960
地址：北京市海淀区中共中央党校北门《肖家河旁》 杭州总部：葛相恒  15858125414  15068757551
杭州工厂：杭州市余杭区闲林工业区   沈阳森井除湿机愚人节畅销价  
morii森井除湿机\厂家特价直销\全国价格最低\全国联保欢迎来电咨询！ 型号 除湿量 使用面积 电源/功率
净 重 外包装尺寸 （公升/天） 2.6-2.8米层高 （ v/w ） （kg） 长 * 宽 * 高（mm） 型号mdh-615b机械型 15
20 220v/350w 20.5 665 * 368 * 386 型号mdh-616a  除湿量20升/天      
适用面积10~30平方米     净重：20kg 型号mdh-628b  除湿量28升/天      
适用面积30~50平方米     净重：23kg 型号mdh-638b  除湿量38升/天      
适用面积40~60平方米     净重：31kg 型号mdh-738b  除湿量38升/天      
适用面积40~60平方米     净重：33kg 型号mdh-756b  除湿量56升/天      
适用面积60-90平方米     净重：38kg 型号mdh-790b  除湿量90升/天      
适用面积100-150平方米   净重：57kg 型号mdh-7138b  除湿量138升/天    
适用面积130-220平方米   净重：63kg 型号mdh-7156b  除湿量156升/天    
适用面积160-270平方米   净重：95kg 型号mdh-6380b  除湿量380升/天    
适用面积500~650平方米   净重：210kg     mdh-6480b电脑型 480 800 380v/8000w 220 1800 * 1200 * 550
mdh-730b 电脑型 30 50 220v/ 28 460*350*630     mdh-740b 电脑型 40 60 220v 29 460*350*630    
mdh-750b 电脑型 50 75 220v 30 460*350*630     mdh-2000e（进口型） 26 20-40 220v/350w 15.5



613mm×345mm×245mm 产品功能：微电脑液晶显示-全自动控制  纳米银离子滤网，独立空气净化，
活性碳滤网  特有强效干衣功能-省电-静音-环保  外观优美大方-适合-家庭-地下室-办公室等。
沈阳森井除湿机愚人节畅销价   分析其原因，主要有四点： 1.
除湿机企业感受不到对品牌建设的价值，参与意愿不高。 2.
一些发布机构和参与企业通过排行榜实现其商业利益的游戏规则还不不规范、不透明。 3.
一些发布排行榜的机构缺少公认的品牌评价标准，有些机构甚至没有可以拿出来示人的标准。 4. 中国除
湿机企业的信息披露制度、信用体系不健全，评价机构无法获得排行榜所需的信息，因此排名结果和实
际出入很大。 虽然列出了几点，但依然相信未来除湿机品牌会占满中国排行榜，依然相信中国品牌界会
推出科学系统的品牌评价体系，依然相信媒体发布品牌排行榜是件好事。但这些都还不是目前除湿机品
牌排行榜问题的根源。问题的原因就是两条： 1. 目前中国除湿机行业名副其实的品牌就不多，也就是说
排行榜的市场规模太小，不滥竽充数就编不出榜单。2.
是发布排行榜机构就没几个搞清楚品牌的本质是什么，评价品牌的标准也自然是南腔北调，自说自话。

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

