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刘亚  免费售后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员 章 体育新媒体概述节
体育新媒体的概念与内容分类一、体育新媒体的概念二、体育新媒体的分类第二节 体育新媒体的特点和
基本要素分析一、体育新媒体特点二、构成要素三、主要特征四、体育新媒体的经济学特性分析五、体
育新媒体的发展分析 第二章 体育新媒体发展存在的问题研究分析节
体育新媒体的发展优势和隐忧分析一、体育新媒体的优势分析二、体育新媒体的隐忧分析第二节 体育新
媒体负面影响分析一、体育新媒体对人们思想方面的影响二、体育新媒体对人们学习方面的影响三、体
育新媒体对人们工作方面的影响四、体育新媒体对人们生活方面的影响五、体育新媒体对人们交际方面
的影响六、体育新媒体对社会安定方面的影响 第三章 体育新媒体的发展现状与趋势分析节 体育新媒体
发展现状研究分析一、网络体育新媒体发展现状及问题分析二、影视领域中体育新媒体的发展现状分析
三、中国户外体育新媒体产业发展情况分析第二节 体育新媒体行业的发展趋势的研究分析一、体育新媒
体发展方向的研究分析二、中国体育新媒体行业的发展趋势的研究分析三、中国体育新媒体产业发展趋
势的研究分析 第四章 移动媒体分析节
移动媒体的发展模式和现状分析一、电信业发展规模增长情况二、移动媒体的发展现状分析第二节 移动
媒体发展面临的问题和解决措施一、移动媒体发展面临的问题二、移动媒体发展的问题分析及应对方法
第三节
移动媒体发展的趋势的研究分析一、移动媒体的发展模式分析二、移动媒体发展的趋势分析 第五章
中国数字电视分析节 数字电视基本概念与特征一、数字电视概况分析二、数字电视的特征分析第二节 中
国数字电视发展现状研究一、数字电视的基本现状二、数字电视用户规模分析三、中国数字电视发展过
程中遇到的问题第三节 数字电视的发展趋势分析一、数字电视的前景研究二、数字电视的技术发展方向
分析三、数字电视增值业务前景四、数字电视的发展与展望分析 第六章 手机媒体分析节 手机媒体的概
念和基本情况分析一、手机媒体的概念和特征二、手机媒体的发展情况三、中国手机媒体形态与内容分
析第二节 手机广告概述和分析一、手机广告运营模式二、手机广告形式三、手机广告的特点四、手机广
告发展前景第三节 手机媒体产业发展情况分析一、手机网民规模及结构分析二、手机媒体传播现状及特
点分析三、3G技术对手机媒体发展的影响四、手机媒体的移动阅读模式分析五、手机媒体的未来发展趋
势分析第四节 手机媒体发展模式及前景一、手机媒体相对互联网的比较优势二、手机媒体盈利模式分析



三、3G时代手机媒体会加速发展四、手机媒体化发展前景广阔 第七章 网站发展情况和趋势分析节
新闻网站一、重点新闻网站发展历程二、
中国网络用户规模三、地方新闻网站发展瓶颈四、新闻网站发展方向和趋势第二节
网络视频一、中国网络视频商业模式分析二、 中国网络视频市场规模三、 我国网络视频用户规模四、 
视频网站竞争分析五、网络视频行业出现的变化六、中国视频网站行业现状和商业模式分析七、中国视
频网站的发展趋势第三节 搜索引擎一、中国搜索引擎发展的历程二、
我国搜索引擎市场规模三、搜索引擎行业存在着的法律问题四、搜索引擎营销现状及趋势五、
微博发展分析 第八章 体育新媒体行业发展分析节 世界主要国家体育新媒体发展态势一、主要国家体育
新媒体概念的界定二、体育新媒体在世界主要国家的发展态势三、全世界体育新媒体时代发展趋势第二
节 美国体育新媒体产业发展分析一、美国体育新媒体出版市场发展新趋势二、美国体育新媒体加速：移
动装置产业正发展迅速三、美国体育新媒体发展展望第三节 欧洲体育新媒体产业发展一、欧洲体育新媒
体发展的不平衡二、欧洲多国拟向谷歌征“新闻税” 第九章 体育新媒体营销分析节 体育新媒体的营销
分析一、营销行业迎接体育新媒体时代来临二、整合营销下的我国体育新媒体价值实现三、中国体育新
媒体营销势在必行四、体育新媒体实效营销传播趋势五、体育新媒体营销的制胜之道第二节 体育新媒体
时代背景下的Email营销一、体育新媒体时代背景下的网络广告营销二、体育新媒体时代的Email营销研究
三、Email营销所面临的问题分析四、进行有效的Email营销策略分析 第十章
体育新媒体行业竞争分析节 体育新媒体行业竞争分析一、体育新媒体的核心竞争力二、三网融合背景下
体育新媒体的竞争策略三、三网融合背景下体育新媒体技术建设策略四、中国航空体育新媒体市场竞争
态势分析第二节 传统媒体与体育新媒体的竞争与发展一、体育新媒体对传统媒体的冲击分析二、危机促
进传统媒体向体育新媒体转变三、体育新媒体与传统媒体的融合四、体育新媒体对广播媒体的冲击与影
响 第十一章 国内企业分析节 上海东方明珠(集团)股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分
析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业
成本费用分析第二节 中视传媒股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标
分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第三节 
成都博瑞传播股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈
利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第四节 湖南电广传媒股
份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、
企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第五节 北京歌华有线电视网络股份有限
公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿
债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第六节 陕西广电网络传媒股份有限公司一、企
业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析
六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第七节 百视通体育新媒体股份有限公司一、企业基本情况
二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运
营能力分析七、企业成本费用分析第八节 上海新华传媒股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情
况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、
企业成本费用分析第九节 浙报传媒集团股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业
经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分
析第十节 广东广州日报传媒股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分
析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第十一节 
时代出版传媒股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈
利能力分析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第十二节 华闻传媒投资
集团股份有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分
析五、企业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第十三节 中南出版传媒集团股份
有限公司一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企
业偿债能力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析第十四节 中信国安信息产业股份有限公司
一、企业基本情况二、企业经营情况分析三、企业经济指标分析四、企业盈利能力分析五、企业偿债能
力分析六、企业运营能力分析七、企业成本费用分析 第十二章 体育新媒体的发展趋势分析节 体育新媒
体发展趋势一、体育新媒体产业的发展趋势特点及应对策略之分析二、中国体育新媒体产业发展的现实
分析第二节 体育新媒体行业发展趋势一、未来体育新媒体产业发展趋势二、传统媒体与体育新媒体融合
是社会发展趋势 第十三章 体育新媒体的投资分析节
体育新媒体行业发展前景一、体育新媒体行业投资分析二、体育新媒体行业前景分析第二节 体育新媒体



的风险投资策略一、体育新媒体法规风险分析二、新兴媒体的资本分析三、风险投资的注资意愿四、体
育新媒体的挑战与应对五、体育新媒体创业投资策略
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