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第1章：香水行业概念界定及发展环境剖析

1.1 香水行业的概念界定及统计口径说明

1.1.1 概念界定



1.1.2 产品功效

1.1.3 产品分类

（1）按照香气特征分类

（2）按照香精浓度分类

1.1.4 所属的国民经济分类

1.1.5 本报告的研究方法及数据来源说明

1.2 香水行业政策环境分析

1.2.1 行业监管体系及机构介绍

1.2.2 行业规范标准

1.2.3 行业发展相关政策汇总及重点政策解读

1.2.4 政策环境对香水行业发展的影响分析

1.3 香水行业经济环境分析

1.3.1 宏观经济现状

（1）国内生产总值分析

（2）工业发展情况分析

1.3.2 宏观经济展望

（1）疫情发生前预测

（2）疫情发生后预测

1.3.3 行业发展与宏观经济发展相关性分析

1.4 香水行业社会环境分析

1.4.1 中国人口环境

（1）人口规模

（2）人口结构

1.4.2 中国居民收入与支出水平

（1）居民收入情况

（2）居民消费情况



1.4.3 中国居民消费结构

1.4.4 社会环境变化趋势及其对香水行业发展的影响分析

1.5 香水行业技术环境分析

1.5.1 香水行业核心技术发展现状

1.5.2 相关专利的申请及授权情况

（1）专利申请

（2）热门申请人

（3）热门技术领域

1.5.3 技术发展趋势

（1）生物技术应用于香精香料生产

（2）香精香料技术创新发展

（3）采用绿色化学和环保工业是发展方向

1.5.4 技术环境对行业发展的影响分析

1.6 香水行业发展机遇与挑战

第2章：全球香水行业发展现状及趋势前景分析

2.1 全球香水行业发展现状分析

2.1.1 全球香水行业发展历程

2.1.2 全球香水行业市场规模

2.1.3 全球香水行业区域发展格局

2.1.4 全球香水行业企业竞争格局

2.1.5 全球香水行业技术发展进展

2.2 全球香水企业案例分析

2.2.1 CHANELxiangnaier

（1）品牌发展简介

（2）主要产品介绍

（3）品牌全球市场销售额分析



（4）品牌全球区域市场发展分析

（5）品牌在中国的发展分析

（6）营销战略分析

2.2.2 法国oulaiya集团

（1）品牌发展简介

（2）主要产品介绍

（3）品牌全球市场销售额分析

（4）品牌全球区域市场发展分析

（5）品牌在中国的发展分析

（6）营销战略分析

2.2.3 LVMH集团

（1）品牌发展简介

（2）主要产品介绍

（3）品牌全球市场销售额分析

（4）品牌全球区域市场发展分析

（5）品牌在中国的发展分析

（6）营销战略分析

2.2.4 宝洁公司

（1）品牌发展简介

（2）主要产品介绍

（3）品牌全球市场销售额分析

（4）品牌全球区域市场发展分析

（5）品牌在中国的发展分析

（6）营销战略分析

2.2.5 科蒂集团

（1）品牌发展简介



（2）主要产品介绍

（3）品牌全球市场销售额分析

（4）品牌全球区域市场发展分析

（5）品牌在中国的发展分析

（6）营销战略分析

2.3 全球香水行业发展趋势及前景预测

2.3.1 全球香水行业发展趋势

2.3.2 全球香水市场前景预测

2.3.3 全球香水市场发展对中国的经验启示

第3章：中国香水行业发展现状与市场需求分析

3.1 中国香水行业发展概述

3.1.1 行业发展历程分析

3.1.2 行业发展的特点

（1）外资品牌处于领头羊地位

（2）层次鲜明

（3）本土品牌缺乏影响力

3.2 中国香水行业市场供给分析

3.2.1 企业数量

3.2.2 可供选择产品种类

3.3 中国香水行业市场需求分析

3.3.1 香水产品销量分析

3.3.2 香水品牌销售分析

3.3.3 行业市场规模分析

3.4 中国香水进出口情况分析

3.4.1 香水行业进出口总体态势

3.4.2 香水行业进口分析



3.4.3 香水行业出口分析

3.4.4 香水行业进出口前景及建议

（1）香水行业进口前景及建议

（2）香水行业出口前景及建议

3.5 中国香水行业发展痛点分析

第4章：香水行业竞争状态及竞争格局分析

4.1 香水行业投资、兼并与重组分析

4.1.1 行业投融资现状

4.1.2 行业兼并与重组

4.2 香水行业波特五力模型分析

4.2.1 现有竞争者之间的竞争

4.2.2 关键要素的供应商议价能力分析

4.2.3 消费者议价能力分析

4.2.4 行业潜在进入者分析

4.2.5 替代品风险分析

4.2.6 竞争情况总结

4.3 中国香水市场竞争格局

4.3.1 细分产品市场

4.3.2 企业/品牌

第5章：香水行业产业链全景解析

5.1 香水行业产业链全景图

5.1.1 香水行业产业链全景解析

（1）产业链模型原理介绍

（2）香水行业产业链分析

5.1.2 香水行业成本结构分析

5.2 香精香料行业



5.2.1 香精香料行业发展现状分析

5.2.2 香精香料行业市场竞争分析

5.2.3 香精香料行业发展前景分析

5.2.4 香精香料行业发展对香水行业的影响分析

5.3 包装行业

5.3.1 香水包装行业发展现状及趋势分析

5.3.2 香水行业包装需求特点分析

5.3.3 香水行业包装市场供给与需求分析

5.3.4 香水行业包装市场需求分析

（1）女性香水包装需求特征分析

（2）男性香水包装需求特征分析

第6章：香水行业细分产品市场分析

6.1 香水细分产品类型概述

6.2 常用分类的细分产品市场发展分析

6.2.1 女士香水需求分析

（1）消费群体分析

（2）产品分析

（3）价格分析

（4）需求前景分析

6.2.2 男士香水需求分析

（1）需求分析

（2）产品分析

（3）价格分析

（4）需求前景分析

6.2.3 汽车香水需求分析

（1）发展现状分析



（2）价格分析

（3）发展瓶颈分析

（4）需求前景分析

第7章：香水行业销售渠道发展现状及趋势分析

7.1 香水行业传统渠道发展现状分析

7.1.1 传统销售渠道概述

7.1.2 商场专柜渠道分析

（1）渠道概况

（2）进入壁垒

（3）成本构成

（4）收益分析

7.1.3 超市卖场渠道分析

（1）渠道概况

（2）进入壁垒

（3）成本构成

（4）收益分析

7.1.4 专营店渠道分析

（1）渠道概况

（2）运营策略

（3）进入壁垒

（4）成本构成

（5）收益分析

7.1.5 加盟专卖渠道分析

（1）渠道概况

（2）运营策略

（3）成本构成



（4）收益分析

7.1.6 美容院零渠道分析

（1）渠道概况

（2）进入壁垒

（3）成本构成

7.2 香水行业电子商务渠道分析

7.2.1 渠道销售规模

7.2.2 渠道特性分析

7.2.3 渠道优劣势分析

（1）三方平台

（2）自有平台

7.3 香水行业的渠道发展趋势

7.3.1 渠道下沉已成趋势

7.3.2 网络渠道着重发力

7.3.3 线下渠道场景化

第8章：香水行业企业案例分析

8.1 香水行业竞争概况

8.2 香水行业企业案例分析

8.2.1 上海家化联合股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业香水业务布局

（5）企业新发展动态

（6）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.2 柳州两面针股份有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业香水业务布局

（5）企业新发展动态

（6）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.3 上海乐宝日化股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.4 华宝国际控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业香水业务布局

（5）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.5 南京巴黎贝丽丝香水有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业香水业务布局

（4）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.6 浙江美之源化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业香水业务布局



（4）企业新发展动态

（5）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.7 广州市天盈化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业香水业务布局

（5）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.8 厦门费洛蒙香水有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业香水业务布局

（4）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.9 广州卓芬化妆品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业业务结构及销售网络

（4）企业香水业务布局

（5）企业发展香水业务的优劣势分析

8.2.10 yafang（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务结构及销售网络

（3）企业新发展动态

（4）企业发展香水业务的优劣势分析

第9章：中国香水行业发展前景预测与投资机会分析

9.1 中国香水行业发展前景预测



9.1.1 行业生命周期分析

9.1.2 行业发展因素分析

（1）驱动因素

（2）阻碍因素

9.1.3 中国香水市场前景预测

9.1.4 行业发展趋势预测

（1）行业整体趋势预测

（2）产品发展趋势预测

（3）消费群体趋势预测

（4）营销渠道趋势预测

9.2 中国香水行业投资特性分析

9.2.1 行业进入壁垒分析

（1）技术壁垒

（2）渠道壁垒

（3）品牌壁垒

（4）资金壁垒

9.2.2 行业投资风险预警

（1）行业政策波动风险

（2）行业技术落后风险

（3）行业宏观经济波动风险

9.3 中国香水行业投资价值与投资机会

9.3.1 行业投资价值分析

9.3.2 行业投资机会分析

（1）95后将带动行业消费增长

（2）中国的高消费时代到来

（3）互联网发展开拓市场



9.4 中国香水行业行业发展策略与可持续发展建议

9.4.1 行业发展策略分析

9.4.2 行业可持续发展建议

（1）强化本土品牌的本土特色

（2）注重跟踪研发和合作研发策略

（3）从趋势性技术寻找市场机会
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