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第1章：中国食品礼品行业市场运行分析1.1 中国食品礼品行业发展现状分析1.1.1
中国食品礼品行业市场发展概况1.1.2 中国食品礼品行业市场规模分析1.1.3 中国食品礼品行业发展有利因
素（1）人均可支配收入增长（2）人口规模保持高水平（3）食品制造业稳步发展（4）电商渠道的发展1.
2 中国食品礼品行业经营效益分析1.2.1 中国食品礼品行业成本结构分析1.2.2
中国食品礼品行业利润空间分析1.3 中国食品礼品行业市场供需分析1.3.1
中国食品礼品行业市场供给分析（1）中国食品供给分析（2）代表性企业食品礼品产品供给分析1.3.2
中国食品礼品行业市场需求分析（1）中国食品需求分析（2）代表性企业食品礼品产品需求分析1.3.3
中国食品礼品行业供需平衡分析1.4 中国食品礼品行业进出口分析1.4.1
中国食品礼品行业进出口统计说明1.4.2 中国食品礼品行业进出口总体情况分析1.4.3
中国食品礼品行业出口情况分析（1）行业出口规模分析（2）行业出口产品结构分析1.4.4 中国食品礼品
行业进口情况分析（1）行业进口规模分析（2）行业进口产品结构分析第2章：中国食品礼品行业消费市
场调研分析2.1 中国食品礼品用户群体特征分2.1.1 用户群体年龄特征2.1.2 用户群体性别特征2.1.3
用户群体职业特征2.1.4 用户群体学历特征2.1.5 用户群体收入特征2.2
中国食品礼品用户群体购买行为分析2.2.1 信息获取渠道分析2.2.2 产品购买渠道分析2.2.3
产品购买考虑因素2.2.4 产品购买用途分析2.3 中国食品礼品用户群体产品偏好分析2.3.1 用户品类偏好2.3.2
用户品牌偏好第3章：中国食品礼品行业市场竞争分析3.1 中国食品礼品行业市场格局分析3.1.1
中国食品礼品行业区域市场格局3.1.2 中国食品礼品行业企业市场格局3.1.3 中国食品礼品行业品牌市场格
局（1）农产品礼品1）五谷杂粮2）茶油3）茶叶（2）水产品礼品1）海鲜2）大闸蟹（3）休闲食品礼品1
）零食礼盒2）糕点（4）保健品礼品1）维生素2）燕窝3.2 中国食品礼品行业五力竞争分析3.2.1
上游议价能力分析3.2.2 下游议价能力分析3.2.3 新进入者威胁分析3.2.4 替代品威胁分析3.2.5
行业内部竞争分析3.2.6 行业五力竞争总结3.3 中国食品礼品行业兼并重组分析3.3.1 行业兼并重组现状分析
（1）行业兼并重组事件汇总（2）行业兼并重组类型及动因1）行业兼并重组类型2）行业兼并重组动因3.



3.2 行业兼并重组案例分析3.3.3 行业兼并重组趋势分析（1）行业兼并重组整体趋势预判（2）行业兼并重
组类型及动因趋势预判第4章：中国食品礼品行业细分市场分析4.1 中国食品礼品行业产品市场结构4.1.1
行业产品市场结构分析4.1.2 行业产品市场发展概况4.2 中国农产品礼品市场发展分析4.2.1
农产品礼品市场发展概况4.2.2 农产品礼品市场规模分析4.2.3 农产品礼品细分产品分析4.2.4 农产品礼品产
品结构及品牌（1）杂粮类礼品及品牌分析（2）蔬菜类礼品及品牌分析（3）水果类礼品及品牌分析（4
）茶叶类礼品及品牌分析4.2.5 农产品礼品产品价格走势4.2.6 农产品礼品销售渠道分析4.2.7
农产品礼品需求特征分析4.2.8 农产品礼品发展前景预测4.3 中国水产品礼品市场发展分析4.3.1
水产品礼品市场发展概况4.3.2 水产品礼品市场规模分析4.3.3 水产品礼品产品结构及品牌4.3.4
水产品礼品产品价格走势4.3.5 水产品礼品销售渠道分析4.3.6 水产品礼品需求特征分析4.3.7
水产品礼品发展前景预测4.4 中国休闲食品礼品市场发展分析4.4.1 休闲食品礼品市场发展概况4.4.2
休闲食品礼品市场规模分析4.4.3 休闲食品礼品产品结构及品牌4.4.4 休闲食品礼品产品价格走势4.4.5
休闲食品礼品销售渠道分析4.4.6 休闲食品礼品需求特征分析4.4.7 休闲食品礼品发展前景预测4.5
中国保健品礼品市场发展分析4.5.1 保健品礼品市场发展概况4.5.2 保健品礼品市场规模分析4.5.3
保健品礼品产品结构及品牌4.5.4 保健品礼品产品价格走势4.5.5 保健品礼品销售渠道分析4.5.6
保健品礼品需求特征分析4.5.7 保健品礼品发展前景预测第5章：中国食品礼品行业市场营销分析5.1
中国食品礼品行业销售渠道分析5.1.1 传统销售渠道分析（1）农产品礼品传统销售渠道分析1）粮油礼品2
）茶叶礼品（2）水产品礼品传统销售渠道分析（3）休闲食品礼品传统销售渠道分析（4）保健品礼品传
统销售渠道分析5.1.2 新兴销售渠道分析（1）农产品礼品新兴销售渠道分析1）粮油礼品2）茶叶礼品（2
）水产品礼品新兴销售渠道分析（3）休闲食品礼品新兴销售渠道分析（4）保健品礼品新兴销售渠道分
析5.2 中国食品礼品预付费卡渠道分析5.2.1 食品礼品预付费卡渠道发展现状5.2.2
食品礼品预付费卡渠道发展规模5.2.3 食品礼品预付费卡渠道存在问题5.2.4
食品礼品预付费卡渠道市场占比5.2.5 食品礼品预付费卡渠道发展趋势5.3
中国食品礼品行业营销策略分析5.3.1 价格策略分析（1）撇脂定价策略（2）价格调整策略1）采用差别定
价的方式调整价格2）采用折扣定价的方式调整价格3）采用对比定价的方式调整价格（3）顾客导向定价
策略5.3.2 包装策略分析（1）优化包装设计（2）提升包装安全性5.3.3
品牌策略分析（1）塑造良好的品牌形象（2）拓宽品牌传播渠道5.3.4 渠道策略分析（1）建立丰富的线下
销售渠道（2）开辟多元的线上销售渠道第6章：中国食品礼品行业重点区域分析6.1
广东省食品礼品行业发展前景分析6.1.1 行业发展现状分析6.1.2 行业细分市场结构6.1.3
行业市场供需分析（1）代表性食品礼品企业产品分析（2）消费者需求分析6.1.4 行业营销渠道分析6.1.5
行业发展前景预测6.2 江苏省食品礼品行业发展前景分析6.2.1 行业发展现状分析6.2.2
行业细分市场结构6.2.3 行业市场供需分析（1）代表性食品礼品企业产品分析（2）消费者需求分析6.2.4
行业营销渠道分析6.2.5 行业发展前景预测6.3 山东省食品礼品行业发展前景分析6.3.1
行业发展现状分析6.3.2 行业细分市场结构6.3.3
行业市场供需分析（1）代表性产品供给情况（2）需求分析6.3.4 行业营销渠道分析6.3.5
行业发展前景预测6.4 浙江省食品礼品行业发展前景分析6.4.1 行业发展现状分析6.4.2
行业细分市场结构6.4.3 行业市场供需分析（1）代表性产品及企业分析（2）需求分析6.4.4
行业营销渠道分析6.4.5 行业发展前景预测6.5 河南省食品礼品行业发展前景分析6.5.1
行业发展现状分析6.5.2 行业细分市场结构6.5.3
行业市场供需分析（1）代表性产品及企业分析（2）需求分析6.5.4 行业营销渠道分析6.5.5
行业发展前景预测第7章：中国食品礼品行业重点企业分析7.1 中国食品礼品行业企业经营概况7.2
中国食品礼品行业重点企业经营分析7.2.1 上海汉福实业发展有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业
产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销渠
道分析（7）企业优劣势分析7.2.2 中科健康产业集团股份有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品
结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销渠道分
析（7）企业优劣势分析7.2.3 南京依熹工贸实业有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品结构分析
（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业优劣势分析7.2.4 上海
元祖梦果子股份有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）
企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销渠道分析（7）企业优劣势分析7.2.5 北京骄阳利
华商贸有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营
情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销渠道分析（7）企业优劣势分析7.2.6 重庆重宾食品有限公
司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）



企业营销渠道分析（6）企业优劣势分析7.2.7 苏州市阳澄湖大闸蟹营销有限公司（1）企业基本信息介绍
（2）企业产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企
业营销渠道分析（7）企业优劣势分析7.2.8 安徽味滋源食品科技有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企
业产品结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销
渠道分析（7）企业优劣势分析7.2.9 双行线（北京）商贸有限公司（1）企业基本信息介绍（2）企业产品
结构分析（3）企业品牌结构分析（4）企业经营情况分析（5）企业典型客户分析（6）企业营销渠道分
析（7）企业优劣势分析第8章：中国食品礼品行业发展前景与投资策略建议8.1
中国食品礼品行业发展趋势及前景8.1.1
中国食品礼品行业发展趋势分析（1）产品趋势分析（2）包装趋势分析（3）渠道趋势分析8.1.2
中国食品礼品行业发展前景预测8.2 中国食品礼品行业投资特性分析8.2.1
中国食品礼品行业投资主体分析8.2.2 中国食品礼品行业投资现状分析8.2.3
中国食品礼品行业投资规模分析8.2.4 中国食品礼品行业投资壁垒分析（1）品牌壁垒（2）渠道壁垒（3）
食品安全壁垒（4）技术壁垒（5）自然资源壁垒8.3 中国食品礼品行业投资策略建议8.3.1 中国食品礼品行
业投资机会分析（1）健康食品投资机会（2）国货投资机会（3）电商渠道投资机会（4）产品溯源投资
机会8.3.2 中国食品礼品行业投资策略建议图表目录图表1：2017-2022年中国礼品行业市场规模（单位：
亿元）图表2：2017-2022年中国食品礼品行业市场规模（单位：亿元）图表3：2013-2022年中国城乡居民
人均可支配收入（单位：元）图表4：2013-2022年中国人口规模及自然增长率（单位：万人，‰）图表5
：2018-2022年中国规模以上食品工业（不含烟草）营收规模（单位：亿元）图表6：2022年中国电商发展
情况（单位：万人次，亿元，%）图表7：2022年中国食品礼品行业代表性企业食品礼品成本结构分析（
单位：%）图表8：2018-2022年中国食品礼品行业代表性企业食品礼品毛利率（单位：%）图表9：2022年
中国食品工业主要产品产量（单位：万吨，万千升，%）图表10：2018-2022年中国代表性上市公司食品
礼品产量（单位：万盒，万只）图表11：2018-2022年广州酒家食品礼品产量（单位：吨）图表12：2022
年中国食品工业细分市场营收规模（单位：亿元，%）图表13：2018-2022年元祖股份食品礼品销量（单
位：万盒）图表14：2018-2022年广州酒家和五芳斋食品礼品销量（单位：吨）图表15：2018-2022年中国
代表性上市公司食品礼品产销率（单位：%）图表16：中国食品行业进出口商品名称及HS编码图表17：2
018-2023年中国食品行业进出口状况表（单位：亿元）图表18：2018-2023年中国食品行业出口状况（单
位：亿元，%）图表19：2022年中国食品行业出口产品结构（单位：亿元，%）图表20：2018-2023年中国
食品行业进口状况表（单位：亿元，%）图表21：2022年中国食品行业进口产品结构（单位：亿元，%）
图表22：2021年中国食品礼品用户年龄特征（单位：%）图表23：2021年中国不同性别购买礼盒数量和均
价（单位：个，元）图表24：2021年中国不同行业客户采购的食品类礼品在全品类礼品中占比情况（单
位：%）图表25：中国月饼消费者学历占比（单位：%）图表26：2021年中国茶叶礼盒消费者学历占比（
单位：%）图表27：2021年中国茶叶礼盒消费者收入占比（单位：%）图表28：2021年中国礼品消费者信
息获取渠道分布（单位：%）图表29：2021年中国礼品消费者采购渠道分布（单位：%）图表30：2021年
中国礼品购买考虑因素（单位：%）图表31：2022年中国XYZ世代礼品购买考虑因素图表32：2022年中国
XYZ世代礼品购买目的（单位：%）图表33：2022年中国XYZ世代送礼品类分布TOP5（单位：%）图表34
：2023年中国消费者心目中中国食品领域dingji品牌图表35：截至2023年中国食品礼品企业数量区域分布
（单位：家）图表36：中国食品礼品行业企业派系图表37：2023年中国五谷杂粮shida品牌排行榜图表38
：2023年中国茶油shida品牌排行榜图表39：2023年中国茶叶shida品牌排行榜图表40：2023年中国海鲜shida
品牌排行榜图表41：2023年中国大闸蟹shida品牌排行榜图表42：2023年中国零食礼盒shida品牌排行榜图
表43：2023年中国糕点shida品牌排行榜图表44：2023年中国维生素shida品牌排行榜图表45：2023年中国燕
窝shida品牌排行榜图表46：中国食品礼品行业供应商的议价能力图表47：中国食品礼品行业消费者的议
价能力图表48：中国食品礼品行业潜在进入者威胁图表49：中国食品礼品行业替代品威胁图表50：中国
食品礼品行业现有企业竞争程度图表51：中国食品礼品行业五力分析结论图表52：截至2023年中国食品
礼品行业兼并与重组事件汇总（单位：%，万元，亿元，亿美元）图表53：2016-2022年中国食品礼品行
业兼并重组类型分布（单位：起）图表54：行业兼并与重组的动因图表55：中国食品礼品行业兼并重组
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