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第1章：新媒体行业发展概述1.1 新媒体行业界定1.1.1
传统媒体和新媒体定义（1）传统媒体（2）新媒体1.1.2 新媒体行业相似概念辨析1.1.3
新媒体所属的国民经济分类1.2 新媒体行业的分类1.3 新媒体行业专业术语说明1.4
本报告研究范围界定说明1.5 本报告数据来源及统计标准说明1.5.1 本报告quanwei数据来源1.5.2
本报告研究方法及统计标准说明第2章：中国新媒体行业宏观环境分析（PEST）2.1
中国新媒体行业政策环境（Policy）分析2.1.1
中国新媒体行业监管体系及机构介绍（1）中国新媒体行业主管部门（2）中国新媒体行业自律组织2.1.2 
中国新媒体行业标准体系建设及分析（1）中国新媒体行业标准体系建设（2）中国新媒体行业现行标准
分析2.1.3 中国新媒体行业发展相关政策规划汇总及重点政策规划解读（1）中国新媒体行业相关政策汇总
（2）中国新媒体行业发展相关规划重点解读2.1.4 政策环境对中国新媒体行业发展的影响总结2.2
中国新媒体行业经济（Economy）环境分析2.2.1 中国宏观经济现状（1）中国GDP及增长情况（2）中国
三次产业结构（3）中国第三产业增加值（4）中国居民消费价格（CPI）（5）中国生产者价格指数（PPI
）2.2.2
中国宏观经济发展展望（1）国际机构对中国GDP增速预测（2）对中国宏观经济指标增速预测2.2.3
中国新媒体行业发展与宏观经济相关性分析2.3 中国新媒体行业社会（Society）环境分析2.3.1 中国新媒体
行业社会环境分析（1）中国人口规模及增速（2）中国人口结构（3）中国城镇化水平变化1）中国城镇
化现状2）中国城镇化趋势展望（4）中国居民人均可支配收入（5）中国居民人均消费支出及结构1）中
国居民人均消费支出2）中国居民消费结构变化（6）中国网民规模及互联网普及率2.3.2
社会环境对新媒体行业的影响总结2.4 中国新媒体行业技术（Technology）环境分析2.4.1 新媒体行业人工
智能技术分析（1）应用技术（2）应用领域（3）人工智能技术对新媒体行业发展的影响2.4.2
虚拟现实技术（1）VR+新闻（2）VR+影视（3）虚拟现实技术对新媒体行业发展的影响2.4.3
大数据技术（1）应用领域（2）大数据技术对新媒体行业发展的影响2.4.4



5G技术（1）应用现状（2）5G技术对新媒体行业发展的影响2.4.5
技术环境对中国新媒体行业的影响总结第3章：中国新媒体行业发展现状分析3.1
新媒体行业发展总体概述3.1.1 新媒体行业发展历程3.1.2 新媒体传播特征分析3.1.3
新媒体与传统媒体对比3.2 中国新媒体行业参与者类型及入场方式3.3 新媒体行业发展规模分析3.3.1
新媒体终端规模3.3.2 新媒体用户规模（1）中国网民和手机网民数（2）不同应用领域用户规模（3）城乡
互联网普及规模统计3.3.3 新媒体人才培养规模3.3.4 新媒体行业市场规模3.4
中国新媒体版权保护行业发展分析3.4.1 新媒体版权保护现状（1）政策环境：强化版权保护决策部署（2
）行政治理：严肃版权侵权执法（3）行业环境：版权产业环境向好发展3.4.2 新媒体版权保护难点（1）
新技术、新业态对现行《著作权法》提出挑战（2）新侵权行为的认定与规制（3）跨境侵权加大打击难
度（4）权利人维权难问题犹存3.4.3 新媒体版权保护优化（1）司法：积极应对新环境挑战，改善权利人
维权环境（2）行政：加强平台监管指导，大力打击版权侵权行为（3）媒体：承担平台监管责任，加强
行业联盟合作（4）社会：tigao版权问题关注度，推进版权集体管理3.5
新媒体行业发展痛点及策略分析3.5.1 转型之痛（1）新媒体转型现状（2）新媒体转型策略3.5.2
版权之痛（1）新媒体侵权现状分析（2）新媒体版权存在问题（3）新媒体版权保护策略3.5.3 监管之痛（
1）新媒体监管政策梳理（2）新媒体监管策略建议1）建立健全相关法律法规2）进行社会调控设置基本
道德底线3）加强对于虚拟环境的监测和把关4）逐步普及公众媒体素养教育第4章：中国新媒体行业竞争
及投资兼并分析4.1 中国新媒体行业竞争分析4.1.1 行业主要竞争主体4.1.2 行业竞争特点4.1.3 细分领域企业
竞争格局（1）短视频领域企业竞争格局（2）zhibo领域企业竞争格局（3）中长视频领域企业竞争格局（
4）网络游戏领域企业竞争格局（5）内容社区领域企业竞争格局4.2
中国新媒体行业投融资、兼并与重组状况4.2.1 中国新媒体行业投融资状况（1）中国新媒体行业投融资主
体（2）中国新媒体行业投融资事件汇总（3）中国新媒体行业投融资数量及金额变化趋势4.2.2 中国新媒
体行业兼并与重组状况（1）中国新媒体行业投资兼并与重组方式（2）中国新媒体行业投资兼并与重组
主要动因（3）中国新媒体行业兼并和重组整合现状4.3 中国新媒体行业波特五力模型分析4.3.1
中国新媒体行业供应方的议价能力4.3.2 中国新媒体行业消费者的议价能力4.3.3
中国新媒体行业潜在进入者威胁4.3.4 中国新媒体行业替代品威胁4.3.5 中国新媒体行业现有企业竞争4.3.6
中国新媒体行业竞争状态总结第5章：中国新媒体行业产业链及细分业务领域分析5.1
新媒体行业产业链5.1.1 新媒体行业产业链结构概览5.1.2 新媒体行业产业链全景图谱5.2
中国互联网营销和广告新媒体行业发展分析5.2.1 互联网营销和广告新媒体行业发展概述（1）互联网营销
和广告的定义（2）互联网重点企业的营销模式（3）典型新媒体平台营销策略1）新浪微博平台2）微信
平台3）Bilibili平台4）小红书平台5）douyin平台6）淘宝平台5.2.2
互联网营销和广告新媒体行业发展现状5.2.3 互联网营销和广告新媒体行业发展趋势分析5.3
中国网络游戏新媒体行业发展分析5.3.1 网络游戏行业发展概述5.3.2
网络游戏行业发展现状（1）网络游戏用户规模（2）网络游戏产业收入5.3.3
网络游戏新媒体行业发展趋势5.4 中国互联网影视新媒体行业发展分析5.4.1
互联网影视新媒体行业发展概述5.4.2
互联网影视新媒体行业发展现状（1）综合视频用户规模（2）综合视频营业收入（3）电影票房情况5.4.3
互联网影视行业发展趋势前景5.5 中国电竞新媒体行业发展分析5.5.1 电竞新媒体行业发展概述5.5.2
电竞新媒体行业发展现状5.5.3 电竞新媒体行业发展趋势前景5.6 中国zhibo新媒体行业发展分析5.6.1
zhibo新媒体行业发展概述5.6.2
zhibo新媒体行业发展现状（1）网络zhibo用户规模（2）网络zhibo行业市场规模5.6.3
zhibo新媒体行业发展趋势第6章：中国新媒体行业细分媒介发展分析6.1 中国数字出版媒体发展分析6.1.1
行业发展概况6.1.2 行业发展现状（1）数字出版电子书发展现状（2）移动出版发展现状（3）网络动漫发
展现状（4）数字音乐发展现状（5）数字期刊发展现状6.1.3 行业发展趋势（1）宣传思想主阵地作用日益
tisheng（2）云服务、人机协同将成为数字内容供给的重要模式（3）数字内容产业生态将迎来解构重塑
（4）媒体深度融合发展将进一步提速6.2 中国网络媒体行业发展分析6.2.1 行业发展概况6.2.2
行业发展现状（1）搜索引擎发展现状（2）网络游戏发展现状（3）门户和资讯广告发展现状6.2.3 行业发
展趋势（1）从新技术到新产品，优质生产要素集聚发展（2）从相“加”到相“融”，形成全媒体传播
新模式（3）从单一到多元文化圈层，跨界融合强化价值观引导6.3 中国移动媒体行业发展分析6.3.1
移动网络行业发展概况（1）移动网络应用情况（2）移动网络用户规模（3）移动媒体终端分析6.3.2 移动
网络行业新媒体发展现状（1）移动广告发展现状（2）移动搜索发展现状（3）移动内容社区平台发展现
状（4）移动短视频发展现状（5）移动游戏发展现状6.3.3 行业发展趋势6.4



中国新型电视媒体行业发展分析6.4.1 新型电视媒体行业发展概述6.4.2 新型电视媒体行业发展现状（1）
交互式网络电视（IPTV）用户总数（2）交互式网络电视（IPTV）业务收入6.4.3
新型电视媒体行业发展趋势前景第7章：新媒体冲击下我国媒体融合现状及趋势7.1
我国媒体融合历程及特征7.1.1 媒体融合发展历程7.1.2
媒体融合特征（1）技术化与全能化（2）集约生产与全民生产（3）内容融合与渠道融合7.2
我国媒体融合发展阶段及实施路径7.2.1 媒体融合发展阶段分析（1）门户媒体时代：web1.0（2）社交媒
体时代，web2.0（3）场景媒体时代，web3.07.2.2 媒体融合机制探索7.2.3 媒体融合实施路径（1）产业融合
路径（2）文化融合路径（3）技术融合路径（4）跨界融合路径（5）资本融合路径（6）中西融合路径7.3
传统媒体融合现状分析7.3.1 传统媒体融合必要性分析7.3.2 传统媒体融合现状分析7.3.3 传统媒体融合存在
问题分析（1）缺乏创新性思维，难以形成差异化竞争（2）传统管理体制固化，媒体亟需内部改革（3）
搭建自身内容分发平台难度较大（4）人才流失率高满员率低青黄不接（5）技术短板缚手脚高度依赖第
三方7.4 我国媒体融合趋势分析第8章：我国新媒体行业重点企业分析8.1
中国新媒体行业代表性企业业务布局对比8.2 中国新媒体行业代表性企业案例分析8.2.1 北京字节跳动科技
有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3）企业主营业务情况（4）企业新媒体业务布局（5）
企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.2 北京快手科技有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3
）企业主营业务情况（4）业新媒体业务布局（5）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.3 中文在线数字
出版集团股份有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分
析3）企业运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（3）企业主营业务情况1）主营业务
2）销售网络（4）企业新媒体业务布局（5）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.4 广东南方新媒体股份
有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营
能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（3）企业主营业务情况1）业务结构2）销售网络（
4）企业新媒体业务布局（5）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.5 上海东方明珠新媒体股份有限公司
（1）企业基本信息（2）企业经营情况1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分析（3）企业主营业务情况1）主营业务2）销售网络（4）企业
新媒体业务布局（5）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.6 芒果超媒股份有限公司（1）企业基本信息
（2）企业经营情况1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营能力分析4）企业偿债能力分
析5）企业发展能力分析（3）企业主营业务情况1）主营业务2）销售网络（4）企业新媒体业务布局（5
）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.7 华数传媒控股股份有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营
情况1）主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展
能力分析（3）企业主营业务情况1）主营业务2）销售网络（4）企业新媒体业务布局（5）企业发展新媒
体业务的优劣势分析8.2.8 北京歌华有线电视网络股份有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况1）
主要经济指标分析2）企业盈利能力分析3）企业运营能力分析4）企业偿债能力分析5）企业发展能力分
析（3）企业主营业务情况1）主营业务2）销售网络（4）企业新媒体业务布局（5）企业发展新媒体业务
的优劣势分析8.2.9 腾讯控股有限公司（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3）企业主营业务情况（4
）企业新媒体业务布局（5）企业投资版图（6）企业发展新媒体业务的优劣势分析8.2.10 微博股份有限公
司（1）企业基本信息（2）企业经营情况（3）企业主营业务情况（4）企业新媒体业务布局（5）企业发
展新媒体业务的优劣势分析第9章：中国新媒体行业市场前景展望与投资建议9.1
中国新媒体行业发展潜力分析9.1.1 中国新媒体行业发展现状总结9.1.2 中国新媒体行业影响因素总结9.1.3
中国新媒体行业进入壁垒分析（1）资金壁垒（2）技术壁垒（3）政策壁垒（4）人才壁垒9.1.4
中国新媒体行业发展潜力评估9.2 新媒体行业发展前景与趋势分析9.2.1 新媒体行业发展前景9.2.2 新媒体行
业发展趋势（1）云服务/人机协同成为内容供给的重要模式（2）短视频/网络zhibo成为建设的着力点（3
）数字内容产业将迎来解构重塑（4）媒体深度融合发展将进一步提速9.3
中国新媒体行业投资机会及投资风险分析9.3.1
中国新媒体行业投资机会分析（1）细分市场投资机会分析（2）新媒体行业技术领域投资机会分析9.3.2 
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