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免费售后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员 章糖尿病治疗药物行业的定义与分类节
糖尿病治疗药物行业分类及概况

1. 产品定义、分类及用途

2. 产品工艺技术路线

第二节 糖尿病治疗药物行业发展概况

第三节 糖尿病治疗药物行业市场特点分析

1. 中国糖尿病治疗药物市场现状产品数据分析

2. 世界糖尿病治疗药物行业市场特点

第四节 糖尿病治疗药物行业特点分析

第二章糖尿病用药行业和市场状况节 糖尿病的发病情况

1. 世界糖尿病的发病情况

2. 我国糖尿病的发病特点

第二节 糖尿病用药的行业概况



1. 糖尿病用药的增长趋势

2. 我国抗糖尿病中成药研发情况

第三节 糖尿病用药市场概况

第四节 医院用药分析

1. 北京、上海、广州地区口服降糖药医院用药金额分析

2. 北京、上海、广州地区医院用药频度分析研究

第五节 销售渠道分析

1. 各终端消费市场占有率

2. 主要口服降糖药品种在中西医医院和零售药店的用药情况

3. 2017-2023年部分糖尿病品牌药物在医院和零售市场份额比例

第六节 市场份额

1. 我国糖尿病用药中西药市场份额

2. 2017-2023年糖尿病用药整体市场占有率

3. 2017-2023年糖尿病用药医院市场占有率

4. 2017-2023年糖尿病用药零售市场占有率

5. 口服降糖药在一类城市医院市场占有率

6. 口服降糖药在一、二类城市医院市场占有率对比

第七节 影响糖尿病药物市场分布的因素分析

1. 地理分布不同

2. 经济发展水平的高低

3. 市场因素的影响

4. 疗效和副作用因素

第八节 糖尿病药物市场回顾及展望

1. 2017-2023年世界糖尿病药物市场回顾

2. 世界糖尿病药物市场预测与展望

第三章目前治疗糖尿病的主要药物节 现有几类口服降糖药物的特点



1. 磺酰脲类

2. 双胍类

3. α糖苷酶抑制剂

4. 胰岛素增敏剂

第二节 几种常用的口服降糖药介绍

1. 糖适平

2. 美吡达

3. 优降糖

4. 达美康

5. 二甲双胍

6. 拜糖平

第三节 胰岛素

第四章糖尿病主要药物市场分析及临床评价节 总体市场规模和分类份额

第二节 2017-2023年份额的单品种

第三节 2017-2023年市场份额的厂家

第四节 磺酰脲类药物市场分析

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 磺酰脲类药物全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年磺酰脲类药物医院市场用药情况

2.3 2017-2023年磺酰脲类药物的市场格局

2.4 2017-2023年磺酰脲类药物市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析



3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第五节 双胍类降糖药市场分析

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 双胍类降糖药全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年双胍类降糖药医院市场用药情况

2.3 2017-2023年双胍类降糖药的市场格局

2.4 2017-2023年双胍类降糖药市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第六节 α-葡萄糖苷酶抑制剂

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1α-葡萄糖苷酶抑制剂全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年α-葡萄糖苷酶抑制剂医院市场用药情况

2.3 2017-2023年α-葡萄糖苷酶抑制剂的市场格局

2.4 2017-2023年α-葡萄糖苷酶抑制剂市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析



3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第七节 胰岛素增敏剂

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 胰岛素增敏剂全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年胰岛素增敏剂医院市场用药情况

2.3 2017-2023年胰岛素增敏剂的市场格局

2.4 2017-2023年胰岛素增敏剂市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第八节 膳食葡萄糖调节剂（促胰岛素分泌剂）

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 膳食葡萄糖调节剂全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年膳食葡萄糖调节剂医院市场用药情况

2.3 2017-2023年膳食葡萄糖调节剂的市场格局

2.4 2017-2023年膳食葡萄糖调节剂市场变化趋势



3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第九节 胰岛素类药物

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 胰岛素类药物全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年胰岛素类药物医院市场用药情况

2.3 2017-2023年胰岛素类药物的市场格局

2.4 2017-2023年胰岛素类药物市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第十节 中成药类药物

1. 国外市场分析

2. 分析

2.1 中成药类药物全国市场表现与变化趋势

2.2 2017-2023年中成药类药物医院市场用药情况



2.3 2017-2023年中成药类药物的市场格局

2.4 2017-2023年中成药类药物市场变化趋势

3. 城市市场概述

3.1 北京市场分析

3.2 上海市场分析

3.3 天津市场分析

3.4 广州市场分析

3.5 南京市场分析

3.6 杭州市场分析

第五章口服降糖药销售分析及前景预测节 格列奈类降糖药市场销售分析

1. 那格列奈销售分析

1.1 那格列奈历年销售走势及前景预测

1.2 那格列奈品牌竞争分析

1.3 那格列奈区域销售分析

2. 瑞格列奈销售分析

2.1 瑞格列奈历年销售走势及前景预测

2.2 瑞格列奈品牌竞争分析

2.3 瑞格列奈区域销售分析

2.4 瑞格列奈部分厂商销售特点分析

第二节 α-葡萄糖苷酶抑制剂市场销售分析

1. 伏格列波糖销售分析

1.1 伏格列波糖销售走势及前景预测

1.2 瑞格列奈品牌竞争分析

1.3 伏格列波糖区域销售分析

2. 阿卡波糖销售分析

2.1 阿卡波糖历年销售走势及前景预测



2.2 阿卡波糖品牌竞争分析

2.3 阿卡波糖部分厂商销售特点分析

2.4 阿卡波糖在建项目

第三节 噻唑烷二酮类糖尿病用药市场销售分析

1. 吡格列酮销售分析

1.1 吡格列酮历年销售走势及前景预测

1.2 吡格列酮品牌竞争分析

1.3 吡格列酮区域销售分析

1.4 吡格列酮在建项目

2. 罗格列酮销售分析

2.1 罗格列酮历年销售走势及前景预测

2.2 罗格列酮品牌竞争分析

2.3 罗格列酮部分厂商销售特点分析

2.4 关于罗格列酮的安全性问题

第四节 磺酰脲类糖尿病用药市场销售分析

1. 格列齐特销售分析

1.1 格列齐特历年销售走势及前景预测

1.2 格列齐特品牌竞争分析

1.3 格列齐特区域销售分析

1.4 格列齐特在建项目

2. 格列吡嗪销售分析

2.1 格列吡嗪历年销售走势及前景预测

2.2 格列吡嗪品牌竞争分析

2.3 格列吡嗪区域销售分析

2.4 格列吡嗪部分厂商销售特点分析

3. 格列本脲销售分析



3.1 格列本脲历年销售走势及前景预测

3.2 格列本脲品牌竞争分析

3.4 格列本脲部分厂商销售特点分析

4. 格列喹酮销售分析

4.1 格列喹酮历年销售走势及前景预测

4.2 格列喹酮品牌竞争分析

4.3 格列喹酮区域销售分析

4.4 格列喹酮在建项目

5. 格列美脲销售分析

5.1 格列美脲历年销售走势及前景预测

5.2 格列美脲品牌竞争分析

5.3 格列美脲区域销售分析

5.4 格列美脲部分厂商销售特点分析

第五节 双胍类糖尿病用药销售分析

1. 二甲双胍销售分析

1.1 二甲双胍历年销售走势及前景预测

1.2 二甲双胍品牌竞争分析

1.3 二甲双胍区域销售分析

1.4 部分厂商二甲双胍部分厂商销售特点分析

2. 苯乙双胍销售分析

2.1 二甲双胍历年销售走势及前景预测

2.2 二甲双胍品牌竞争分析

2.3 二甲双胍区域销售分析

2.4 部分厂商二甲双胍部分厂商销售特点分析

第六节 口服降糖药中药剂市场销售分析

第六章糖尿病治疗药物主要厂家状况分析节 诺和诺德(中国)制药有限公司



1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第二节 拜耳医药保健品公司

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第三节 安万特（Aventis）

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第四节 百时美施贵宝

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第五节 葛兰素史克

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第六节 吉林通化东宝药业

1. 公司概况



2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第七节 徐州万邦生物化学制药厂

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第八节 上海生化药业

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第九节 北京甘李药业有限公司

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第十节 礼来制药公司

1. 公司概况

2. 公司主要产品介绍

3. 公司销售状况分析

4. 公司竞争能力评价

第七章行业市场竞争格局节 市场竞争格局概况

第二节 中国糖尿病药物市场趋势

1. 产品发展趋势：产品更新换代加快，新药份额扩大



2. 价格变化趋势：稳中有降

3. 渠道发展趋势：集中招标是重点

4. 用户需求趋势：需求强劲增长，5年翻番

5. 服务发展趋势：加强对患者的跟踪和关怀

第三节 行业市场需求分析

1. 需求分析

2. 供给分析

第四节 2017-2023年中国糖尿病药物市场规模与结构

1. 市场规模

2. 产品市场结构

3. 品牌市场结构

第五节 我国糖尿病用药市场构成

1. 胰岛素市场分析

2. 口服降糖药销售分析

第六节 影响2017-2023年中国糖尿病药物市场发展因素

1. 有利因素

2. 不利因素

第七节 区域市场研究

1. 北京地区口服降糖药销售分析

2. 上海地区口服降糖药销售分析

3. 广州地区口服降糖药销售分析

第八节 国际市场分析

1. 美国：糖尿病药物消费头号大国，DTC广告改变市场格局

2. 日本：传统文化限制糖尿病新药的推广

3. 欧盟：竞争不足导致联合用药的比例偏低

4. 亚太 （除日本）：糖尿病患者多，药物市场增长快的地区



第八章消费者研究节 消费者按用药金额分类

第二节 影响糖尿病患者药物费用支出的因素调查

1. 性别与药物费用支出的关系

2. 年龄与药物费用支出的关系

3. 职业与药物费用支出的关系

4. 从业状态与药物费用支出的关系

5. 经济收入与药物费用支出的关系

6. 医疗费用负担形式与药物费用支出的关系

7. 病情分期与药物费用支出的关系

第三节 消费者药物费用支出影响因素分析

1. 公费医疗制度的影响

2. 生活质量的好坏

3. 经济收入的高低

4. 就诊医院的级别

5. 病情的轻重程度

第九章糖尿病药物的研究进展节 世界糖尿病药物研究

1. 醛糖还原酶抑制剂

2. 胰岛素激活剂 

3. 其它

第二节 中西医结合治疗糖尿病的研究

1. 病因病机研究

2. 辩证分型研究

3. 治疗方法研究

4. 并发症防治研究

5. 实验研究

6. 讨论与展望



第三节 中医药治疗糖尿病机理的研究

1. 中药具有降低血糖及血脂、提高耐糖能力的作用

2. 中药可调节内分泌、改善胰岛功能

3. 中药可通过改善血液流变学、微循环而防治糖尿病并发症

4. 中药通过改善肾功能治疗糖尿病肾病

5. 中药通过其他环节防治糖尿病及其并发症

5.1 清除自由基的作用

5.2 改善性激素水平

5.3 保护营养神经

5.4 改善微量元素水平 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

