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产品详情

2022年全球在线付费知识市场销售额达到了233.85亿元人民币，预计2028年将达到623.83亿元，年均复合
增长率（CAGR）为17.77%。

全球范围内在线付费知识厂商主要包括Zhihu, Zaihang-yidian (Guokr), Thinking Creation, Quora, Udemy,
Coursera, Skillshare, edX等。2022年，全球第一梯队厂商主要有 ；第二梯队厂商有
；第一及第二梯队分别占有 %和 %的市场份额。

区域层面来看，中国市场在2022年市场规模为86.81亿元人民币，约占全球的 %，预计至2028年将达到
亿元，届时在全球市场上的占比将达到  %。此外，目前 地区是全球规模最大的区域市场，2022年占有
%的市场份额。预计在预测期间内， 地区增长最快，CAGR大约为 %。

在线知识付费是指将知识作为商品或服务，利用互联网平台进行知识传播，实现知识的商业价值。

行业概况：

COVID-19疫情对在线知识付费产业发展的影响

疫情期间，由于规划未来事业的激增、知识结构的补充和对疫情信息的需求，大量新用户涌入在线付费
知识平台。抗击疫情，喜马拉雅联合多家媒体推出“抗击肺炎”专题版面，其中包括疫情资讯、防护科
普、播客之声、儿童保护等数十个疫情专题专辑等等。在COVID-19疫情的特殊时期，在线付费知识平台
在传播疫情信息、科普知识、提供防护指南等方面积极发力，取得了实实在在的传播效果。



在线教育、知识付费、游戏、在线办公、电子商务等数字经济模式都享受着用户红利。疫情过后，虽然
用户数量会相对下降，但仍会保持在60%左右。需求被点燃后，也有助于未来知识付费用户的参与和活
跃。

优点

在线知识付费行业覆盖面不断扩大。

加强知识产权保护政策。

弱点

由于在线知识付费行业进入门槛低，知识付费内容参差不齐，同质化现象明显。

内容存在虚假营销问题。

机会

移动支付提供便利。

消费升级带动文化需求增长。

在线知识付费市场不断扩大，欠发达地区市场不断壮大。

威胁

市场竞争逐渐加剧。

劳动力成本上升。

类型划分：

在不同的产品类型中，付费订阅细分市场预计将在 2028 年贡献最大的市场份额。

在线付费知识应用领域划分：

从应用来看，教育细分市场从 2018 年到 2022 年占据了最大市场份额。

市场竞争概览：

Udemy 是在线知识付费市场的主要参与者之一，2021 年的市场份额为 14.76%。

Udemy

Udemy 是现有课程的平台之一。



Udemy
的使命是让人们和组织将他们与他们联系起来，他们需要在最大的电子学习产品中取得成功，超过
180,000 人通过知识和技能在不断变化的世界中创造新的可能性。

Coursera

Coursera 的商业模式涉及提供在线课程、证书课程和学位以换取学费和访问费。 Coursera
与数百家组织、机构和大学合作，向世界各地的学习者提供内容。

地区概况：

从 2023 年到 2028 年，中国预计将见证强劲的增长前景。

本报告通过十二个章节内容对全球与中国在线付费知识行业发展趋势进行全面的分析与预测。报告依次
对行业所处环境、整体和细分市场规模、各区域市场概况、市场竞争格局、发展趋势及利弊因素的深入
调查研究，并指明在线付费知识行业热点领域、风险和回报周期，有利于业内企业准确把握市场趋势，
制定正确的战略决策。未来几年，该行业发展具有很大不确定性。该报告基于过去几年行业发展规律、x
ingyezhuanjia及分析师观点，结合行业现状和影响因素，对2023-2028年行业发展趋势做出预测。

在线付费知识市场主要企业包括：

Zhihu

Zaihang-yidian (Guokr)

Thinking Creation

Quora

Udemy

Coursera

Skillshare

edX

在线付费知识类别划分：

付费订阅

课程专栏

社区服务

在线问答



现场会议

在线付费知识应用领域划分：

知识共享

教育

报告出版商: 湖南贝哲斯信息咨询有限公司

报告对在线付费知识行业主要企业基本信息、产品特点、竞争力水平重点介绍，同时重点分析了各企业
市场表现（包含在线付费知识市场销售量、销售收入、价格、毛利、毛利率及全球和中国市场主要厂商
的市场份额），为制造商及上下游企业提供可依据的市场动态信息，能够在激烈的竞争中明确自身定位
，实时调整企业发展战略。

不同地区在线付费知识市场份额分布、市场机遇及发展优劣势大不相同。从全球来看，本报告对北美、
欧洲、亚太、拉丁美洲、中东、非洲等细分区域逐一分析，报告同时也着重分析了guoneishichang，探讨
全球各区域以及国内在线付费知识市场现状、行业规模、市场份额占比、及未来发展趋势。

区域细分：北美（美国、加拿大、墨西哥）

欧洲（德国、英国、法国、意大利、北欧、西班牙、比利时、波兰、俄罗斯、土耳其）

亚太（中国、日本、澳大利亚和新西兰、印度、东盟、韩国)

拉丁美洲，中东和非洲（海湾合作委员会国家、巴西、尼日利亚、南非、阿根廷）

在线付费知识市场分析报告各章节内容如下：

第一章：在线付费知识行业简介、市场规模和增长率（按主要类型、应用、地区划分）、全球与中国在
线付费知识市场发展趋势；

第二章：在线付费知识市场动态、竞争格局、PEST、供应链分析；

第三章：全球与中国在线付费知识主要厂商2021和2022年销售量、销售额及市场份额、TOP3企业SWOT
分析；

第四章：2017-2028年全球与中国在线付费知识主要类型分析（发展趋势、销售量、销售额、市场份额及
价格走势）；

第五章：2017-2028年全球与中国在线付费知识最终用户分析（下游客户端、市场销量、值及市场份额）
；

第六章：2017-2022年全球主要地区（中国、北美、欧洲、亚太、拉美、中东及非洲市场）在线付费知识
产量、进口、销量、出口分析；



第七至第十章：分别对北美、欧洲、亚太、拉丁美洲，中东和非洲地区在线付费知识主要类型、应用格
局、主要国家市场销量与增长率分析；

第十一章：列举了全球与中国在线付费知识主要生厂商，涵盖企业基本信息、产品规格特点、及2017-20
22年在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率分析；

第十二章：在线付费知识行业前景与风险。
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10.3.4 南非在线付费知识市场销售量、销售额和增长率 (2017年-2028年)

10.3.5  阿根廷在线付费知识市场销售量、销售额和增长率 (2017年-2028年)

第十一章 全球与中国在线付费知识主要生产商分析

11.1 Zhihu

11.1.1 Zhihu基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.1.2 Zhihu在线付费知识产品规格、参数、特点

11.1.3 Zhihu在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.2 Zaihang-yidian (Guokr)

11.2.1 Zaihang-yidian (Guokr)基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.2.2 Zaihang-yidian (Guokr)在线付费知识产品规格、参数、特点

11.2.3 Zaihang-yidian (Guokr)在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.3 Thinking Creation

11.3.1 Thinking Creation基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.3.2 Thinking Creation在线付费知识产品规格、参数、特点

11.3.3 Thinking Creation在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.4 Quora

11.4.1 Quora基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.4.2 Quora在线付费知识产品规格、参数、特点

11.4.3 Quora在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）



11.5 Udemy

11.5.1 Udemy基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.5.2 Udemy在线付费知识产品规格、参数、特点

11.5.3 Udemy在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.6 Coursera

11.6.1 Coursera基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.6.2 Coursera在线付费知识产品规格、参数、特点

11.6.3 Coursera在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.7 Skillshare

11.7.1 Skillshare基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.7.2 Skillshare在线付费知识产品规格、参数、特点

11.7.3 Skillshare在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

11.8 edX

11.8.1 edX基本信息介绍、生产基地、销售区域、竞争对手及市场地位

11.8.2 edX在线付费知识产品规格、参数、特点

11.8.3 edX在线付费知识销售量、销售收入、价格、毛利及毛利率（2017-2022年）

第十二章 在线付费知识行业投资前景与风险分析

12.1 在线付费知识行业投资前景分析

12.1.1 细分市场投资机会

12.1.2 区域市场投资机会

12.1.3 细分行业投资机会

12.2 在线付费知识行业投资风险分析

12.2.1 市场竞争风险

12.2.2 技术风险分析

12.2.3 政策影响和企业体制风险



该报告收集了全面的全球及中国在线付费知识市场数据和最新的技术变化情况，可简化企业战略规划并
识别新的市场趋势。通过参考该报告可以获取zuijia指导，以优化业务流程和制定重要战略，帮助行业所
有者更好地在竞争激烈的市场中管理自身业务，发现潜在的威胁和机会以实现收益最大化。

湖南贝哲斯信息咨询有限公司是一家业内专业的现代化咨询公司，从事市场调研服务、商业报告、技术
咨询等三大主要业务范畴。我们的宗旨是为合作伙伴源源不断地带来短期及长期的显著效益，通过强大
的部委渠道支持、丰富的行业数据资源、创新的研究方法等，精益求精地完成每一次合作。贝哲斯已为
上千家包括初创企业、机构、银行、研究所、行业协会、咨询公司和各类公司在内的单位提供了专业的
市场研究报告、咨询及竞争情报服务，项目获取好评同时，也建立了长期的合作伙伴关系。
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