
太原到越南河内出口铁路货代

产品名称 太原到越南河内出口铁路货代

公司名称 沈阳国桥国际货运代理有限公司天津分公司

价格 .00/吨

规格参数

公司地址 沈阳市沈河区北京街19-3号楼

联系电话 022-66188557 15640295982

产品详情

太原到越南河内货运   

 国桥(天津分公司）“是商务部批准，2008年成立公司。公司自成立以来始终坚持规范化管理，人性化
服务。本着“以人为本”的宗旨，以“的管理，的服务”为目标，历经十年风雨，现已发展成为实力型
物流企业。     国桥(天津分公司）“提供集装箱，散货拼箱，陆运，海铁陆联运，进出口铁路订舱
和配载，仓储装卸，代理进出口报关单，代理报检，货运以及代理进出口，报随监管运输等服务，是服
务综合性物流企业。公司通过iso9001质量体系认证，是WIFFA运输协会会员，同事与各大货运代理公司
保持着长期友好的合作关系，在新兴的仓储配送等领域，公司始终处于行业水平  

  太原到越南河内物流  国桥(天津分公司物流管理的发展大致经历了三个阶段，即传统储运物流阶段
、系统优化物流阶段和物流信息化阶段。传统储运物流阶段以仓储、运输为主要物流业务，并将仓储和
运输看成是两个独立的环节，把商品库存看成是调节供需的主要手段，因而物流功能简单、系统性差、
整体效益低。系统化物流阶段是将系统论的理论和方法应用于物流活动中，把物流活动的各环节看成是
相互联系和相互作用的有机的整体，管理上寻求物流过程的整体优化，以物流系统的经济效益和社会效
益。这一阶段人们对物流的认识已不再是原来仅指储存和运输的概念，而是包括包装、装卸、流通加工
、配送、信息处理在内的物流系统。物流信息化以信息技术的应用为重要标志，实现信息标准化和数据
库管理、信息传递和信息收集电子化、业务流程电子化。物流信息化虽然使物流系统反应敏捷、效率、
整体效益明显，但由于信息管理对象的局限性，难以实现物流系统智能化的目标，使得物流信息化必将
走向知识管理阶段。 1 物流信息化的价值 1.1 信息化物流功能得到整合 物流系统是由运输、储存、包装
、装卸、搬运、加工、配送等多个作业环节（或称为物流功能）构成的，这些环节相互联系形成物流系
统整体。在物流信息化之前，即使从观念上考虑了系统整体优化，但由于信息管理手段落后，信息传递
速度慢、准确性差，而且缺乏共享性，使得各功能之间的衔接不协调或相互脱节。运输规模与库存成本
之间的矛盾、配送成本与顾务水平之间的矛盾、中转运输与装卸搬运之间的矛盾等，都是现代物流系统
经常需要平衡的问题。解决这些矛盾，需要利用现代信息技术对上述物流环节进行功能整合，联合运输
、共同配送、延迟物流、加工--配送一体化等都是物流功能整合的有效形式。 1.2
信息化使供应链各环节之间协调运行 物流信息化通过物流信息网络，使物流各环节上的成员能实现信息
的实时共享。处在销售终端的零售商直接面对消费者,他们充分了解消费者的需求,能详尽地纪录客户的信
息,制造商与分销商借助物流信息网络,几乎可以同时共享零售商所获取的市场信息以及零售商的经营状况
,从而迅速调整各自的生产和运营计划；同样,物流信息网络也使制造商的产品调整和销售政策能及时被其



他物流成员了解，也有利于他们及时调整经营策略。在这种物流信息实时反应的网络条件下,物流各环节
成员能够相互支持，互相配合，以适应激烈竞争的市场环境。 牛鞭效应就是由于缺乏集中控制的信息所
致，使得在供应链较长的情况下，生产与终需求之间差异增大。通过信息的集中控制和信息共享，可以
减少随机性和缩短提前期，从而减少牛鞭效应。 1.3 信息化改善了物流系统的时空效应 时间效应和空间
效应是物流系统的两个主要功能。时间效应指通过商品库存消除商品生产与消耗在时间上的矛盾，使生
产与消耗在时间空间上达到一致；空间效应指通过运输、配送等活动消除商品生产与消耗在空间位置上
的矛盾，达到生产与消耗位置空间上的一致。物流信息化通过快速、准确地传递物流信息，使生产厂商
和物流提供商能随时掌握商品需求者的需求状况，生产厂商实行准时制（ just in
time）生产，物流提供商实行准时制（ just in time）配送，将生产地和流通过程中的库存减少到程度，供
应商与生产厂商或消费者之间的距离被拉近，甚至达到“零库存”或“零距离”，由此降低物流费用。
1.4 信息化了物流系统的快速反应能力 现代生产系统是以定单为依据，即采用定制化生产方式，以满足消
费者的个性化需求。而且，满足消费者的个性化需求必须快速反应，这既是消费者的要求，也是生产者
降低成本、形成竞争优势的需要。生产系统的快速反应必然要求物流系统与之匹配，即也要快速反应。
只有物流信息化才能实现快速反应。 以现代物流技术和信息管理技术为依托，会。太原到越南河内货运

 。随着消费个性化、多样化的发展, 流行商品的生命周期也越来越短,
使得厂家要完全预测特定商品的流行程度十分困难。正因为如此, 很多厂商都在积极开展多品牌战略,
即将原来的产品加以改良, 附加各种机能, 形成产品间微妙的差异。实施多品牌生产和销售战略意味着企
业的经营从原来厂商生产主导战略转向消费主导的商品生产战略。这种转换改变了原来专职单品大量输
送、储存的物流管理活动, 要求物流既讲求效率, 又能促进生产、销售战略的灵活调整和转换。 (一)绿色
物流管理的社会价值绿色物流表现为一种节约资源、保护环境的理念。因此，实施绿色物流管理是一项
有利于社会经济发展的战略措施。对于企业而言，实施绿色物流管理战略，将给企业带来明显的社会价
值，包括良好的企业形象、企业信誉、企业责任等，赢得公众信任。当今经济社会的纷繁复杂和瞬息万
变的物流市场环境，使物流人对物流市场的认知的复杂性大大增加了，也越来越重视物流的 市场营销
战略的作用了。下文是我为大家搜集整理的关于物流市场营销论文 范文 的内容，欢迎大家阅读参考!
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