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章 保健品相关概述

1.1 保健品基本介绍

1.1.1 保健品基本概念

1.1.2 保健品产品特点

1.2 保健品行业概述

1.2.1 保健品常见形态

1.2.2 保健品产品功能

1.2.3 保健品市场细分

第二章 2021-2023年保健品行业政策环境分析

2.1 国外保健品行业相关政策法规解读

2.1.1 美国

2.1.2 韩国

2.1.3 日本

2.2 中国保健品行业政策发展分析

2.2.1 保健品法规体系综述



2.2.2 保健品市场监管历程

2.2.3 保健品相关政策汇总

2.2.4 保健品政策发展规划

2.2.5 保健品行业铁拳行动

2.2.6 国内外监管政策对比

2.3 保健品行业相关政策法规

2.3.1 食品安全法实施条例

2.3.2 保健食品原料备案管理

2.3.3 保健食品注册备案管理

2.3.4 注册变更申请分类管理

2.3.5 加强保健食品标志管理

2.3.6 保健食品监管政策解读

第三章 2021-2023年保健品行业发展综合分析

3.1 国外保健品行业发展状况

3.1.1 国际消费形势分析

3.1.2 国际市场规模情况

3.1.3 美国保健品市场

3.1.4 日本保健品市场

3.1.5 韩国保健品市场

3.1.6 澳大利亚保健品市场

3.2 中国保健品行业发展综述

3.2.1 行业发展历程

3.2.2 发展特征剖析

3.2.3 行业发展现状

3.2.4 行业价值流向

3.3 中国保健品行业运行状况



3.3.1 注册情况分析

3.3.2 备案情况分析

3.3.3 总体市场规模

3.3.4 细分市场结构

3.3.5 人均消费支出

3.3.6 抽检合格情况

3.3.7 市场销售渠道

3.4 中国保健品行业贸易分析

3.4.1 总体贸易情况

3.4.2 出口情况概述

3.4.3 进口情况概述

3.4.4 区域出口状况

3.4.5 出口品类情况

3.5 大健康产业背景下保健品发展分析

3.5.1 大健康催生市场需求

3.5.2 大健康转化企业优势

3.5.3 大健康优化产业发展

3.5.4 大健康引领保健趋势

3.6 xinguan肺炎疫情对保健品行业影响分析

3.6.1 xinguan肺炎疫情对医疗健康行业的影响分析

3.6.2 xinguan肺炎疫情对保健品行业影响对策分析

3.6.3 xinguan肺炎影响下保健品行业发展趋势分析

3.7 中国保健品行业发展问题分析

3.7.1 存在问题的原因

3.7.2 保健品发展瓶颈

3.7.3 保健品营销问题



3.7.4 行业不规范现象

3.7.5 与国外行业差距

3.8 中国保健品行业发展对策解析

3.8.1 法律制度视角

3.8.2 政府监管视角

3.8.3 政策扶持视角

3.8.4 社会共治视角

第四章 2021-2023年保健品行业产业链结构及上下游关联分析

4.1 保健品产业链结构分析

4.2 上游行业发展分析

4.2.1 产业链上游概述

4.2.2 上游行业发展分析

4.3 下游行业发展分析

4.3.1 产业链下游概述

4.3.2 下游市场发展分析

第五章 2021-2023年中国保健品消费市场分析

5.1 2021-2023年保健品市场消费特征分析

5.1.1 市场消费特点

5.1.2 消费人群分析

5.1.3 消费主要诉求

5.1.4 消费者购买渠道

5.1.5 网购消费启示

5.1.6 消费影响因素

5.1.7 消费市场机遇

5.2 中国农村保健品消费市场分析

5.2.1 农村保健品市场发展状况



5.2.2 农村保健品发展问题分析

5.2.3 农村保健品市场开发要点

5.2.4 农村保健品市场推广策略

5.3 中国网络保健品消费市场分析

5.3.1 跨境电商经营模式

5.3.2 线上销售规模分析

5.3.3 新生代消费者分析

5.3.4 直播营销影响分析

5.4 中国保健品消费市场发展问题及对策分析

5.4.1 消费者市场投诉多

5.4.2 连锁专卖市场缺陷

5.4.3 市场发展战略分析

5.4.4 企业发展战略分析

第六章 2021-2023年中国功能性保健食品细分市场分析

6.1 体重管理市场发展

6.1.1 市场相关概述

6.1.2 规模

6.1.3 市场竞争格局

6.1.4 市场发展潜力

6.2 运动营养类保健品

6.2.1 市场规模分析

6.2.2 市场竞争格局

6.2.3 消费市场需求

6.2.4 消费人群划分

6.2.5 用户特征分析

6.2.6 未来发展思路



6.3 降血脂保健品

6.3.1 市场发展概况

6.3.2 用药市场规模

6.3.3 市场消费分析

6.3.4 市场开发要点

6.3.5 市场发展潜力

6.4 视力健康保健品

6.4.1 视力健康现状

6.4.2 细分市场需求

6.4.3 企业竞争格局

6.4.4 企业情况

6.4.5 市场政策机遇

6.5 健脑益智保健品

6.5.1 产品相关概述

6.5.2 产品品类分析

6.5.3 产品研发技术

6.5.4 细分产品发展

6.5.5 市场前景展望

6.6 补血类保健品

6.6.1 市场发展概述

6.6.2 市场发展现状

6.6.3 市场开拓策略

6.7 美容护理类保健品

6.7.1 市场发展状况

6.7.2 发展障碍因素

6.7.3 市场发展战略



6.8 其他功能保健品发展状况

6.8.1 肠道健康保健品

6.8.2 改善睡眠保健品

6.8.3 传统滋补类保健品

第七章 2021-2023年中国营养素补充剂类保健食品细分市场分析

7.1 B族维生素类

7.1.1 B族维生素类别划分

7.1.2 B族维生素市场价格

7.1.3 B族维生素主要品牌

7.1.4 B族维生素产品动态

7.2 膳食补充类保健品

7.2.1 产品相关概述

7.2.2 市场发展规模

7.2.3 市场竞争格局

7.2.4 企业发展

7.2.5 市场发展障碍

7.2.6 市场发展前景

7.3 胶原蛋白市场

7.3.1 应用领域分析

7.3.2 市场运行现状

7.3.3 市场规模情况

7.3.4 保健功能情况

7.3.5 市场发展展望

7.4 其他营养素类保健品

7.4.1 补钙类保健品

7.4.2 蛋白粉保健品



7.4.3 氨基酸保健品

第八章 2021-2023年中国中草药保健品细分市场分析

8.1 中草药保健品发展综述

8.2 阿胶市场发展状况

8.2.1 市场规模状况

8.2.2 行业产能产量

8.2.3 行业区域分布

8.2.4 厂商竞争格局

8.2.5 未来发展趋势

8.3 蜂王浆市场发展状况

8.3.1 产品相关概述

8.3.2 行业相关政策

8.3.3 产品价格分析

8.3.4 产品专利情况

8.3.5 产品贸易规模

8.3.6 主要品牌情况

8.4 丹参保健品市场状况分析

8.4.1 发展状况概述

8.4.2 产品功能效用

8.4.3 市场需求分析

8.4.4 发展存在问题

8.4.5 对策建议解析

8.5 枸杞保健品市场发展状况

8.5.1 市场规模分析

8.5.2 市场供需情况

8.5.3 产品贸易情况



8.5.4 未来发展趋势

8.6 人参保健品市场发展潜力

第九章 2021-2023年中国保健饮品细分市场分析

9.1 功能饮料市场分析

9.1.1 市场发展概况

9.1.2 市场规模分析

9.1.3 细分市场结构

9.1.4 市场竞争格局

9.2 运动饮料市场发展分析

9.2.1 产品功能概述

9.2.2 市场发展现状

9.2.3 市场竞争格局

9.2.4 市场发展机遇

9.3 能量饮料市场发展状况

9.3.1 市场消费特点

9.3.2 市场消费规模

9.3.3 企业市场份额

9.3.4 市场竞争分析

9.3.5 企业案例分析

9.4 植物蛋白饮料市场发展

9.4.1 基本概念介绍

9.4.2 产品功效分析

9.4.3 上下游供应模式

9.4.4 行业特征分析

9.4.5 品类结构分析

9.4.6 市场规模分析



9.4.7 消费群体特点

9.4.8 企业数量规模

9.5 保健饮品其他细分市场

9.5.1 益生菌饮料

9.5.2 维生素饮料

第十章 2021-2023年中国保健品行业不同消费人群市场分析

10.1 老年人保健品市场分析

10.1.1 人口老龄化现状

10.1.2 老年保健市场规模

10.1.3 老年市场消费特点

10.1.4 老年市场现存问题

10.1.5 老年市场营销策略

10.2 儿童保健品市场分析

10.2.1 儿童人口数量

10.2.2 产品市场状况

10.2.3 市场销售情况

10.2.4 细分品类销售

10.2.5 市场发展潜力

10.3 女性保健品市场分析

10.3.1 女性健康意识发展

10.3.2 女性保健品市场现状

10.3.3 女性消费群体特征

10.3.4 女性消费品类偏好

10.3.5 女性保健新锐品牌

10.4 其他人群保健品市场分析

10.4.1 青少年



10.4.2 孕妇

第十一章 2021-2023年中国保健品市场营销分析

11.1 保健品营销总体概况

11.1.1 热门营销模式

11.1.2 服务营销模式

11.1.3 专卖店营销策略

11.1.4 专卖店启动方式

11.1.5 营销模式多样化需求

11.2 中国保健品营销新模式分析

11.2.1 目标营销模式

11.2.2 网络营销模式

11.2.3 知识营销模式

11.3 中国保健品营销策略模式透析

11.3.1 产品营销关键因素

11.3.2 产品营销路径分析

11.3.3 市场淡季营销策略

11.3.4 产品营销创新策略

11.3.5 产品服务营销策略

11.4 中国功能保健品营销模式分析

11.4.1 现行营销模式概述及成因

11.4.2 现行营销模式困境及成因

11.4.3 新型营销模式基本构架

11.4.4 新型营销模式主要要求

11.5 中国保健品营销未来发展趋势透视

11.5.1 市场营销裂变特征

11.5.2 未来企业营销方向



11.5.3 产品营销发展方向

11.5.4 保健食品营销主流变化

第十二章 2021-2023年保健品市场销售渠道分析

12.1 2021-2023年中国保健品销售市场分析

12.1.1 上游厂商分析

12.1.2 线上销售情况

12.1.3 电商渠道上升

12.1.4 线下渠道下降

12.2 2021-2023年中国保健品天猫平台销售状况

12.2.1 天猫平台保健品销售规模

12.2.2 天猫平台保健品品类销售

12.2.3 天猫平台保健品竞争格局

12.2.4 天猫平台保健品市场价格

12.3 2021-2023年中国保健品销售渠道结构分析

12.3.1 销售渠道体系

12.3.2 传统模式现状

12.3.3 直销模式现状

12.3.4 会议营销现状

第十三章 2021-2023年中国保健品行业竞争分析

13.1 2021-2023年中国保健品竞争格局

13.1.1 企业竞争梯队

13.1.2 总体竞争格局

13.1.3 企业注册规模

13.1.4 企业区域分布

13.1.5 企业注册资本

13.1.6 企业上市规模



13.1.7 企业竞争力评价

13.1.8 品牌影响分析

13.2 中国保健品行业三大竞争焦点

13.2.1 品牌竞争

13.2.2 创新差异

13.2.3 产品竞争

13.3 中国保健品波特五力分析

13.3.1 潜在竞争者分析

13.3.2 供应商议价能力

13.3.3 消费者议价能力

13.3.4 现有竞争者威胁

13.3.5 替代品威胁分析

第十四章 保健品行业上市公司运行状况分析

14.1 保健品行业上市公司运行状况分析

14.1.1 保健品行业上市公司规模

14.1.2 保健品行业上市公司分布

14.2 保健品行业财务状况分析

14.2.1 经营状况分析

14.2.2 盈利能力分析

14.2.3 营运能力分析

14.2.4 成长能力分析

14.2.5 现金liuliang分析

第十五章 2020-2023年中国保健品行业重点企业竞争力分析

15.1 东阿阿胶股份有限公司

15.1.1 企业发展概况

15.1.2 经营效益分析



15.1.3 业务经营分析

15.1.4 财务状况分析

15.1.5 核心竞争力分析

15.1.6 公司发展战略

15.1.7 未来前景展望

15.2 汤臣倍健股份有限公司

15.2.1 企业发展概况

15.2.2 经营效益分析

15.2.3 业务经营分析

15.2.4 财务状况分析

15.2.5 核心竞争力分析

15.2.6 公司发展战略

15.2.7 未来前景展望

15.3 哈药集团股份有限公司

15.3.1 企业发展概况

15.3.2 经营效益分析

15.3.3 业务经营分析

15.3.4 财务状况分析

15.3.5 核心竞争力分析

15.3.6 公司发展战略

15.3.7 未来前景展望

15.4 海南椰岛（集团）股份有限公司

15.4.1 企业发展概况

15.4.2 经营效益分析

15.4.3 业务经营分析

15.4.4 财务状况分析



15.4.5 核心竞争力分析

15.4.6 公司发展战略

15.4.7 未来前景展望

15.5 上海交大昂立股份有限公司

15.5.1 企业发展概况

15.5.2 经营效益分析

15.5.3 业务经营分析

15.5.4 财务状况分析

15.5.5 核心竞争力分析

15.5.6 公司发展战略

15.5.7 未来前景展望

15.6 健康元药业集团股份有限公司

15.6.1 企业发展概况

15.6.2 经营效益分析

15.6.3 业务经营分析

15.6.4 财务状况分析

15.6.5 核心竞争力分析

15.6.6 公司发展战略

15.6.7 未来前景展望

15.7 江中药业股份有限公司

15.7.1 企业发展概况

15.7.2 经营效益分析

15.7.3 业务经营分析

15.7.4 财务状况分析

15.7.5 核心竞争力分析

15.7.6 公司发展战略



15.7.7 未来前景展望

15.8 桂林莱茵生物科技股份有限公司

15.8.1 企业发展概况

15.8.2 经营效益分析

15.8.3 业务经营分析

15.8.4 财务状况分析

15.8.5 核心竞争力分析

15.8.6 公司发展战略

15.8.7 未来前景展望

第十六章 2023-2027年中国保健品市场的投资建议

16.1 2021-2023年中国保健品行业投融资分析

16.1.1 行业投融资状况

16.1.2 行业投融资轮次

16.1.3 行业投融资分布

16.1.4 行业投融资主体

16.1.5 行业投融资事件
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