
2024一年一度广州光亚展展位开始申请啦

产品名称 2024一年一度广州光亚展展位开始申请啦

公司名称 广州时光展览有限公司

价格 .00/件

规格参数 展会时间:2024年6月9日至6月12日
展会地址:中国进出口商品交易会展馆

公司地址 广州市天河区荷光路137号三楼311之四房

联系电话 13751736094 13751736094

产品详情

启动2024广州光亚展申请-申请2024年6月光亚展展位

广州国际照明展览会在广州琶洲展馆举办。同期举行的《“新采购、新分销、新赋能”照明行业数字营
销论坛》上，来自跨行业的大咖分享了数字化营销带来的新机遇，照明行业应该如何抓住数字化营销的
风口，乘风破浪、逆风飞翔？

数字化营销行业井喷式发展

一场突如其来的疫情，让数字化营销搭上快车道，一向以线下渠道为重的家居企业，不得不转向线上谋
求新的突破口。就算没有疫情的催化，随着获客成本逐年走高，大众生活和消费方式的变化，以及新技
术在各行各业加速渗透，数字化也是摆在照明行业面前的重要课题。

2020年数字营销有多火？致趣百川联合创始人& VP刘玺分享，今年2月份以来，致趣百川的生意不但没有
受到影响，还实现井喷式增长，上半年营收同比去年增长80%。北京微吼时代科技有限公司营销云事业
部总监詹晓宇披露了一组数据：微吼在今年5月就基本上完成了去年全年的整体业绩。不仅如此，海外直
播业务也一直处于增长态势，并且涨势不断加速。他认为直播在未来的发展过程中还会稳步增长。因为
直播的市场教育已经完成，行业已经知道直播的好处、优势点和获客能力。

数字化营销、精细化运营、客户体验为中心包括数字驱动，是近年来各行各业都在尝试转型的一些方向
。“我们看到在高科技、企业服务、金融、地产、医疗等等多个行业，大家都在将数字技术融入到产业
的各个环节，实现效率的提升、收入的提升。”腾讯科技（深圳）有限公司SaaS千帆计划高级解决方案
专家覃京婧表示，照明行业可以借鉴其它行业的经验，实现自身的转型升级、迭代优化。

在照明行业内，已经有不少大企业积极尝试数字化营销，包括施耐德、欧司朗等，都取得不错的成绩。



刘玺指出，企业通过数字化系统实现产品介绍、视频播放、售后服务等，通过直播与消费者直接沟通，
实现更精准的品牌传达与营销，有助于精确刻画用户画像并制定相应的营销策略。
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