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第1章：中国厨房电器行业定位与背景环境分析

1.1 厨房电器行业定义及分类

1.1.1 行业概念及定义

1.1.2 行业主要产品大类



1.1.3 厨房电器行业特性

1.2 厨房电器行业统计标准

1.2.1 厨房电器行业统计部门和统计口径

1.2.2 厨房电器行业统计方法

1.2.3 厨房电器行业数据种类

1.3 中国厨房电器行业市场环境分析

1.3.1 行业政策环境分析

（1）行业相关政策分析

（2）行业发展规划分析

1.3.2 行业经济环境分析

（1）国际宏观经济环境分析

（2）国家宏观经济环境分析

（3）行业宏观经济环境分析

1.3.3 行业社会需求环境分析

（1）行业需求特征分析

（2）行业需求趋势分析

第2章：厨房电器行业产业链发展现状及前景分析

2.1 厨房电器行业产业链简介

2.2 厨房电器行业上游产业链分析

2.2.1 家电用钢市场发展分析

（1）冷轧板市场分析

（2）不锈钢市场分析

（3）镀板市场分析

2.2.2 铜材市场发展分析

（1）供需状况

（2）价格走势



2.2.3 铝材市场发展分析

（1）供需状况

（2）价格走势

2.2.4 聚丙烯（PP）市场发展分析

（1）供需状况

（2）价格走势

2.2.5 工程塑料（ABS）市场发展分析

（1）供需状况

（2）价格走势

2.2.6 电子元器件市场发展分析

（1）供需状况

（2）价格走势

2.3 厨房电器行业下游产业链分析

2.3.1 居民收入水平

2.3.2 居民支出水平

2.3.3 居民消费信心

2.3.4 居民消费结构

2.3.5 房地产行业发展

第3章：中国厨房电器行业现状与主要经济运营指标分析

3.1 行业发展总体状况

3.1.1 行业发展总体状况

3.1.2 行业发展特点分析

3.2 行业经营情况分析

3.2.1 行业经营效益分析

3.2.2 行业盈利能力分析

3.2.3 行业运营能力分析



3.2.4 行业偿债能力分析

3.2.5 行业发展能力分析

3.3 行业供需平衡分析

3.3.1 行业总体供给情况分析

3.3.2 各地区供给情况分析

3.3.3 行业总体需求情况分析

3.3.4 各地区需求情况分析

3.3.5 行业产销率分析

3.4 行业进出口市场分析

3.4.1 行业贸易发展环境分析

（1）行业贸易环境发展现状

（2）行业贸易环境发展趋势

（3）应对贸易环境变化策略

3.4.2 行业进出口状况综述

3.4.3 行业出口情况

（1）行业出口总体情况

（2）行业出口产品结构

（3）行业出口产品特征

（4）行业出口国别和地区特征

（5）行业出口潜力市场分析

（6）行业出口前景分析

3.4.4 进口情况分析

（1）行业进口总体情况

（2）行业进口产品结构

（3）行业进口产品特征

（4）行业进口国别和地区特征



（5）行业进口前景分析

3.5 行业运营状况分析

3.5.1 行业产业规模分析

3.5.2 行业资本/劳动密集度分析

3.5.3 行业产销分析

3.5.4 行业成本费用结构分析

3.5.5 行业盈亏分析

第4章：中国厨房电器行业竞争现状及趋势分析

4.1 国际市场竞争状况分析

4.1.1 国际市场发展现状

4.1.2 国际市场竞争格局

4.1.3 国际市场发展趋势

4.2 跨国公司在华市场投资布局

4.2.1 松下（Panasonic）

4.2.2 伊立浦（Elecpro）

4.2.3 伊莱克斯（Electrolux）

4.2.4 北美电器（ACA）

4.2.5 惠而浦（Whirlpool）

4.2.6 法国赛博（SEB）

4.2.7 德国博朗（Braun）

4.3 竞争状况分析

4.3.1 厨房电器行业市场规模分析

4.3.2 国内厨房电器行业集中度分析

（1）行业销售集中度分析

（2）行业资产集中度分析

（3）行业利润集中度分析



4.3.3 厨房电器行业五力竞争模型

（1）上游议价能力分析

（2）下游议价能力分析

（3）新进入者威胁分析

（4）替代品威胁分析

（5）行业竞争现状分析

4.4 行业区域市场竞争分析

4.4.1 行业区域结构特征

4.4.2 行业区域集中度

第5章：中国厨房电器行业技术发展现状及主流趋势分析

5.1 行业技术发展现状分析

5.1.1 行业国际技术发展现状分析

5.1.2 行业国内技术发展现状分析

（1）申请年专利数量

（2）公开年专利数量

（3）行业专利申请人分析

（4）行业技术分类构成分析

5.2 行业技术发展趋势分析

5.2.1 节能技术

（1）变频技术广泛应用

（2）高效电机的推广应用

（3）节能产品智能化

5.2.2 智能技术

（1）软硬结合，多平台联动

（2）智能烹饪，标准化煮食流程

（3）数字化厨房与智能学习系统



5.3 行业节能技术发展分析

5.3.1 行业产品能效标准

5.3.2 行业主要节能技术

（1）变频技术：

（2）电磁感应技术

（3）感温软磁技术：

（4）远红外加热技术

5.3.3 行业节能技术创新与市场发展

（1）节能技术创新与产品定位

（2）节能技术创新与市场地位

5.3.4 行业节能产品市场前景分析

（1）行业节能产品市场比重预测

（2）行业节能产品市场规模预测

5.4 行业智能技术发展分析

5.4.1 行业智能技术支撑产业发展分析

（1）中国智能电网产业投资建设分析

（2）互联网市场及技术发展分析

（3）物联网发展与技术分析

（4）三网融合发展与技术分析

5.4.2 行业智能技术发展分析

（1）模糊技术发展概况

（2）神经网络技术发展概况

（3）云计算发展状况

5.4.3 行业智能技术创新与市场发展

（1）智能技术创新与产品定位

（2）智能技术创新与市场地位



5.4.4 行业智能产品市场前景分析

（1）行业智能产品市场比重预测

（2）行业智能产品市场规模预测

第6章：中国厨房电器行业产品市场现状及前景趋势分析

6.1 厨房清洁电器市场分析

6.1.1 抽油烟机市场发展分析

（1）抽油烟机市场规模分析

（2）抽油烟机市场竞争格局

（3）抽油烟机市场规模预测

（4）抽油烟机市场发展趋势

6.1.2 消毒柜市场发展分析

（1）消毒柜产品特征与设计分析

（2）消毒柜市场规模分析

（3）消毒柜市场竞争格局

（4）消毒柜市场规模预测

（5）消毒柜市场发展趋势

6.1.3 洗碗机市场发展分析

（1）洗碗机产品特征与设计分析

（2）洗碗机市场规模分析

（3）洗碗机市场竞争格局

（4）洗碗机市场规模预测

（5）洗碗机市场发展趋势

6.2 厨房电热蒸煮器具市场分析

6.2.1 电压力锅市场分析

（1）电压力锅产品特征与设计分析

（2）电压力锅市场规模分析



（3）电压力锅市场竞争格局

（4）电压力锅市场规模预测

（5）电压力锅市场发展趋势

6.2.2 电饭煲市场分析

（1）电饭煲产品特征与设计分析

（2）电饭煲市场发展概况

（3）电饭煲品牌竞争格局

（4）电饭煲市场规模预测

（5）电饭煲市场发展趋势

6.3 厨房家用电灶市场分析

6.3.1 微波炉产品市场分析

（1）微波炉市场规模分析

（2）微波炉品牌竞争格局

（3）微波炉市场发展趋势

6.3.2 电磁炉产品市场分析

（1）电磁炉市场规模分析

（2）电磁炉品牌竞争格局

（3）电磁炉市场竞争策略

（4）电磁炉技术发展状况

6.3.3 电磁炉市场发展趋势

6.4 厨房食品加工电器具市场分析

6.4.1 榨汁机产品市场分析

（1）榨汁机市场规模分析

（2）榨汁机品牌竞争格局

（3）榨汁机品牌竞争策略

（4）榨汁机市场价格结构



（5）榨汁机技术发展状况

（6）榨汁机市场发展趋势

6.5 厨房电热烘烤器具市场分析

6.5.1 电饼铛市场分析

（1）电饼铛市场发展概况

（2）电饼铛品牌竞争格局

（3）电饼铛市场发展趋势

6.6 其他厨房电器市场分析

6.6.1 电水壶市场分析

6.6.2 饮水机市场分析

6.6.3 电咖啡壶市场分析

第7章：中国厨房电器行业营销渠道分析及相关营销建议

7.1 行业消费者市场调研

7.1.1 主要厨房电器具产品市场普及率

7.1.2 厨房电器具产品购买动机

7.1.3 未来购买厨房电器具产品打算

7.1.4 厨房电器具产品购买场所选择

7.1.5 厨房电器具产品信息获得方式

7.2 行业营销渠道分析

7.2.1 行业营销渠道分析

（1）商超渠道

（2）家电连锁渠道

（3）品牌专卖店

（4）建材市场渠道

（5）网络销售渠道

（6）其他新兴渠道



7.2.2 行业营销渠道存在的问题

7.2.3 行业营销渠道发展趋势分析

7.3 行业营销策略分析

7.3.1 产品策略分析

7.3.2 价格策略分析

7.3.3 渠道策略分析

7.3.4 促销策略分析

7.4 行业营销案例分析

7.4.1 格兰仕营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

7.4.2 美的营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

7.4.3 九阳营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）豆浆机市场的防御策略

7.4.4 苏泊尔营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）联合营销策略

7.4.5 飞利浦营销案例

（1）品牌地位



（2）产品定位

（3）推广策略

7.4.6 华帝营销案例分析

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）推广策略

7.4.7 老板电器营销案例

（1）品牌地位

（2）产品定位

（3）公关营销策略

第8章：中国厨房电器行业典型区域市场营销及发展潜力分析

8.1 行业城市市场营销及拓展策略分析

8.1.1 行业城市市场发展现状分析

8.1.2 行业城市市场竞争状况分析

8.1.3 行业城市市场拓展进程分析

8.1.4 行业城市市场发展前景分析

（1）人口家庭数量

（2）行业产品保有量

（3）行业产品更换频率

（4）行业产品市场规模测算

8.1.5 行业城市市场拓展策略及建议

8.2 行业农村市场营销及拓展策略分析

8.2.1 行业农村市场发展状况分析

8.2.2 行业农村市场消费特性分析

8.2.3 行业农村市场拓展进程分析

8.2.4 行业农村市场发展潜力分析



（1）人口家庭数量

（2）行业产品保有量

（3）行业产品更换频率

（4）行业产品市场规模测算

8.2.5 行业农村市场拓展阻碍因素分析

8.2.6 行业农村市场渠道建设分析

（1）直营渠道

1）格兰仕

1、拓展计划

2、投资规模

3、门店数量及分布

4、门店经营情况分析

5、前景分析

2）海尔日日顺

1、拓展计划

2、投资规模

3、门店数量及分布

4、门店经营情况分析

5、前景分析

（2）经销渠道

1）苏宁电器

1、拓展计划

2、投资规模

3、门店数量及分布

4、门店经营情况分析

2）国美电器



1、拓展计划

2、投资规模

3、门店数量及分布

4、门店经营情况分析

5、苏宁、国美前景分析

3）三联家电

1、拓展计划

2、投资规模

3、门店数量及分布

4、门店经营情况分析

5、前景分析

（3）渠道优劣势对比分析

（4）企业渠道选择相关建议

8.2.7 行业农村市场拓展策略及其建议

（1）制定前瞻性的战略规划，转变营销观念，抢占市场先机

（2）基于产品质量的产品创新策略

（3）灵活的价格策略

（4）因地制宜的渠道策略

（5）贴近农村的促销策略

（6）完善服务，提高顾客满意度

第9章：中国厨房电器行业重点企业发展状况及经济运营指标分析

9.1 厨房电器制造企业发展总体状况分析

9.1.1 厨房电器行业企业规模

9.1.2 厨房电器行业工业产值状况

9.1.3 厨房电器行业销售收入和利润

9.1.4 主要厨房电器制造企业创新能力分析



9.2 厨房电器行业重点企业个案分析

9.2.1 广东格兰仕集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业新发展动向分析

9.2.2 美的日用家电集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

9.2.3 灿坤集团公司经营情况分析

（1）厦门灿坤实业股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业产品结构及新产品动向

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况优劣势分析

10）企业投资兼并与重组分析



（2）漳州灿坤实业有限公司

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）企业产品结构及新产品动向

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

6）企业新发展动向分析

9.2.4 广东东菱凯琴集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

9.2.5 九阳股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业新发展动向分析

9.2.6 浙江苏泊尔股份有限公司经营情况分析



（1）浙江苏泊尔股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业产品结构及新产品动向

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况优劣势分析

10）企业新发展动向分析

（2）浙江绍兴苏泊尔生活电器有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）企业产品结构及新产品动向

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

9.2.7 广东德豪润达电气股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业新发展动向分析

9.2.8 广东惠而浦家电制品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.9 宁波方太厨具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动向分析

9.2.10 杭州老板电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动向分析

第10章：中国厨房电器行业发展与投资前景分析

10.1 中国厨房电器市场发展趋势与前景分析

10.1.1 中国厨房电器市场发展趋势分析



10.1.2 中国厨房电器市场发展前景预测

10.2 中国厨房电器行业投资特性分析

10.2.1 行业进入壁垒分析

10.2.2 行业盈利模式分析

10.2.3 行业盈利因素分析

10.3 中国厨房电器行业投资机会分析

10.3.1 三四线市场成新驱动

10.3.2 厨房电器高端升级为突破口

10.3.3 新兴厨电依然是增长引擎

10.4 中国厨房电器行业投资风险

10.4.1 行业政策风险

10.4.2 行业宏观经济波动风险

10.4.3 行业其他风险
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