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产品详情

2024中国跨境电商交易会 (春季福州展）2024中国跨境电商交易会 (秋季广州展)

1、展会基本介绍:春季展展会时间: 3月18-20日春季展展会地点: 福州海峡国际会展中心

秋季展展会时间: 8月18-20日秋季展展会地点: 广州中国进出口商品交易会展馆

展会规模: 7.2万平方米

2、展会概述:

中国跨境电商交易会是为链接中国制造与全球消费，整合飞速发展的跨境电商生态资源而举办的跨境电
商6P创动力交易会。每年春秋两届举办，3月福州举办春季展，8月广州举办秋季展。2024春季中国跨交
会延用福州海峡国际会展中心展厅，总面积规模预计超7.2万平方米春季中国跨交会将优化已有优质供货
商、跨境电商卖家采购商及平台资源，加入更广泛的跨境电商供货产业带厂家，优化供货产品及跨境卖
家采购商邀约，升级高端论坛与活动，打造中国跨境电商行业的盛

3、采购商来源:

跨境电商卖家(平台卖家+独立站)、平台直采、品牌代理商等，本届预计到会采购商达15万。

一、展会优势D跨境电商品牌展会(2 外贸展览主办方国家队3)行业展会中面积遥遥45000+供货商，全国60
+优势产业带5从官方到业界全认可的行业准入交易会

二、2023年中国跨境电商交易会 (春季) 现场盛况

链接跨境全流域，共建电商新生态。3月20日，2023中国跨境电商交易会（以下简称“中国跨交会”）在
福州海峡国际会展中心落下帷幕。三天时间里，全国各地跨境电商人不约而同汇聚榕城，再现一场久违
的跨境电商嘉年华。



在开幕式上，中国跨交会创始人阮卫星对“海外选”进行全球发布，中国跨交会将带领中国优质的跨境
电商卖家到海外选品。这是跨境电商选品的创新，中国跨交会将从单向的“出口”朝双向的“进出口领
航”并举，以“买全球，卖全球”的全球视野推动贸易平衡。

本届中国跨交会继续由商务部外贸发展事务局、福建省进出口商会、福建荟源国际展览有限公司共同主
办，福建荟源文化发展集团有限公司、福建米多多网络科技有限公司承办。

01、组委会如是说疫情初起的2020年被业界公认为是跨境电商行业元年，在中国跨交会组委会看来，202
3年是中国跨交会全球化布局的元年，是中国跨交会再上高质量发展新台阶的元年。在筚路蓝缕中启航，
在踔厉奋发中续航，在奋楫争先中领航，历经三年，从没有先例到自成行业案例，从没有对标到自设远
景目标，中国跨交会一路走来，年年有想法，届届有亮点，次次有创新。“起于中国但不止于中国”的
创展初心铭刻在组委会每个人的案头。在展会主论坛上，中国跨交会创始人、福建省进出口商会会长阮
卫星发布，中国跨交会“买全球，卖全球”的新外贸之路正式开启。2023年，中国跨交会将与中国外贸
和跨境电商相向而行，正式带领数以百万计的中国传统外贸企业和跨境电商企业共同奔赴海外，开辟更
优质更多元的国际供应链，耕耘更广阔的全球市场。目前组委会已分别与多国合作伙伴商定，将中国跨
交会打造成全国赴海外办展的跨境电商品牌展，推动中国会展品牌的国际化之路。本次展会期间，组委
会隆重推出跨交会“全家桶”国内外系列展会，将于2023年分别赴美国、越南、泰国、菲律宾、印尼等
国家举办巡回展览。本届展会，中国跨交会的美国、菲律宾合作伙伴也应邀到访观摩，实地感受中国跨
交会的震撼，坚定把中国跨交会的海外系列展办好的信心。

02、交易如是说 都盼跨境冬寒快远去，未想电商春水已悄至。组委会的数据显示了本届展会供需两旺
，2023中国跨交会再次成为一场名符其实的“交易会”：参展企业逾2000家，分别来自包括香港、台湾
在内的全国28个省市和地区，以及美国、法国、德国、印尼、阿根廷等国家，福建省外的参展企业占65
%，展会的属性日益凸显，国际级展会的标签正在形成；到访展馆主会场及参加各酒店分会场配套活动
的采购商共计8.3万人，分别来自包括香港、澳门、台湾在内的全国32个省市和地区，以及新加坡、菲律
宾、马来西亚等国家；三天展会共达成意向成交金额超40亿美元，现场95%以上企业收到意向订单或明
确询盘；到会采购商人数和展位数比例连续第三次超过20：1这一国际优质展会金标准。一个个“不说话
”的数据，都在向行业真诚地“说话”。 火爆的展会现场，激发了现场预定来年展位的热情。据展会
主办方福建荟源国际展览有限公司介绍，展会开幕后不到两小时就诞生了预定下届展位的订单，到发稿
时为止，近九成参展商表达了续订下届展位的意向。 作为一家展览公司，承办单位福建荟源文化发展
集团有限公司具备全国的展会主承办资源和经验，并已经成为全国的企业营销综合服务平台。电商以商
品为根，商品以产业带为源。本次展会共设立了家居家具、母婴用品、服装鞋帽、3C电子、健康保健、
五金装饰、礼品赠品、宠物用品等10个产品类展区，参展产业带共60多个，包括上虞伞具、宁波消费电
子、浦江水晶制品、绍兴汤浦童装、溧阳家纺、德州健身器材、潮州婚纱、海东毛纺制品、辽源袜业、
珲春家居、云南花卉装饰等10余个出现在跨交会的产业带，共展示超百万行业热销产品。这一切离不开
展会承办单位福建荟源文化发展集团有限公司常年深耕所积累的与全国性产业带关系密切的基础。本届
展会获得平台、服务商和协会等各方的积极反馈。作为展会承办单位之一福建荟源文化发展集团有限公
司与福建米多多网络科技有限公司在展期前后共同组织了100多场线上线下行业活动，并组织了60多个由
企业和机构组成的本土和周边考察接洽团组。作为一家跨境电商服务商，在展会现场福建米多多网络科
技有限公司牵头举办小型授课20余场，共接待近万人次的业务咨询，为展会营造更良好的服务氛围。03
、政府如是说 根据行业数据模型，展览活动对所在城市的消费拉动比例约为1:10。本届中国跨交会的
举办，大大带动了福州的交通、餐饮、酒店、旅游、零售等服务行业，初步预计将为福州市及周边地区
带来超百亿元收入。展馆周边酒店在展会期间再现“一房难求”。有参展商告诉主办方，即便是非集中
离榕的展期第二天，返程动车票就已出现热门班次候补抢票的现象。 作为中国跨交会主办单位之一的
商务部外贸事务发展局，作为中国跨交会东道主的福建省商务厅、福州市人民政府，以及福州自贸片区
管委会和福州市商务局，在筹备期间主动作为，向上协调，向外联络，向下部署，在举办期间巡馆和出
席致辞，为展会的筹备以及顺利举办给予了关键指导和大力支持。中国跨交会作为政府支持、市场化运
作的展会成功案例，也正在被越来越多的同行所学习和模仿。由商务主管部门组队来福州参加本届展会
的省市有50多个，而且绝大多数来自福建省之外。这既得益于展前组委会密集走访各地产业带，也与组



委会主动上门推介中国跨交会息息相关，可以说，“一展买全国，一站通全球”的中国跨交会在大江南
北的跨境电商圈已经家喻户晓。

第二次率团参展的北方某省，在效果出奇好的情况下，展中就拍板明年将所有展区升级为全特装，而且
要早定，多拿主通道核心位置，彰显产业带整体形象。沿海某省有感于所辖参展企业的强烈呼吁，早早
就把中国跨交会作为明年重要资助补贴的对象展会确定下来。企有所呼，政有所应，而这一切的简单逻
辑，就是中国跨交会的真真实实效果，毕竟，企业接下来除了出海抢订单之外，还多了一个在家门口也
可以确实接订单的选项。

04、展商如是说 平台是跨境电商展会的重要角色。三次都参加中国跨交会的平台，他们的感受切身。
亚马逊主办的“2023福品全球机遇暨亚马逊跨境电商论坛”，深度解析了福建产业带特色及跨境优势，
现场答疑解惑。阿里巴巴国际站在本次展会举办近20场展位论坛和一场高峰论坛，现场人流爆满，意向
成交颇丰，取得满意效果。作为北美新锐平台，新蛋举办了“品质中国，世界共享，从‘新’出发”专
场活动，介绍了新招商福利政策、热门营销选品策略、全流程物流解决方案，为卖家提供全方位的支撑
服务体系。他们无一不对参展效果给予极大的肯定。 参展的福建省启业人才发展集团有限公司是的人
力资源服务企业，近年密切关注高速成长的跨境电商行业，并针对该行业广受众量身推出细分产品。展
会短短3天公司便收获超百份订单，以及近千份后续接洽意向。企业负责人对记者表示，原本抱着试试看
的心态来参展，结果却出乎预料地好，可见本届展会的企业质量之高，行业定位之准，举办时机之当。

 一家总部位于广东的服务商是跨交会的老朋友了，公司负责人告诉记者，在深圳的展会，每个业务员
增加20多个新微信是业绩天花板，而在本届跨交会，他们单日新加50-60个好友是常态，好成绩达到80多
个，新结识的潜在客户大多意向强，质量高，而且不乏河北、陕西、山东等远途省份，足见展会货真价
实的全国影响力。公司十分坚定看好中国跨交会的质量，并已预定下届展位。一家经营西非电商的平台
企业，一家从事印尼物流的企业，都是参加跨交会，因为太迟定展位，位置偏而且小。但他们在闭幕前
都很激动地向组委会表示，展会效果出乎意料地好，后者甚至低调地表示，此行添加的微信新好友达到
四位数。一家从事欧洲海外仓的企业表示现场询价太多，一家从事国内电商的供应链企业表示来自东南
亚的询价就超过100个，他们都已经预定了2024年更大的展位。GOFUN（趣番）印尼供应链管理有限公
司是一家专注于印尼跨境商贸一站式服务的企业，在供应链、海外仓、头程物流方面有特色有优势，本
次参展给公司带来了全新的业务拓展平台，开展两国跨境电商合作互补已列入公司的今年规划。类似这
样的故事，在这3天不胜枚举，但他们的共同原因只有一个，那就是效果确实好，而且他们的共同结果也
只有一个，那就是明年继续来。《报告》提取2022年中国展览业有价值的数据信息并形成结论，对2022
年中国展览业
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