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产品详情

随着电商行业的发展，消费者对购物体验的要求也在不断提高。为了满足这一需求，电商平台通过创新
玩法，使购物成为一种积极的体验，这期就来探讨电商玩法如何在活跃消费的同时实现增值。

消费积分增值是一种新兴的消费生态模式，将企业、产品、平台和消费者紧密相连，培养消费者的消费
习惯，同时也提升了品牌价值。

一、这种消费增值模式怎么玩呢？

以一个具体的例子来说明，假设一件商品售价为100元，其中产品成本为70元，将30元作为积分托底的资
金并汇入资金池中。当有用户下单购买该商品时，平台将向该用户赠送价值30×70%的积分。

在初始状态下，每个积分的价值为1元，资金池与积分的比例为0：0。

当第一名用户下单后，将形成30：21的比例，即资金池与积分的比例。此时，积分的价值将有所升值，
单个积分的价值将大约上升至1.43。



当第二名用户下单后，平台将再次向池子内投入30元，并向该用户赠送21×0.7个积分。此时，资金池内
将有60元，同时发行了21+14.7个积分。因此，积分的价值将从1.43升值到大约1.68。

通过精算，平台大概在100个订单左右的时候，积分的价值会增涨到5倍。

二、消费增值的重启机制

然而，细心的企业家可能会发现，如果后期让利池的资金越来越多，积分池的积分也会越来越多。那么
积分增值的空间就会越来越小。

积分价值的走势，前期可能涨的很快，后期会逐渐趋于平稳。用户看到平台的积分涨势没有那么好了，
这个时候用户就会有个提现的动作。

那么用户提现之后，积分池和让利池的资金都会大幅度减少。后续积分的价值又会比较容易拉升。

这个也是这个模式的一个重启机制！

消费增值模式为电商行业带来了全新的商机，使购物不再仅仅是消费，更是一种投资和参与。这一模式
充分满足了消费者对购物体验的需求，同时也为电商平台带来了持续的发展动力。
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