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图表 2021-2023年×主营业务分地区

图表 2019-2023年×营业利润及营业利润率
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图表 2022-2023年A股及新三板上市公司酒行业投资项目区域分布（按项目数量分）
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图表 2022-2023年A股及新三板上市公司酒行业投资模式
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