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第1章：全球香水行业发展综述1.1 香水行业产业链分析1.1.1
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全球香水行业发展环境分析1.2.1 国际经济环境分析（1）国际宏观经济现状1）美国经济：稳定复苏2）欧
元区：温和复苏3）日本：经济下滑的风险得以缓解4）新兴经济：面临多重考验（2）国际宏观经济走势
分析1.2.2 国际贸易环境分析（1）国际贸易环境现状分析（2）行业进出口关税分析（3）行业国际贸易环
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