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第1章：中国茶饮料行业发展综述

1.1茶饮料行业界定

1.1.1茶饮料行业界定

1.1.2茶饮料行业相似概念辨析

1.1.3茶饮料所属的国民经济分类

1.2茶饮料行业分类



1.3茶饮料行业术语说明

1.4本报告研究范围界定说明

1.5本报告数据来源及统计标准说明

1.5.1本报告数据来源

1.5.2本报告研究方法及统计标准说明

第2章：中国茶饮料行业宏观环境分析（PEST）

2.1中国茶饮料行业政策（Policy）环境分析

2.1.1中国茶饮料行业监管体系及机构

（1）茶饮料行业主管部门

（2）茶饮料行业自律组织

2.1.2中国茶饮料行业标准体系建设及分析

（1）中国茶饮料行业标准体系建设

（2）中国茶饮料行业现行标准分析

2.1.3中国茶饮料行业发展相关政策规划汇总及解读

（1）中国茶饮料行业发展相关政策汇总

（2）茶饮料行业的主要政策解读

2.1.4政策环境对中国茶饮料行业发展的影响总结

2.2中国茶饮料行业经济（Economy）环境分析

2.2.1中国宏观经济现状

（1）中国GDP及增长情况

（2）中国三次产业结构

（3）中国居民消费价格（CPI）

（4）中国生产者价格指数（PPI）

（5）中国工业经济增长情况

（6）中国固定资产投资情况

2.2.2中国宏观经济发展展望



（1）国际机构对中国GDP增速预测

（2）对中国宏观经济指标增速预测

2.2.3中国茶饮料行业发展与宏观经济相关性分析

2.3中国茶饮料行业社会（Society）环境分析

2.3.1中国茶饮料行业社会环境分析

（1）中国人口规模及增速

（2）中国城镇化水平变化

1）中国城镇化现状

2）中国城镇化趋势展望

（3）中国居民人均可支配收入

（4）中国居民人均消费支出及结构

1）中国居民人均消费支出

2）中国居民消费结构变化

2.3.2社会环境对茶饮料行业的影响总结

2.4中国茶饮料行业技术（Technology）环境分析

2.4.1茶饮料产品生产工艺分析

（1）茶饮料生产工艺分析

1）传统茶饮料生产工艺

2）利用茶粉或浓缩液生产茶饮料工艺

3）利用浓缩汁生产茶饮料工艺

（2）茶饮料加工技术分析

1）澄清过滤技术

2）萃取技术

3）包装和罐藏技术

（3）茶饮料生产工艺发展趋势

2.4.2茶饮料产品包装技术分析



（1）国际茶饮料包装技术分析

（2）国内传统茶饮料包装技术分析

1）玻璃瓶

2）马口铁易拉罐

3）铝质易拉罐

4）无菌复合铝纸包

5）PET瓶

（3）茶饮料新品包装的设计策略

（4）茶饮料包装技术发展趋势

2.4.3中国茶饮料行业专利发展情况

（1）专利申请

（2）专利授权

（3）热门申请人

（4）热门技术领域

2.4.4技术环境对中国茶饮料行业的影响总结

第3章：全球茶饮料行业发展状况分析

3.1全球茶饮料行业总体市场分析

3.1.1全球茶饮料行业发展历程分析

3.1.2全球茶饮料行业发展特征分析

（1）亚洲是全球茶饮料市场的中心

（2）越南等新兴市场的增长强劲

（3）日本茶饮料市场增长进入颓势

3.2全球茶饮料行业发展现状分析

3.2.1全球茶饮料行业发展现状

（1）全球茶饮料行业供给情况

1）全球各个国家茶叶产量情况



（2）全球茶饮料行业需求情况

3.2.2全球茶饮料行业市场规模

3.2.3全球茶饮料市场竞争状况分析

（1）全球茶饮料企业竞争格局

（2）全球茶饮料区域竞争格局

3.3全球代表性区域茶饮料行业发展现状分析

3.3.1日本茶饮料行业发展分析

（1）日本茶叶产量分析

（2）日本茶饮料发展现状分析

（3）日本茶饮料发展趋势分析

3.3.2美国茶饮料行业发展分析

（1）美国茶叶发展现状分析

（2）美国茶饮料发展现状分析

3.3.3印度尼西亚茶饮料行业发展分析

（1）印度尼西亚茶叶发展现状分析

（2）印度尼西亚茶饮料行业发展分析

3.4全球代表性企业茶饮料行业发展分析

3.4.1可口可乐

（1）企业简况分析

（2）企业经营分析

（3）企业产品布局

（4）企业在华布局

3.4.2联合利华

（1）企业简况分析

（2）企业经营分析

（3）企业产品布局



（4）企业在华布局

3.4.3雀巢公司

（1）企业简况分析

（2）企业经营分析

（3）企业产品布局

（4）企业在华布局

3.4.4三得利株式会社

（1）企业简况分析

（2）企业经营分析

（3）企业产品布局

（4）企业在华布局

3.5全球茶饮料市场发展趋势分析和发展前景预测

3.5.1全球茶饮料市场发展趋势分析

3.5.2全球茶饮料市场发展前景预测

第4章：中国茶饮料行业发展状况分析

4.1中国茶饮料行业发展历程

4.2中国茶饮料行业发展特点及主要影响因素

4.2.1中国茶饮料行业发展主要特点

4.2.2中国茶饮料行业发展影响因素

4.3中国茶饮料行业参与者类型及入场方式

4.4中国茶饮料行业供需平衡分析

4.4.1中国茶饮料行业供给情况分析

（1）茶园种植面积及茶叶产量情况

（2）中国饮料产量情况分析

（3）中国茶饮料产量

4.4.2中国茶饮料行业需求情况分析



4.5中国茶饮料行业市场行情走势

4.6中国茶饮料行业市场规模分析

第5章：中国茶饮料行业竞争状况及市场格局解读

5.1中国茶饮料行业波特五力模型分析

5.1.1现有竞争者之间的竞争

5.1.2上游供应商议价能力分析

5.1.3下游客户议价能力分析

5.1.4行业潜在进入者分析

5.1.5替代品风险分析

5.1.6竞争情况总结

5.2中国茶饮料行业投融资、兼并与重组状况

5.2.1中国茶饮料行业投融资状况

（1）中国茶饮料行业投融资主体

（2）中国茶饮料行业投融资事件汇总

（3）中国茶饮料行业投融资数量及金额变化趋势

5.2.2中国茶饮料行业兼并与重组状况

（1）中国茶饮料行业投资兼并与重组方式

（2）中国茶饮料行业投资兼并与重组主要动因

（3）中国茶饮料行业兼并和重组整合现状

5.3中国茶饮料行业市场竞争格局分析

5.3.1中国茶饮料业竞争格局分析

5.3.2中国茶饮料业区域格局分析

5.4中国茶饮料行业总体经营情况对比分析

5.4.1中国茶饮料行业经济指标分析

5.4.2中国茶饮料行业盈利能力分析

5.4.3中国茶饮料行业运营能力分析



5.4.4中国茶饮料行业偿债能力分析

5.4.5中国茶饮料行业发展能力分析

第6章：中国茶饮料行业产业链及主要产品市场分析

6.1中国茶饮料行业产业链

6.2中国茶饮料行业主要产品结构特征

6.3中国茶饮料行业主要产品市场分析

6.3.1茶饮料（茶汤）市场分析

（1）茶饮料（茶汤）概念界定

（2）代表性茶饮料市场分析

6.3.2调味茶饮料市场分析

（1）调味茶饮料总体概述

（2）调味茶饮料发展现状

6.3.3茶浓缩液饮料市场分析

（1）茶浓缩液饮料总体概述

（2）茶浓缩技术分析

1）真空浓缩技术

2）冷冻浓缩技术

3）反渗透浓缩技术

4）纳滤浓缩技术

5）蝶式浓缩技术

（3）茶浓缩液饮料发展现状

6.4新式现制茶饮企业进军茶饮料行业分析

6.4.1中国新式现制茶饮企业茶饮料市场分析

6.4.2中国新式现制茶饮企业竞争格局

第7章：中国茶饮料行业产品营销渠道及广告策略分析

7.1中国茶饮料行业产品营销策略分析



7.1.1中国茶饮料行业产品品牌策略分析

（1）以农夫为代表的“广告派”

（2）以一些地方杂牌为代表的“功利派、游击派”

（3）以娃哈哈等为代表的“稳健派”

（4）以统一等企业为代表的“技巧派”

（5）以可口可乐等为代表的“规范派”

7.1.2中国茶饮料行业产品销售渠道分析

（1）茶饮料行业各销售渠道概况

（2）中国茶饮料行业产品销售渠道现状

（3）中国茶饮料行业产品营销渠道及策略中存在的问题

（4）中国茶饮料行业产品销售渠道发展策略及趋势

7.2中国茶饮料行业产品广告策略分析

7.2.1中国茶饮料行业主要品牌广告策略

（1）加多宝广告策略

（2）康师傅广告策略

（3）可口可乐广告策略

7.2.2中国茶饮料行业产品市场定位分析

7.2.3中国茶饮料行业产品广告投放策略

（1）电视广告

（2）电梯广告

（3）KOL（关键意见）广告

7.2.4行业产品广告代言人策略

（1）不同阶段采用不同代言人策略

（2）不同产品类别选择不同代言人

（3）挖掘品牌代言人与产品的关联性

（4）通过代言人构建稳固的品牌关系



7.3中国行业产品营销策略案例分析

7.3.1代表性案例营销策划对比分析

7.3.2代表性案例营销策划具体分析

（1）康师傅茶饮料营销策略分析

1）产品策略

2）价格策略

3）渠道策略

4）整合营销传播策略

5）康师傅营销策略对茶饮企业的启示

（2）统一茶饮料营销策略分析

1）营销策略

2）竞争策略

（3）维他ViTa茶饮料营销策略分析

1）锁定品牌关键词

2）跨界合作

3）添加新元素

（4）茶π茶饮料营销策略分析

1）包装迎合年轻人变化的审美

2）联合音乐偶像

3）定为年轻群体个性化需求

第8章：中国茶饮料行业主要企业生产经营分析

8.1茶饮料企业发展总体状况分析

8.2传统茶饮料行业企业个案分析

8.2.1统一企业（中国）投资有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动态分析

8.2.2广州白云山医药集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.3加多宝（中国）饮料有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.4维他奶国际集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动态分析

8.2.5福建达利食品集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.6农夫山泉股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动态分析

8.2.7杭州娃哈哈集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业新发展动态分析

8.3新式茶饮行业企业个案分析

8.3.1深圳美西西餐饮管理有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业茶饮料产品

（4）企业经营区域分布统计

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.2深圳市品道餐饮管理有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业茶饮料产品

（4）企业经营区域分布统计

（5）企业经营状况优劣势分析

第9章：中国茶饮料行业发展趋势分析与预测

9.1中国茶饮料行业发展潜力评估

9.1.1中国茶饮料行业发展现状总结

9.1.2中国茶饮料行业影响因素总结

9.1.3中国茶饮料行业盈利模式分析

（1）产品盈利模式

（2）渠道盈利模式

（3）品牌盈利模式

9.1.4中国茶饮料行业进入壁垒分析

9.1.5中国茶饮料行业发展潜力总结

9.2中国茶饮料行业发展前景预测

9.2.1中国茶饮料市场发展趋势分析

（1）销售推向二三线城市

（2）茶饮料市场份额继续上升

（3）茶饮料市场集中度越来越高

9.2.2中国茶饮料市场发展前景预测

9.3中国茶饮料行业投资分析

9.3.1中国茶饮料行业投资机会分析

9.3.2中国茶饮料行业投资风险分析
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