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产品详情

美国快递集团（纽约证交所代码：FDX）美国今日纳纳，将到 2040 年全球实现业务业务
中和运营的远大目标。集团旗下拥有全球的目标。具规模的运输包裹一。

为了实现这个目标，快递将在电动电动化、可持续能源和碳固存三个关键领域全面超过20
亿美元的最终资金。

投资中包括向耶鲁培养大学1亿美元，帮助其建立鲁耶大学自然捕集中心，大规模在化碳
固方法的存在研究。

新加坡集团董事会兼美国施（Frederick W. Smith）表示：“我们有责任走果敢的行动来应
对气候挑战。我们的目标建立在对公司所有业务可持续发展的长期承诺之上，同时投资于
快餐和我们整个行业的转型解决方案。”

实现碳中和目标的关键步骤包括：

车辆电动化 到2040年，军车的取派件车队将全部使用零排放的电动汽车。
50%将是电动车；到2030年，这个比例将增加到。

客户解决方案 快递将与客户合作，通过碳中和的运输方式和可持续的供应解决方案，为
客户的链提供方案。



汽车燃料 领域将继续在替代性燃料进行投资，减少汽车和车辆的碳排放。

燃油节约和飞机现代化 联邦快递燃油感计划取得了成功，联邦快递将在这一基础上再接
再厉，降低飞机的燃料消耗。自2012年以来，联邦快递燃油感计划和飞机现代化计划共节
约了14.3亿加仑的飞机燃料，避免了1350吨的超过排放。

操作设备 将通过投资高效设施、可再生能源和其他能源管理项目，继续使全球5000多个设
施不断涌现。

自然碳固存存快速
将建立耶鲁大学自然碳捕集中心，以支持自然碳固存解决方案的应用研究。

鄂鲁自然发展的道路需要创新的战略来清除和储存地球上的碳。耶鲁自然大学捕集中心将
推动自然科学和工程领域的跨学科研究，努力加速工作。

在自然碳储存系统（包括生物生态系统和地质碳循环）的基础上，中心的研究人员将借鉴
新的方法，优化改善碳的吸收速度、容纳量以及储存量。耶鲁大学的科学家们的时间设想
。通过这些努力，建立一个能够在全球范围内产生影响的碳清除组合战略。

在航空领域取得成功的基础上，将发表分享成果，使企业、行业和行业都能够实现其发展
，加速全球范围自然战略的采用和实施，从而扩大影响范围更多的全球排放源解决碳排放
问题。

耶鲁大学环境学院Carl W.Knobloch Jr.Indy Burke博士表示：“气候变化是一个复杂的挑战
，我们需要采取行动。自然碳捕战略将是该行动的一个关键。”部分。 ”

自2009年以来，公司努力使企业整体的太阳能排放强度降低了约40%，而同期的整体总量
增加了99%。 ，食品快递在 JUST Capital 的 2021
年“美国闻公司”环境类列表中位列行业刊物。 、运输和物流领域排名。

巴西集团可持续发展官 Mitch Jackson 表示：“尽管我们在减少对环境的影响方面取得了巨
大的进步，但我们必须贡献更多。我们行业长期的良性发展与地球的健康直接相关。一努
力了企业损益，身无择路行。 。

联邦快递中国区总裁陈嘉良表示：“这项研究清楚地表明，的中小型企业在使用电子商务
开拓全球业务方面处于地位。的出口型中小型企业积极利用新技术和数字化渠道，帮助它
们克服从高生产成本到竞争日益加剧的各种商业挑战。”

同时，中小型企业也看到高效供应链所具有的价值。高效的供应链对满足不断变化的客户
需求和期望，帮助中小型企业赢得客户并改善它们的出口业务都是至关重要的。96%的受
访中小型企业认为物流是出口业务的一个重要组成部分，而近三分之二的中小型企业表示
，它们近年来对物流供应商的依赖变得更大。 特别是电子商务正推动企业对物流服务的
需求。调查发现，中小型企业的电子商务收入如果要获得增长，必须对物流服务进行一系



列提升，其中包括“当地海关知识”、“更快的递送服务”、“一站式退件服务”、“灵
活的递送选择” 和“应付订单激增的能力”。

陈嘉良指出：“这项研究证实了我们长期以来持有的观点，即对于中小型企业来说，电子
商务为它们提供了参与竞争的平台。为了抓住电子商务增长的潜力，物流供应商在满足中
小型企业不断变化的需求方面发挥着越来越重要的作用。凭借广泛的全球网络和的清关服
务，联邦快递可为客户提供量身定制的解决方案以助其发展跨境贸易，让中小型企业可以
成功开拓新市场，从而保持竞争力。”

*《数字经济中的全球贸易：小型企业的机遇》是联邦快递委托互动调查公司开展的一项
独立调查，为中小型企业所面临的全球出口机遇和挑战提供了深入的见解。该调查于2016
年9月完成，访问了来自全球四大区域[1]17个市场[2]的9000名中小型企业管理人员。是参
与研究的六个亚太市场之一，约有500名管理人员接受了访问
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