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容及订购流程欢迎咨询客服人员。——综述篇——第1章：气象服务产业综述及数据来源说明1.1
气象服务产业界定1.1.1 气象服务的界定1.1.2 气象经济的概念1.1.3
《国民经济行业分类与代码》中气象服务产业归属1.2 气象服务产业分类1.3
气象服务产业监管规范体系1.3.1
气象服务产业监管体系介绍1、中国气象服务产业主管部门2、中国气象服务产业自律组织1.3.2
气象服务产业标准体系建设现状1、中国气象服务标准体系建设2、中国气象服务现行标准汇总1.4
本报告研究范围界定说明1.5 本报告数据来源及统计标准说明1.5.1 本报告quanwei数据来源1.5.2 本报告研
究方法及统计标准说明——现状篇——第2章：全球气象服务产业发展现状调研及前景趋势洞察2.1
全球气象服务产业发展历程介绍2.2 全球气象服务产业发展现状分析2.2.1 全球气象服务产业发展模式分析
1、国家垄断经营模式分析2、私人竞争经营模式分析3、公私混合经营模式分析2.2.2
全球气象服务产业发展特点2.2.3 中外气象服务对比分析2.3
全球气象服务产业区域发展格局及重点区域市场研究2.3.1 全球气象服务产业区域发展格局2.3.2 重点区域
一：美国气象服务市场分析1、美国气象服务产业发展概述2、美国气象服务产业主要企业3、美国气象服
务产业发展方向2.4.3 重点区域二：日本气象服务市场分析1、日本气象服务产业发展概述2、日本气象服
务产业主要企业3、日本气象服务产业发展方向2.4 全球气象服务产业市场竞争格局分析2.5
全球气象服务产业发展趋势预判2.6
全球气象服务产业发展经验借鉴第3章：中国气象服务产业市场现状及发展痛点分析3.1
中国气象服务产业技术发展现状3.1.1
中国气象服务产业关键技术分析1、气象卫星技术2、天气雷达技术3.1.2
中国气象服务产业新一代信息技术融合应用现状3.1.3 中国气象服务产业科研投入状况3.1.4 中国气象服务
产业科研创新成果1、中国气象服务产业专利申请和授权2、中国气象服务产业热门申请人3、中国气象服
务产业热门技术3.2 中国气象服务产业发展历程介绍3.3 中国气象服务产业发展特点3.4
中国气象服务产业组织结构分析3.4.1
气象服务市场结构现状1、国家气象服务机构2、行业气象服务机构3、国外气象服务公司3.4.2 气象服务组



织结构特征1、组织上既分散又集中2、服务上多种功能兼备3、运行上多种机制并用4、业务上逐级指导
，互相协作3.4.3 气象服务组织结构主要问题3.5 中国气象服务产业市场供给状况3.5.1 中国气象服务基础设
施建设现状分析1、气象卫星发展情况2、气象雷达发展情况3、地面接收处理系统情况4、气象数据收集
处理情况3.5.2 中国气象服务产业供给状况分析1、气象观测站发展状况2、气象服务机构/企业数量3.6
中国气象服务产业市场需求状况3.6.1 中国气象服务产业需求特征分析3.6.2
中国气象服务产业需求现状分析3.7 中国气象服务产品类型分析3.7.1 私人产品3.7.2 俱乐部产品3.7.3
公共资源3.7.4 纯公共产品3.7.5 收费型生产气象信息产品3.8 中国气象服务产业市场规模体量分析3.9
中国气象服务产业市场发展痛点分析第4章：中国公共气象服务需求现状及发展趋势分析4.1
中国公共气象服务发展概况4.1.1 公共气象服务基本内涵4.1.2 公共气象服务分类4.1.3
公共气象服务资金来源4.1.4 公共气象服务需求分析1、需求现状分析（1）碳排放导致气候变化（2）“碳
中和、碳达峰”目标推动（3）社会发展需要（4）我国基本国情的需要2、需求特点分析4.1.5
公共气象服务发展现状4.2 中国公众气象服务需求现状及发展趋势分析4.3.1 公众气象服务需求分析4.2.2
公众气象服务发展现状4.2.3 公众气象服务产品内容1、灾害性天气、气象灾害预警预报服务2、面向公众
生产生活的多样化气象服务3、重大天气气候事件和实况监测资讯服务4、气象科普服务4.2.4
公众气象服务主要形式4.2.5 公众气象服务的满意度4.2.6 公众气象服务发展趋势4.3
中国决策气象服务需求现状及发展趋势分析4.3.1 决策气象服务基本内涵4.3.2 气象灾害影响评估技术1、
台风灾害影响预评估模型2、暴雨灾害影响预评估模型3、高温灾害影响预评估模型4.3.3
决策气象服务发展现状4.3.4 决策气象服务案例分析1、案例背景2、决策气象服务内容3、主要成效4.3.5 决
策气象服务发展方向1、加强与外部门及跨学科领域的合作与对话2、强化预报技术，tigao预报能力3、细
化和完善重大突发事件应急决策气象服务工作的实施方案4、健全决策服务供给机制5、发展智慧服务新
手段第5章：中国气象科技服务需求现状及发展趋势分析5.1 气象科技服务需求分析5.1.1
气象科技服务基本概念5.1.2 气象科技服务的新背景5.1.3 气象科技服务发展现状5.1.4 气象科技服务发展特
点1、服务项目和领域得到全面的拓展2、服务的性质和手段发生了变化3、气象科技服务队伍的变化4、
服务的效益发生了质的飞跃5、气象科技服务发展的不平衡性6、气象科技服务主体的社会化特点（亦即
跨部门性）5.2 公共性服务项目需求分析5.2.1 气象影视服务市场分析1、气象影视服务发展历程2、气象影
视服务发展现状3、气象影视服务与新媒体（1）新媒体对传统气象影视服务的冲击（2）新媒体的局限（
3）新媒体推动气象影视服务优化转型4、气象影视业务问题分析（1）新型网络媒体的发展对气象影视的
冲击（2）气象影视内容单一，缺乏创新（3）气象影视服务与广告收益相冲突5、气象影视服务发展方向
（1）气象影视的开发价值（2）气象影视发展的思路（3）气象影视节目的一些实践5.2.2 气象短信服务发
展分析1、气象短信服务发展现状2、气象短信服务主要特征3、气象短信服务类型分析4、气象短信服务
运营模式5、气象短信服务价值链分析6、气象短信服务收入规模7、气象短信服务与“三农”8、气象短
信服务主要问题9 气象短信服务发展方向5.2.3 气象信息电话服务发展分析1、气象信息电话服务需求分析
2、气象信息电话服务运营模式3、气象信息电话服务发展现状4、气象信息电话服务发展制约5、气象信
息电话服务发展方向（1）继续做好宣传工作（2）要加强与通信运营商的合作5.2.4 无线终端气象信息服
务发展分析1、无线终端气象信息服务概述2、无线终端气象信息服务发展现状3、无线终端气象信息服务
运营模式4、无线终端气象信息服务发展趋势5.3 专业技术服务性项目需求分析5.3.1 专业气象服务发展分
析1、专业气象服务基本内涵2、专业气象服务发展分析3、专业气象服务需求分析（1）农业气象服务需
求（2）航空航天气象服务需求（3）交通气象服务需求（4）海洋气象服务需求（5）旅游业气象服务需
求（6）新能源行业气象服务需求4、专业气象服务进展分析（1）农业气象服务进展（2）海洋气象服务
进展（3）旅游气象服务进展（4）能源气象服务进展5.3.2 防雷检测服务发展分析1、防雷检测服务需求分
析2、防雷检测服务发展现状3、防雷检测服务收费标准4、防雷检测服务主要问题（1）暗敷的引下线检
测缺乏科学性（2）接地电阻测试值，可信度偏低5、防雷检测服务发展趋势5.3.3
网络气象服务发展分析1、网络气象服务需求分析2、网络气象服务发展现状3、网络气象服务发展趋势5.4
综合服务性项目需求分析5.4.1 防雷工程服务发展分析1、雷电防护技术发展分析（1）外部防护（2）内部
防护2、防雷工程市场发展现状3、防雷服务市场竞争格局（1）防雷工程资质管理（2）防雷工程市场格
局4、防雷工程市场发展趋势5、防雷工程市场发展前景5.4.2 升放气球服务发展分析1、中国对升放气球的
管理2、升放气球服务发展现状3、升放气球服务存在问题（1）安全责任意识不到位（2）机构、人员、
经费不到位（3）落实管理不到位（4）监管手段不到位（5）管理权限不明晰4、升放气球服务对策和建
议（1）管理层面（2）技术层面（3）宣传层面5.5 气象科技服务发展趋势与对策5.5.1 气象科技服务主要
问题1、服务理念不明确2、投入不足的制约性3、市场机制不健全4、地区发展不平衡5.5.2 气象科技服务
发展对策1、创新服务手段对策2、强化行业管理对策（1）气象信息资源合理配置（2）推进气象科技服



务创新体系建设3、加强人才队伍建设对策（1）制定气象科技服务人才队伍建设的规划和年度计划（2）
引进必要的高层次lingjun人才，tigao科技服务队伍创新能力（3）推进队伍结构调整，优化人才队伍资源
配置（4）加大教育培训力度，tigao科技服务队伍整体素质（5）推进体制与机制创新，优化成长环境5.5.
3 气象科技服务发展趋势1、新技术逐渐应用2、服务领域将不断拓宽第6章：中国商业气象服务市场需求
及发展趋势分析6.1 中国气象服务商业化发展基础6.1.1 气象服务市场的国际化6.1.2
社会生产和人民生活需要6.1.3 国内气象事业发展的需要6.2 中国气象服务商业化现状6.2.1 中国气象服务商
业化探索1、经纪人探路商业气象服务2、气象机构逐步企业化改制3、商业气象服务公司的设立6.2.2
中国气象服务商业化案例1、墨迹天气组建企业服务团队墨迹赤必2、象辑科技完成C+轮融资6.2.3
中国气象服务商业化水平6.3 中国商业气象服务市场竞争格局及投融资状况分析6.3.1
中国商业气象服务企业竞争格局分析6.3.2 中国商业气象服务投融资发展状况1、中国商业气象服务投融资
概述（1）商业气象服务资金来源（2）商业气象服务投融资主体构成2、中国商业气象服务投融资事件汇
总3、中国商业气象服务投融资规模4、中国商业气象服务投融资解析5、中国商业气象服务投融资趋势预
测6.4 中国气象服务商业化展望6.4.1 中国气象服务商业化展望1、气象服务商业化是未来趋势2、当前气象
服务商业化的机遇3、当前气象服务商业化的挑战6.4.2
中国气象服务商业化路径1、近期：澳大利亚模式2、远期：准美国模式6.5
中国培育气象服务商业化的措施6.5.1 气象服务商业化的关键要素6.5.2 培育商业气象服务的措施1、组织
专题政策研究2、大力发展商业性气象服务实体3、加强商业气象服务科技方法研究4、大力组织相应的转
岗培训5、逐步地有序开放气象信息服务市场6.5.3
商业气象服务结构模式设计1、过渡型气象服务组织体系2、完全竞争的气象服务组织体系6.6
中国商业气象服务企业营销体系与策略6.6.1 商业/公益气象组织的关系6.6.2
商业气象服务营销组织模式6.6.3
商业气象服务产品策略1、商业气象服务产品特点2、商业气象服务产品策略6.6.4
商业气象服务价格策略1、商业气象服务价格影响因素2、商业气象服务价格策略6.6.5
商业气象服务营销渠道策略1、影响营销渠道选择的因素2、商业气象服务营销渠道管理6.6.6
商业气象服务促销策略1、制定促销策略应考虑的因素2、商业气象服务促销工具6.6.7
tigao商业气象服务人员素质6.6.8 商业气象服务的过程管理1、气象短信服务和气象信息电话服务2、专业
气象服务第7章：全球及中国气象服务产业代表性机构布局案例研究7.1
全球气象服务代表性企业布局案例分析7.1.1 美国国际天气服务公司（AccuWeather）1、企业发展历程及
基本信息2、企业组织架构3、企业气象服务业务布局状况4、企业气象服务业务销售网络布局5、企业最
新发展动向7.1.2 日本气象信息公司（Weathernews Inc.）1、企业发展历程及基本信息2、企业组织架构3、
企业气象服务业务布局状况4、企业气象服务业务销售网络布局5、企业最新发展动向7.2
中国气象局运营情况案例分析7.2.1 中国气象局1、机构简介2、机构组织架构分析3、主要工作职责4、机
构直属单位分析5、机构气象服务介绍6、机构气象服务实力7、机构运营情况分析8、机构运营优劣势分
析9. 机构最新发展动向7.2.2 北京市气象局1、机构简介2、机构组织架构分析3、机构直属单位分析4、机
构气象服务介绍5、机构气象服务实力6、机构运营情况分析7、机构运营优劣势分析8、机构最新发展动
向7.2.3 上海市气象局1、机构简介2、机构组织架构分析3、机构直属单位分析4、机构气象服务介绍5、机
构气象服务实力6、机构运营情况分析7、机构运营优劣势分析8、机构最新发展动向7.2.4 浙江省气象局1
、机构简介2、机构组织架构分析3、机构直属单位分析4、机构气象服务介绍5、机构气象服务实力6、机
构运营情况分析7、机构运营优劣势分析8、机构最新发展动向7.2.5 广东省气象局1、机构简介2、机构组
织架构分析3、机构直属单位分析4、机构气象服务介绍5、机构气象服务实力6、机构运营情况分析7、机
构运营优劣势分析8、机构最新发展动向7.3 中国气象服务企业运营情况案例分析7.3.1 北京墨迹风云科技
股份有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业基本信息（3）企业股权结构2、
企业业务架构及经营情况3、企业气象服务业务布局及发展状况（1）企业气象服务业务布局情况（2）企
业气象服务业务销售及应用领域4、企业气象服务业务最新发展动向追踪5、企业气象服务业务发展优劣
势分析7.3.2 象辑科技股份有限公司1、企业发展历程及基本信息（1）企业发展历程（2）企业基本信息（
3）企业股权结构2、企业业务架构及经营情况3、企业气象服务业务布局及发展状况4、企业气象服务业
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.3.3 北京维艾思气象信息科技有限公司1、企业发展历程及基本信息2、企业业务架构及经营情况（1）企
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中国宏观经济发展展望1、国际机构对中国GDP增速预测2、国内机构对中国宏观经济指标增速预测8.1.3
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