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产品名称 仿牌发到欧美国家选择的物流渠道

公司名称 深圳市广运源供应链有限公司

价格 18.00/件

规格参数 仿牌发欧美:清关安全
黑五发欧美:时效快捷
化妆品发欧美:全程轨迹可查询

公司地址 宝安区福海街道重庆路194号科上美科技园105号

联系电话 13392817793 13549680143

产品详情

仿牌发到欧美国家选择的物流渠道

    

Shopify 是今年的大赢家，考虑到该股去年表现不佳，这或许让一些人感到意外。尽管大环境严峻，该公司仍实现了强劲的增长。
在公司看到利润在 2022年几乎消失之后，管理层现在正在积极调整以求今年每个季度产生正的自由现金流。Shopify 加入了许多其他科技公司的行列，宣布出售其物流业务并进行大规模裁员。虽然有许多积极的顺风推动业务发展，但现在发现相对于同行的估值没有吸引力，因为华尔街可能对利润率扩张的潜力过于乐观。
基本面
Shopify 仍远低于历史高点，并且在近的反弹之后仅略高于 2020 年 1 月的水平。

YCharts 数据
尽管 Shopify 在基本面基础上继续表现强劲，但快速上涨的股价只会让这些风险更加难以忽视。
库存关键指标
在近一个季度，Shopify 实现了 15% 的 GMV 增长，达到 496 亿美元（18%的固定汇率）。收入增长更快，达到 25% 至 15 亿美元（27% 不变货币），其中包括由于 Shopify Payments的渗透率提高而导致的商家解决方案收入同比增长 31%。
毛利同比仅增长 12%，反映毛利率受压。这是由于 Shopify Payments渗透率提高导致利润率下降，以及物流业务利润率下降所致。SHOP的调整后营业利润率进一步恶化，从去年同期的正 3% 降至本季度的 2%。
该公司在本季度结束时拥有 49 亿美元的现金和投资，扣除可转换票据后的净现金为 39 亿美元。
从表面上看，本季度显示出强劲的营收增长，但这不足以证明股价的恶性上涨是合理的。在发布财报的同时，Shopify 宣布将其大部分物流业务出售给 Flexport，以换取 13% 的股权。 这一公告已被证明非常重要，因为它会对利润率产生隐含的积极影响。我们在上面看到物流业务如何对单位利润率产生负面影响，这是在公司看到其 2021 年强劲的利润率在 2022年完全蒸发的基础上。凭借出售物流业务的一些贡献，Shopify 宣布了一项其劳动力减少 20%。
展望未来，Shopify 预计第二季度的收入增长将保持在令人印象深刻的高位。预计毛利率仍将承压，营业费用预计将环比下降。重要的项目是管理层现在预计今年每个季度都会产生正的自由现金流，尽管预计全年资本支出约为 1 亿美元。SHOP 的下跌在很大程度上是由于投资者对管理层对盈利能力的关注持怀疑态度，但这是管理层驳斥此类观点的一个季度。 
在电话会议上，管理层指出，他们在 1 月份宣布的定价变化将在下一季度开始产生更大的影响，预计下半年将出现有意义的增长。管理层还指出，从 2022 年 10 月开始的免费和促销试用应该会开始促进他们的增长，因为他们已经开始转向全价订阅计划。管理层认为，较长的试用期让这些商家获得了更好的入职体验，“给了他们更多时间来试验和熟悉”他们的产品套件。额外的含义是，随着未来商家利用延长的试用期，Shopify 可能会看到这种增长。
评级
乍一看，Shopify 远期增长率约为 20% 至 22%，可能看起来并不昂贵，但我们必须记住，毛利率低于50%。以两位数的销售额交易已经相对于这一增长群体中的大多数科技股溢价，但 20倍的毛利润甚至更高。

寻找阿尔法
随着经营杠杆的稳固，预计收益将迅速增加。

寻找阿尔法
虽然目前的估值消除了看涨情绪，但重要的是要记住长期论点，至少从基本面来看是这样。与亚马逊一样，Shopify旨在占据零售市场份额。投资者的回报主要来自公司终推动吸收率的能力。亚马逊的取货率徘徊在 15%左右，而 SHOP 的取货率则低得多，约为3%。亚马逊能够证明其较高的采用率是合理的，因为它的市场平台是一个有效的销售渠道——Shopify



正在建立自己的竞争市场，名为 Shop App。

商店应用程序
随着他们的 Shop App 的改进，Shopify 可能能够从该市场平台获得更多的销售额。如果 Shopify可以将其平均抽成率提高到 6%，那么这可能会导致收入有效翻倍，毛利润直接流入底线。
以过去一年为例，这可能会带来约 28 亿美元的净收入（考虑到该公司在 2022年没有盈利，这已经相当慷慨了）。该股票的交易价格约为该数字的 27 倍。如果 SHOP真的能够在未来保持 20% 的收入增长，那么假设该尾端盈利假设没有倍数压缩，该股每年可能会回报20% 左右，这不是一个糟糕的回报。
问题是现在越来越怀疑 Shopify 实现如此成功的市场平台的能力。如果该市场成功的可能性（并因此推动更高的平均接受率）实际上很低，可能在 30% 到 40% 左右，那么股票估值将远高于 27倍的长期盈利能力。
为什么越来越怀疑？公司决定卖出其物流平台将立即提高利润，可以说是公司的正确决定。然而，这也说明了一个痛苦的事实：投资物流基础设施对除了亚马逊以外的公司来说都太昂贵了。
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