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公司名称 踏信冷链物流有限公司
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广东冷藏货运:食品冷链

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

 广州到泉州冷藏货运专线 冷藏运输 企业认证

广东踏信冷链物流有限公司与物流有限公司是一家集普货,冷藏冷冻的物流公司，是一家从事跨省市公路
货物运输和仓储的服务性企业。公司实力雄厚，拥有多年的营运经验。公司在仓储部现拥有5000平方米
仓库，冷藏冷冻仓库1000平方，仓储能力达5000余吨。设有多个和储运网点，自备货运车辆30余辆（5T-3
0T），网络合同车100辆，另有多辆危险品车辆，备有市区通行证可随时为您提供市内短驳，零担快运业
务，设有标准市内仓库备有各类铲车等装卸设备。

预制菜未来六大发展趋势

了解了现状，更重要的是来展望一下未来，预制菜将呈现什么样的发展趋势？

，我们可以断言，未来预制菜行业一定会形成百亿级的行业以及众多的细分品类独角兽的品牌。当前预
制菜行业，即使加上冷冻食品板块，还没有突破100亿的企业，一个万亿级的赛道，必然孕育着打造数百
亿级企业的空间和潜力。另一方面，中华饮食文化博大精深，美食类别非常多，大量丰富的食材，让一
些细分赛道如肉类、水产等，也孕育着成就独角兽企业的潜力。

第二，我们认为将出现BC渠道兼容发展的趋势。目前预制菜主要渠道在B端餐饮，随着人口结构的变化
，家庭结构的变化，C端预制菜有着非常好的前景，两个渠道我们认为出现并驾齐驱的一个格局，才会
带来预制菜行业非常美好的未来。

第三，围绕预制菜的新兴产业集群大量出现。刚才讲到，这一轮预制菜的发展，一个显著特点是来自政
策的支持，各地省市纷纷提出发展预制菜。在资源上有优势的省份，比如有农林牧渔资源的省份，将形
成预制菜的产业集群，这也是乡村振兴的重要抓手。



第四，产品的形态将日益多样化。预制菜产业可能和大食品行业其他的产业有所差别，一方面这个赛道
需要大单品，另一方面菜系的多样性，饮食习惯的多元化，必将推动预制菜产品的多元化和多样性。

第五，从产品竞争走向品牌竞争。严格来讲，目前预制菜类别很热，但是真正能够扎根于消费者的心目
中的品牌还没有形成，任何一个产业的发展都会经历从品类热到产品热到品牌热的进程。

第六，行业将走向规范化、标准化。目前预制菜行业仍没有一个全行业公认的准确的定义和标准。这需
要包括协会、企业，包括国家相关部门的共同努力，建立整个预制菜行业面向未来发展的标准和行业规
范。

预制菜行业有万亿级的市场空间向我们展示出来。我个人评价，现在预制菜产业一方面是抢跑赛，同时
也是展开了淘汰赛，企业要做好预制菜产业螺旋式增长的准备。当前大量企业进来，大量产品出现，就
会形成供需的矛盾，之后必将出现企业兼并创新、资本的力量。我们做一个产品，既要有达到爆品的爆
发力，又要有研究市场和研究消费的耐力，这两者结合才能成为真正的赢家。
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预制菜品牌，为什么还不够“火”

预制菜也是半成品菜，一般通过现代标准化流水线作业，对菜品原材料经行提前加工、菜式搭配，再经
过安全卫生、冷冻加工等工序形成的便捷食品。据悉，超过九成的连锁餐饮使用预制菜，这意味着大部
分餐饮的预制菜需求旺盛。

虽然说预制菜的火热是因为B端厨房工业化降本和C端生活方式的改变，但是在消费端，“只知品类，不
知品牌”的情况较多。比如酸菜鱼是预制菜品类中销量多的，但是知道酸菜鱼出自安井冻品先生品牌的
消费者不多；知道青花椒风味烤鱼，却不了解国产水联。这其中主要的原因是受众人群太少，市场培育
需要时间。但是如果冒然教育消费者预制菜，就会像罗敏的直播间“趣店罗老板”停播那样，黯然离场
。

除了罗敏的流量打法，还有一些预制菜品牌前期也在靠直播间流量发力，并且希望通过直播间的流量引
流品牌，如曾经走进李佳琦直播间的珍味小梅园、麦子妈等，他们都曾经依靠“还原餐厅级菜品口味”
作为广告卖点，短期能够引爆两到三个爆品，但是长期以往预制菜的产品力和品牌力不足的情况下，这
种模式的长尾销售力还有待验证。

C端预制菜市场整体的路依旧尚未走通。特别是一方面预制菜口感上天然没有“烟火气”，导致这个市
场充满缺陷。另一方面，预制菜的大多数企业和品牌，都尚未真正洞察到C端消费者真实的需求，无法



完全满足安全和健康的需求，尚未走通的各个道路，导致了预制菜市场充满着不确定性。

快节奏生活，消费者心中的预制菜存在哪些痛点？

预制菜关系较大的餐饮品牌，像千味央厨、西贝莜面村、正大、安井和三全等等已经在市场上获取了一
定份额。但是，品牌力不足、消费需求不明确的问题下，预制菜市场的消费痛点逐渐凸显，受众需求洞
察和市场教育，也成为了预制菜未来发展需要研究的关键。

不过，随着人们生活节奏的加快，追求快捷、方便，是购买预制菜的主要目的，其次才是美味可口，但
是美味却成为了预制菜市场的障碍。艾媒咨询的相关报告显示，许多消费者认为预制菜的口感、味道、
和色泽的还原度较低，不及心理预期，这些成为了掣肘预制菜在C端市场规模化的因素之一，因此预制
菜的口味需求仍然需要持续研发迭代。
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