
京东自营的操作模式以及入驻门槛解析

产品名称 京东自营的操作模式以及入驻门槛解析

公司名称 四川冠京猫网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 成都市青羊区浣花南路250号一层（注册地址）

联系电话 19108048127 19108048127

产品详情

京东自营运营

1. 模式：供货模式  （商家负责供货 配合运营  京东采销对接运营 京东负责发货配送）

2.保证金：和京东POP店铺费用一样，根据类目而定（只是一个保障，防止商家违规）。

3.毛利：在保证商家利润的前提下而定，毛利率20%-30%(相当于京东的分红，不同类目不同毛利，我们
根据多数商家总结毛利率一般在25%以下)。

4.毛利率：【（零售价-供货价）/零售价】

5.产品定价：商家只需提供供货价，供货价包含产品成本和商家利润；售价为供货价加京东的毛利，供
货价需合理。

（1）商家只需配送到距离产品所在地近的总仓（8大仓之一）

（2）商家需自己安排物流配送到总仓

（3）转运由京东负责，费用商家承担，会签署转运费用协议（转运即分仓，分配到京东所有的仓库，不
只是8大仓）

（4）仓储费和配送给消费者的费用由京东承担

6 压货问题：针对有季节性、有保质期的产品，在快过季、过期的前几个月，采销会安排商家参与一些
既能销货又能推广的活动，将损失降到小甚至零损失。

7 账期：60天左右，月度实销实结。

8货款：商家将发票提供给京东之后，京东就会给商家打款，毛利直接在货款中扣除。



9.发票：增值税专用发票，17个点。

10售后：如若因产品质量问题出现退货由商家承担损失，否则由京东承担。

11注意事项：积极配合采销（很重要），制作实效性要高。

自营优势

与京东POP店铺相比较：

A. 费用少，不需要扣点和平台服务年费 B.市场大，由于店铺有京东自营的标识，权重高，消费者信赖并
且受京东扶持，京东平台每年度总销售额70%+的市场被自营商家占据，只有剩下30%不到的市场给POP
商家竞争，造成了市场小而商家膨胀竞争的局面 C.排名自动靠前，流量大，点击率高
D.具有排他性，一个品牌只能有一家自营店铺，独占市场，打造品牌，为长远发展做铺垫

”。

京东自营的操作模式、费用计算

1. 模式：供货模式 （商家负责供货 配合运营 京东采销对接运营 京东负责发货配送）

2.保证金：和京东POP店铺费用一样，根据类目而定（只是一个保障，防止商家违规）。

4.毛利率：【（零售价-供货价）/零售价】

（1）商家只需配送到距离产品所在地近的总仓（8大仓之一）

（2）商家需自己安排物流配送到总仓

（4）仓储费和配送给消费者的费用由京东承担

简单说就是

京东自营=供应商

1.供应商提供商品及页面信息，京东负责销售及发货给顾客。

2.供应商为自有品牌代工的OEM模式。

京东自营的入驻要求是什么？

京东自营是邀请入驻，自主入驻京东会驳回，必须满足下列规定；企业自主入驻必须符合京东自营的官
方邀请条件，一般有以下三点：

1、品牌是国内外品牌(品牌自带流量京东当然欢迎dapinpai商家入驻)

2、这个类别的商家有pop店(旗舰店/加盟店/加盟店)，而且是头部商家，GMV可以达到好的排名。

3、线下入驻商家销售实体较大，加盟连锁店数量超过300家。



其次，需要满足这些条件：

1，营业执照，注册时间2年以上，注册资金100万以上

2，一般纳税人资格证明（近半年的任意专票可以证明）

3，商标（R标）或者 代理销售授权书

4，线上平台的店铺链接以及店铺后台近半年的营业数据。

辅助条件：

1、公司实力（是否厂家？是否品牌总代？公司规模怎么样？）

2、产品实力（同质化产品价格优势在哪里？产品是否有独特的卖点？）

3、品牌实力（品牌销售渠道、线上线下销售额、品牌度以及品牌影响力情况）

4、工厂实力（是否有给dapinpai代加工？如果是其他工厂代加工，是否为大型工厂？）

如果商家均达不到以上标准，则是很难被京东邀请入驻京东自营的，这个时候难免会需要找店铺代入渠
道的，
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