
淅川县公司集团品牌推广策略塑造品牌托管服务

产品名称 淅川县公司集团品牌推广策略塑造品牌托管服务

公司名称 河南融河矩媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 品牌:融河矩媒

公司地址 中国 河南 南阳市 卧龙区蓝钻星座

联系电话 18338218580 13323693821

产品详情

一个品牌能否得到良好的发展，主要取决于品牌是否具有良好的品牌形象。其实，要让品牌拥有良好的
产品形象，需要做好品牌策划和管理。

企业品牌推广真正目的是要向消费者不断重复传播企业品牌所独有的品牌核心价值观，独特为客户解决
某种利益价值诉求。

做品牌推广是为了树立该品牌在同行业领域的品牌形象、品牌影响力、公信力，更是为了提
升企业的无形资产品牌价值。

首先我们要思考什么是品牌，品牌推广能给企业本身带来什么价值。

然后根据公司产品的服务人群、喜好、需求、自身企业做品牌推广的预算等方面进行正确的品牌定位、
品牌策划、品牌形象包装设计以及品牌推广方案的初步制定。

筛选对自身企业有价值的品牌推广渠道，能更快更有效地将品牌核心价值观传播到该消费群体的眼前。

那么塑造品牌具体该怎么做呢？4步做好品牌推广，营销步步为“赢”。

第 一步：品牌定位

品牌定位一旦确定，就意味着企业拥有品牌战略方向、独特的品牌诉求点、鲜明的品牌核心价值，以及
企业品牌所服务的消费群体、消费水平等等。

品牌的成功只有在品牌定位的方向上发展才能实现。



这一步需要从两方面着手：

1. 明确自己的产品信息，找到自身公司企业产品服务优势的独有卖点。

“独有”就是仅 限自己有的专属亮点，以亮点的优势与对手产品进行独特区分。

然后对产品优势的独特亮点进行经典提炼语句，使传播更加精炼方面易记。

根据产品品牌词汇，让品牌名霸占搜索引擎主界面，以确保消费者在搜索时查询到该产品该企业网站等
有效信息，以此达到有用的品牌传播效果。

2. 调查分析客户、市场需求。

通过调查找到战略规划，摸清市场的底细，同时我们也要对客户群体和产品市场进行分析，使用大数据
的数据搜集系统，了解自身产品的潜在客户群体，可以从客户年龄、性别、经济状况、兴趣爱好等方面
进行深挖。

只有明确自身产品对消费者本身的作用性和需求性，才得以发挥出营销本身意义所在。

第二步：品牌策略

有了品牌定位战略后，做好品牌形象的包装规划是打造品牌的另一个关键点。

在市场竞争中，同质产品比比皆是。这就需要新公司设计出独特的款式，才能有效地从同行业琳琅满目
的产品中博得消费者的眼球。

从而有效吸引消费者通过视觉体验了解企业品牌的产品功能价值或服务价值，并让消费者关注品牌。

品牌推广分为两种模式，一种是选取适合品牌定位的新闻媒体、电视广告、户外媒体、电梯楼宇广告、
公交地铁广告等大众传播方式进行曝光。

如今步入了移动互联网时代，也可以通过自媒体文章发布、视频发布、直播等方式方法进行引流，挖掘
很多潜在的消费者来认识和了解。

另外一种模式是比较精 准的付费推广，如今用户已经喜欢上通过互联网获取各类知识信息，资讯信息，
可通过各类付费广告以投放广告，获取数据。

第三步：植入价值情绪

这种务虚而又看不见的“无形资产”，到底该如何设定才能彰显品牌的长期主义呢？从“产品”诞生的
那一刻，它就应该注入些元素。

比如营销方法论中的品牌7件套：定位、使命、愿景、价值观、品牌故事、slogan，而现在站在消费者角



度，品牌还需要拥有“情绪价值”。

1. 什么是情绪价值？

这个关键词来自于“经济学和营销领域”，通过一种能够表达情绪的方式，让自身和消费者产生情绪共
鸣，从而增加彼此的关系和情感更加深刻的能力。这意味着，想要成功地“提供情绪价值”，首先要有
“情绪”的参与。

品牌不同阶段所主张的情绪也有所不同，比如定位为高
级品牌要带点伤感，冷淡往往在心智中塑造表现为“我不同”。

2. 如何打造品牌情绪价值?

如今大部分消费品的技术、原料、供应链都实现了共享，产品功能价值的边际效应越来越低。除非有核
心技术加持，品牌的功能价值已经不容易拉开品牌价值的差距，情绪价值就变得尤为重要。

     1. 满足目标受众情感需求

     塑造品牌人格魅力的内涵和外延：

洞察社会趋势和消费升级，满足差异化

在满足功能需求的同时，重视情绪共鸣

鲜明的品牌个性和价值追求

     2. 打造系统化的情绪表达

     建立清晰明确的消费者认知：

品牌一致性的VI设计

品牌IP形象设计

品牌语言钉、视觉锤创意、品牌形象系列广告

     3. 高质量的情绪管理



     津贴时代语境做内容营销：

品牌饥饿营销、盲盒营销、沉浸式体验营销

品牌跨界合作、口碑管理

品牌热点事件营销、公关系舆情管理

     4. 私域流量建设，重视反馈

     激发消费者共创品牌：

品牌平台数字化建设、大数据分析

品牌会员体系建设、管理、运营

品牌邀请顾客参与产品优化、开发

品牌与消费者文化共情、守护、创新

第四步：品牌传播

在做好了品牌定位并设计之后，接着就是需要去大力推广传播了。

企业在做网络营销时，需要筛选符合品牌定位的新闻媒体、自媒体等，通过这些渠道使更多的消费者、
潜在客户人群关注到我们这个品牌产品，从而对品牌产生良好印象观。

进一步地引导客户群去搜索我们的相关信息资料，这样不仅可以推进品牌的推广行为，还可以间接地促
使产品销售量大大提 高。

同时也应做到线上线下活动的大幅度推广。可策划开展各种形式的活动，如促销活动、宣传活动等，还
可以邀请老客户，做好会员机制。

市场竞争加剧的如今，各行各业都在争抢流量与机遇，企业需要把握自身优势，做好营销，在市场中才
有可能稳固占据席位。
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