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第1章：生鲜电商行业发展现状与运营模式1.1 生鲜电商行业快速发展的必然性1.1.1 坚实的线下基础（1）
冷库容量断增加（2）冷藏车市场供给稳定增长（3）食品冷链物流能力不断提升1.1.2 优越的电商环境（1
）网民数量逐年上升（2）网购渗透率日益提升（3）跨境电商和农村电商快速发展1.1.3
良好的经济效益（1）流通环节减少，降本增利（2）易于形成品牌溢价1.1.4
完善的技术支撑（1）网络技术不断升级（2）支付方式快速便捷1.2 生鲜电商行业的发展分析1.2.1
生鲜电商发展历程1.2.2 生鲜电商产业链分析1.2.3 生鲜电商月度活跃用户1.2.4 生鲜电商市场交易规模1.3
生鲜电商行业的竞争格局1.3.1 生鲜电商移动端1.3.2 生鲜电商平台端1.3.3 行业潜在进入者威胁1.4
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