
消费返利是一个以消费为基础的理念

产品名称 消费返利是一个以消费为基础的理念

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 服务项目:东莞数字藏品系统开发
定制项目:数字藏品系统开发
地区:东莞

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

消费返利，是指消费者在购物的同时，得到商家给予的相应的现金返还。消费返利模式多见于现代电子
商务企业，通过这种模式，消费者得到优惠。同时，消费者也可以借助消费返利平台，得到相应的推广
平台的费用，从而实现消费创业。
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消费返利是一个以消费为基础的理念，体现的是消费者的消费与回报问题，它是交互式合作营销的内涵
的完美解释，给消费者搭建了两个“舞台”：一个是让消费者通过消费以后，经过平台可以获得一定收
入的舞台；另一个是教授消费者如何实现经济自由的知识、经验、信息等。可以说，一个是给消费者搭
建参与世界财富分配“机会”的舞台；另一个是不断提升消费者分配世界财富“能力”的舞台。

“消费返利”是企业销售政策中不可或缺的内容，也是消费者十分关心的内容。本“消费返利”就是平
台将自己的部分利润返还给消费者，它不仅可以激励消费者提升重复消费的欲望，而且还是一种很有效
的针对上游企业的控制手段。

调查背景互联网时代，电子商务飞速发展，网购团购等词汇在互联网上炙手可热。随着网络的发展和普
及，一些更新更大胆的经营模式纷纷踏入电子商务领域。



近两年来，消费返利的经营方式以不但省钱还能返利消费多少返多少等宣传口号，逐渐成为消费者及投
机者的新宠。

泰山众筹模式是一种以卖货为主的商业模式，趣味性的玩法带动消费者自身裂变，用户可以通过社交关
系主动建立关系，带动新的用户参与，互相帮助，以更低的门槛参与和完成众筹，获得商品的同时也能
赚到平台资产，平台达到了卖货目的。

泰山众筹模式玩法：

消费者在商城购物（1:1）所获得的众筹币，从而使用众筹币参与众筹活动；模式采用智能合约和四进一
出的新模式，每期共享额度增加30%，在商城购物所获得的众筹币参与众筹项目。

举例：

期10000众筹币

第二期13000众筹币

第三期16900众筹币

第四期21970众筹币......

假设：倒数期众筹失败，即倒数前第二三四期都视为爆仓

倒数期退众筹币，倒数第二，三期、四期退还0%众筹币（这个数值比例可自定义）众筹不成功退返30%
积分的（积分每天看广告做任务按0.5%释放）

泰山众筹商业模式4.0盲盒版本



4.0版本与以往的版本不同，它的方式更加隐秘，1.0版本，2.0版本，3.0版本，不断的完善升级模式玩法
，直到近爆火的盲盒4.0版，实现平台推广与卖货的目的，解决企业卖货难题；激起消费者的购物趣味性
，同时还实惠了消费者。

用户消费1000购买礼包获得1000购物币，通过购物币去参加众筹活动，活动专区分为：

1天（盲盒随机选天数）

3-7天（盲盒随机选天数）

7-15天（盲盒随机选天数）

15-30天（盲盒随机选天数）

4个活动参与哪个都行，没限制，可参与一个，也可参与多个，也可同一个活动参与多次，可设定金额：
100-10000等，例如用户参加3-7天的活动，具体是3天，还是4天，5，6，7天，取决于系统的一个抽签，
抽到几天则该合约自动执行几天，超过天数自动出盘获得奖励。

如需完整方案或者其他方面的问题的读者，可以评论留言私信我
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