
日本三菱发电机维修

产品名称 日本三菱发电机维修

公司名称 东莞市常平鼎盛机械设备经营部

价格 .00/件

规格参数 品牌:日本三菱
项目:维修

公司地址 广东省东莞市常平镇常平塘角路14号东兴花园倚
湖居9号楼207房（经营场所）

联系电话 4000832880 13480801855

产品详情

日本三菱发电机维修

日本三菱柴油发电机组维修，日本三菱柴油发电机组保养，日本三菱柴油发电机组厂家，日本三菱柴油
发电机组上门检查，日本三菱发电机组维修，三菱发电机组保养

柴油发电机组作为安全、可靠、高效的应急电源、移动电源和自备电源，为中国过去几十年的经济发展
提供了重要的辅助电源保障。同时，对应急备用电源持续增长的需求也使得中国国内出现了一批能够和
康明斯、卡特彼勒等****瓜分市场的本土企业。上世纪八十年代开始，中国柴油发电机组市场从大部分
依赖进口阶段，演变到中低功率段产品实现全面国产化，乃至到目前部分国内本土企业能够生产出具有
较高稳定性的2000kW以上大功率机组。短短的二三十年时间，中国柴油发电机组企业在生产上所体现出
的成熟工艺技术和装配能力获得了国内外诸多用户的广泛肯定。

三大因素助中国本土企业快速发展

过去十年，有几个重大因素驱动了中国市场对柴油发电机组的强烈需求，这极大促使了中国本土企业在
上的立足和发展。首先，2003-2005年中国经历了一场从局部到全国性大面积的缺电现象，特别是2004年
全年全国缺电超过30000MW缺口，相当于30台超超临界火电机组的装机量。为了保障城镇的居民用电，
政府不得不对高耗能的制造工厂拉闸限电，由此推动了对柴油发电机组的巨量需求。第二，2008年北京
奥运会和2010年上海世博会期间，仅场馆投资方面，北京奥运会达到200亿元，上海世博会180亿元。重
要的是，由此拉动对城市轨道交通、酒店业、互联网和通信以及金融服务超过上万亿元的建设投资。而
这些终端市场正是柴油发电机组的主要应用领域。第三，为了抵御全球性金融危机，从2009年到2011年
，中国政府投入了4万亿元用于刺激国内经济发展，其中超过2万亿元属于铁路、公路等工程建设项目。
除此之外，还包括2008年和2011年中国国内发生的严重缺电现象，尤其是2011年的缺电一度再次接近3000
0MW的缺口。由于这些因素对中国柴油发电机组市场产生的需求刺激，使得在一定时期内年复合增长率
接近15%。根据MARTEC GROUP咨询公司的行业报告，2011年中国柴油发电机组市场销售额达到145亿



元人民币，预计2015年市场规模超过250亿元人民币。持续稳定增长的市场需求造就了一批较大规模的本
土企业，如康诚、鼎新、百发、星光等年销售额过5亿元人民币的企业，这些企业已具备和康明斯、卡特
彼勒、科勒等国际巨头竞争的实力。

已开始显现发展阻力

作为市场发展周期中必须经受的考验，在经历了较快发展的十年后，中国国内的柴油发电机组市场也面
临着一些发展阻力。首当其冲的是中国基础建设投资和高耗能制造业增速放缓，在2009-2011年由政府主
导的四万亿元投资中的工程项目已基本完工并投入运行，部分工程在建成后并没有起到很好的使用效率
，这对未来经济刺激政策的推出起到一定阻力。另一方面，为降低污染排放并提高工业生产能效，大量
的中小规模的制造工厂，特别是高耗能行业的企业面临被关闭的可能。这些企业曾经在中国的多次电荒
中都是柴油发电机组的重要用户。

其次，的竞争激烈、产品同质化程度高。仅销售额过千万元的企业就超过200家，这些被称之为OEM的
企业所使用的发动机大部分由重庆康明斯、沃尔沃、三菱重工等企业提供，发电机由利莱森马、马拉松
等供应。在中低端的终端应用市场上，也会采用中国本土的发动机品牌，如上柴、济柴、常柴等。在过
去的市场阶段，中国本土企业普遍只重视对客户的开发和销售渠道的扩张，很少有企业会重视对客户应
用需求的定制化以及售后服务的维护。因为后者需要投入很大的成本，并且不能在短期内为企业带来收
益。

再次，由于如康明斯、卡特彼勒、科勒等都将生产制造转移到了中国，有些外资企业还将中国作为亚太
区乃至全球的生产基地，以此降低成本和国内企业竞争。这无疑降低了行业整体的利润率水平。基于以
上这些原因，中国本土柴油发电机组企业已不满足于，转而发力海外市场，特别是针对海外工程承包项
目市场。MARTEC GROUP 咨询公司对中国柴油发电机组市场的专题研究显示，2006
年中国柴油发电机组出口额仅10 亿元人民币左右，而到了2010 年，出口额增至100
多亿元人民币，年复合增长率接近80%。世界市场上和国际巨头展开竞争

中国本土柴油发电机组企业在全球柴油发电机组市场中主要以两种形式销售其产品，一部分是通过在海
外的分销商或直销团队，将产品直接供给海外当地的终端。用户通常是当地的制造工厂或居民，特别在
印度、孟加拉和非洲这些大部分时间都没有市电供应的国家和地区。另一类形式是通过参与海外的工程
承包项目，直接客户通常是中国本土的EPC企业或工程施工公司。一般来说，绝大部分的中国EPC 企业
或工程施工公司会采购国内的发电机组，用于其海外工程项目。海外工程市场对产品质量、可靠性和品
牌信誉有更高要求，更能体现柴油发电机组企业在市场中的地位。

吸引中国本土企业参与海外工程承包市场的首要因素，自然是诱人的市场规模和发展前景。根据CHINC
A（中国对外承包工程商会）的数据表明，每年各国面向全球公开招标的工程承包项目金额达到1.8
万亿美元，目前中国EPC 企业仅占有7%的市场份额。在对超过30家中国一级EPC企业和50
家大的柴油发电机组企业的调研后，MARTECGROUP咨询公司发现：2011 年中国EPC
企业参与的海外工程承包项目金额达到1423.5 亿美元，由此对柴油发电机组的需求超过50
亿元人民币。中国EPC 企业在公路、铁路、发电厂以及通信工程领域的建设水平处于全球，未来他们将
逐步占据剩余93%的市场份额，由此将对国内柴油发电机组的采购产生持续增长的需求。

虽然和在全球市场中的份额还相差很大，但中国本土企业在海外市场中也逐渐建立了品牌度，如科泰、
泰豪、康诚等中国本土企业在海外市场的销售额都超过亿元人民币，这对仅有20 多年发展历史的中国柴
油发电机组企业来说并不简单。之所以能有这种业绩增长，得益于以下几点：相比于，中国本土企业的
产品有明显的价格优势。中国企业的柴油发电机组通常都使用了康明斯、沃尔沃、斗山、三菱、MTU
等品牌的发动机，并且拥有成熟的机组装配技术。本土企业和中国EPC
企业、中国工程施工企业拥有良好的客户关系。

从到国际舞台的市场扩张中，若要取得对的竞争优势，中国本土的柴油发电机组企业还应该弥补自身的
不足之处，比如提高终端应用的定制化水平、增强国内外的售后服务市场等，通过全面地提升企业在产



品、服务和内部管理上的水准，才能获得客户长期的信赖，并赢得更多的全球用户。
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