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【成都灯箱制作】户外广告设计要点||成都形象墙制作 1. 独特性户外广告的政策是动态中的行人，行人
经过可视的广告形象来接受商品信息，所以户外广告描写要统盘考虑距离、视角、环境三个要素。在空
旷的大广场和马路的人行道上，受众在10米以外的距离，看高于头部5米的物体比较便当。所以说，描写
的第一步要根据距离、视角、环境三要历来判定广告的方位、大小。常见 的户外广告一般为长方形、方
形，我们在描写时要根据具体环境而定，使户外广告外形与布景和谐，发作视觉美感。形状不必强求一
同，可以多样化，大小也应根据 理论空间的大小与环境情况而定。如意大利的路牌不是很大，与其陈腐
的大街相一同，十分和谐。户外广告要偏重创造超卓的注视效果，因为广告成功的基础来自注
视的接触效果。 2. 提示性已然受众是活动着的行人，那么在描写中就要考虑到受众经过广告的方位、时
辰。繁琐的画面，行人是不愿意接受的，只需出其不意地以简练的画面和提示性 的方法致使行人注重，
才调吸引受众观看广告。所以户外广告描写要注重提示性，图文并茂，以图像为主导，文字为辅佐，运
用文字要简略明快切忌冗长。 3. 简练性简练性是户外广告描写中的一个重要原则，整个画面乃至整个设
备都应尽可能简练，描写时要独具匠心，一向坚持在少而精的原则下去冥思苦想，力求给观众留有充分
的希望境地。要知道消费者对广告宣传的注重值与画面上信息量的多少成反比。画面形象越冗繁，给观
众的感触越失调；画面越单纯，消费者的注重值也就 越高。这正是简练性的有用效果。 4. 计划性成功的
户外广告有必要同其他广告一样有其严密的计划。广告描写者没有肯定的政策和广告战略，广告描写便
失去了经验方向。所以描写者在进行广告创意时， 首先要进行一番市场调查、剖析、猜想的活动，在此
基础上拟定出广告的图形、言语、色彩、政策、宣传层面和推行战略。广告一经发布于社会，不只会在
经济上起 到先导效果，一同也会效果于知道领域，对现实生活起到潜移默化的效果。因而描写者有必要
对自己的工作负责，使作品起到积极向上的美育效果。 5.
合理的图形与案牍描写户外广告描写中应当遵从图形描写的美学原则。 在户外广告中，图形最能吸引我
们的注重力，所以图形描写在户外广告描写中格外重要。图形可分广告图形与产品图形两种形状。广告
图形是指与广告主题 相关的图形(人物、动物、植物、用具、环境等)，产品图形则是指要推销和剖析的
商品图形，为的是重现商品的容颜容颜，使受众看清楚它的外形和内在功用特 点。因而在图形描写时要
力求简练耀眼。图形一般应放在视觉中心方位，这样能有用地捉住观者视界，引导他们进一步阅读广告
案牍，激起一起。除了图形描写以 外，还要配以生动的案牍描写，这样才调体现出户外广告的真实性、
传达性、说服性和鼓动性的特征。广告案牍在户外广告中的方位十分显着，好的案牍能起到画龙 点睛的
效果。它的描写完全不同于报纸、杂志等媒体的广告案牍描写，因为我们在活动情况中不可能有更多时
辰阅读，所以户外广告案牍力求简练有力，一般都是以 一句话(主题语)耀眼地提示受众，再附上简略有



力的几句随文说明即可。主题语描写一般不要跨过十个字，以七八字为佳，否则阅读效果会相对降低。
一般案牍内 容分为标题、正文、广告语、随文等几个有些。要竭力做到言简意赅、以一当十、惜字如金
、反复推敲、易读易记、诙谐诙谐、有号召力，这样才调使户外广告赋有 感染力和生命力。想知道更多
的广告制作的小常识请登录http://www.scssgs.com我们将24小时为你效能！效能热线：15208236989
028-66920321
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