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产品名称 厦门活动策划 商业路演布展 商业推广 企业年会
咕咪传媒更专业

公司名称 厦门市咕咪传媒有限公司

价格 .00/件

规格参数 咕咪传媒:厦门市咕咪传媒有限公司
厦门活动策划:企业年会策划
福建厦门:厦门/集美/海沧/同安/翔安

公司地址 厦门市湖里区仙岳路1933号快乐天地A塔1506

联系电话 0592-5222552 13850082388

产品详情

活动策划 / 路演布展 / 商业推广

厦门市咕咪传媒有限公司 设在福建厦门，公司有着丰富的媒体运作经验与快速的市场反应能力，自身
拥有厦门6000多栋楼宇平面广告+岛外候车亭媒体资源运营管理，仍在快速拓展中，并以“整合资源、专
业服务、品牌化经营”作为客户服务理念，整合各渠道媒介资源，配合广大企业市场营销方案落地执行
，提供强势的广告发布平台和务实的媒体投放建议及活动策划 / 路演布展 /
商业推广，为多方位塑造企业品牌提供专业的咨询及媒介管家服务。

公司服务众多 品 牌 客 户:

如：可口可乐，中国移动，中国联通，58同城，BOOS直聘，贝壳房产，茅台集团，***集团，朴朴超市
，大润发，宝马汽车，建发房产，国贸地产，美莱整形，建发医疗，海峡整形，欧菲整形，新东方教育
，厦门大学，快乐学习，中国人寿，中国平安，黑谷科技，熊猫不走蛋糕，农商银行，民生银行，中国
人民银行，银河植发，苏宁电器，爱马逊科技，禾露堂....

路演是在全国中心城市进行的关于品牌宣传活动和促销推广活动，具有非常重要的战略性和长期目标。

活动将采用包括新闻发布会、研讨会、座谈会、论坛和促销推介会等多种形式，使政府和相关部门了解*
项目的经济实力和项目的理念，为后期区域扩张奠定基础；

活动路演 使各中心城市的相关行业了解*项目的经济实力、专业水平，为张扬品牌和后期合作奠定基础
；



路演 使各中心城市的消费者了解*项目，使之成为消费者的**品牌，同时为后期进入中心城市市场作好
准备。

 在路演活动的过程中，通过一系列的公关活动和媒体的宣传，***项目的品牌形象，***项目的**度，增
强企业的竞争能力。

经过行期一年的路演后，*项目将在行业中突现出来。

*饮料路演活动策划方案

作为新兴的饮品，它的推广与销售渠道、关于饮品的活动是紧密联系的。

其中路演作为大型的促销活动，贡献*大！

路演就是外展加舞台。舞台聚集**，演出是为了**销量，并不是为了做公益表演，一定要将公司和产品
宣传效果*大化。

帐篷是舞台宣传的承接，表演*终的目的就是抓销量，两手都要硬！主持人和责任人是活动成败的关键，
具体实施方案如下：

第一步：场地确定

1、场地选址：

路演位置一定要选在大终端、营业员强势、人**大有空地可以摆置舞台和帐篷。终端是路演的承接，路
演是终端的延伸，两者互为影响，只有好的终端承接才能发挥路演*大的效果。

2、场地联系：

场地必须至少要在计划活动日前一星期落实好。

场地的联系请注意与商场和城管两者之间的协商。

联系场地时要把舞台和帐篷的摆放位置，可放置舞台大小的尺寸，电源，临促活动范围等问题确定好。

了解活动当日是否有别的品牌的活动信息，特别是竞品。在学生聚集的学校，则要落实好与校方的联系
：场地的联系、学校保安的沟通、学生组织的合作等。

第二步：演出队伍

1、队伍的确定：

演出队伍的效果是整场路演活动的活动兴奋制造点。

演出队伍有两种组成方式。一是请演艺公司。二是请艺术类的学生（主持人和舞蹈，音乐）组成。三是
自编自导。

促销员，业务人员，代理商人员，自己出节目，自己主持！此外，临促的队伍更是品牌推广的关键，我
方会联系能说会到，富有销售经验的促销员。



2、费用的确定：

以上三种方式，费用递减。但是请演艺公司需要考虑费用的合理性。浙江近乎目前的演出公司费用标准
（参考） 元（4小时/一日/2场）----- 元（4小时/一日/2场）。

其中费用需要考虑是否含舞台音箱设备。演出人员的数量（至少音响师一名，支持一名，舞蹈两名，男
女歌手各一人）。

以上这些一般都是包含在内。临时促销员，300元（12小时/一日），管理设计费用为总费用的百分之8个
点。

第三步：确定主题

1、 主题的确定

路演主题要与举办这次活动的实际日期和情况相符合，可以结合当地特色创新，主题不同，吸引消费者
的噱头也不一样。

多次路演会让消费者失去审美价值，不要认为路演做过很多次了很有经验而不去花心思，这样的路演促
销只会越来越没效果。

主题的确定需要考虑几个因素。

第一，避免商业化过于严重，尽量贴近公益性和娱乐性。

第二，理解简单，敢于创新，富有特色。可结合活动游戏或者活动形式选取主题。

第三，彩页，海报，背景布主题一致！

2、 活动形式的确定

A、试饮

路演现场在人**大的场地进行试饮。

B、抽奖

抽奖作为很多路演的必选形式，在一定程度上还是有吸引力。

但是目前这样的形式已经被各大厂家使用，所以我们的形式和力度一定要大。

奖项一定要高，中奖率要公布，抽奖形式的确定！

C、促销

此次，力度要大，刚进入市场的饮品，*重要的是先获得消费者的肯定，可以一定程度低于市场价进行消
费回馈。

第四步：物料准备

1、 包料到人



促销物料分为宣传物料和活动物料。

宣传物料用来制造声势、扩大宣传。原则是能摆三个就不摆两个，气势越大越好。

活动物料用来俘虏顾客，确保所需。

每件物料不论大小都要有专人按照物料准备清单包料到人，责任到人（见‘路演物清单’），确定物料
准备人，物料数量，物料到位的时间，*迟必须在演出前两天都完成。 

2、特制彩页

设计专门的路演彩页，一面是详细的主推机型功能的具体介绍，另一面是活动主题，*赠信息/抽奖信息
，路演时间和地点。

确定好彩页数量，必须提前在演出前一周印*出来，方便预热，彩页必须具备到现场免费领取礼品（垫板
，练习本，扇子）的功能。

在条件允许的前提下，彩页可体现一定的娱乐信息！

一场路演一般用1－2万份单页

第五步：人员分工准备

1、总指挥（特别强调）

整个活动必须有一个人全程组织领导，协调统筹整个活动，监督每个团队的作战行动，是整个活动的灵
魂人物。

其工作是战前动员、点到、分配销量任务、及时通报销量变化情况、组织喊口号、指导现场人员销售、
迅速解决突发情况、战后总结、点评活动及个人表现。

2、临促队伍建设：

①定人定岗。促销人员必须有经验，能说会道，了解本产品。

②针对性培训。把临促分为宣传员（发彩页、引导顾客、举牌、喊口号）和讲解员两大类培训，然后按
照路演现场区域情况制作培训计划。讲解员也要具备是个**的宣传员，培训要人人过手。

3、主持人： 主持人直接关系舞台表演的影响力。

主持人要有非凡的激情，具备亲和力、渲染力、控场能力和应变能力，并了解诺亚舟公司及其活动当日
主推产品特色卖点。

主持人要明确当天路演是以销量为导向，知道*赠信息，活动的节目流程，要与每个节目的表演者深度沟
通，知道节目中准备的小礼物是什么，数量是多少。

主持人实现需要公司的培训，了解公司的产品，了解产品的各类特色。

4、演出人员：节目的表演不需要找专门的演出公司，演出公司表演的节目太大众化和商业化，且费用高
。



我方将联系校方、少年宫内**的表演者进行精彩的歌唱、舞蹈等表演，演出同时穿插产品的介绍。

第六步：预热

路演活动当天**要旺，前期的预热很重要，一定要让更多的人知道总统饮料是在什么时候什么地点举办
大型表演活动，尽可能提前5-7天时间到活动地点周边学校、社区、超市商场等处发放。

面要广，要发透。

区域经理和业务人员必须带队、监督发放。发放人员要进行针对性培训，要对目标客户群体有声发放，
告之活动地点及优惠的内容。

彩页预热注意事项：

“定点”：既是分地方预热。菜市场。街道商铺。休闲广场。学校与商超。乡镇等。

“定时”：某个时间段到某个地方预热，这样可综合利用时间达到**效果。

例如，早上到菜市场，上午，下午到街道商铺，中午到培训中心，学校。傍晚到休闲广场与商超等

“定人”：业务人员或促销组长对自己小组的预热效果负责。搭配人员分工预热，统筹规划！

第七步：战前动员

活动前一天把要参与此次活动所有相关人员都召集在一起开动员大会。

把每个人该做的工作细化到每个人的身上，每个人都要明白自己在活动中担当的角色和任务。

A.介绍基本情况。包括路演主题、*赠信息、活动时间地点、销量目标。（活动责任人根据活动地点人**
、以往销量、竞品促销情况、路演投入成本仔细核算确定销量目标，细化目标销量。）

B.分组、分配销量到组。2－4组，有竞争有合作。设组长，宣布提成办法。制作海报，公布销售和拉客
竞争情况。

C.喊口号。鼓舞士气。（提前练习口号）

路演中：第一步：点到

1、清点人数：在规定上班时间前30分钟先清点所有工作人员和临促人数，还未到的先打电话，确定到达
时间；

2、集合、整队，签到：6人以上（包括营业员、业务）的队伍排成相对的两排，领队站在两队之间点到
。用当天临促工作名单点到，要求大声点到、大声答到，点到的同时队友之间相互认识（要求领队事先
熟悉临促名单，当场就能叫出临促名字，禁止使用“喂”“谁”）；然后每个人在其相应名单后签到。

第二步：分工

拿出前一晚事先列出分工名单，指明每个人具体的工作；

每个临促所工作的岗位。确定现场站位，强调团队内部的相互配合和团队之间的相互协作；



第三步：销量分配

1、以销售点（每个帐篷和柜台）为单位将总销量细分到点上；

2、以团队为单位宣布每点的销量目标，强调销量要团队完成，切忌将销量分配到个人；

3、以问答形式确认每个团队的销量和人头数；

4、布置活动现场，熟悉商场柜台路线，观察收银台、竞品柜台、电梯口等有利地形和路线。

第四步：节目安排

1、节目流程参考：

上午：8点之前 现场布置（舞台搭建-**前一晚搭好；音响调试；背景安装）

08：00—09：30播放广告。发传单，活动预热，举牌游街

09：30—09：50主持人对公司进行介绍，介绍活动主题，活动开始。

09：50--10：15节目表演10：15--10：30游戏互动、产品展示（只要**旺就展示产品）

10：30--10：40节目表演

10：40--10：55互动游戏

10：55--11：15产品介绍、互动游戏（吃西瓜比赛，踩气球比赛等）

11：15--11：25节目表演

11：25--11：30主持人总结活动

下午：下午的节目时间从三点开始到五点结束。活动安排可以重复上午的流程。

第四步：现场监控要点

1、喊口号

整点喊一次口号，并根据现场情况增加频次：如士气低落时、人**大时、竟品柜台有人围观时、产生销
量时；

2、举牌游街

在活动现场没多少人时（如舞台表演结束后），到活动地点周围进行举牌游街，尽量将宣传效果*大化。

举牌游街时注意牌要举正，脚步要齐，口号要响，特别安排一人在一旁沿途发放彩页。

3﹑解决问题

在活动中一听从总指挥安排，无论发现任何问题要及时向总指挥反映并立即解决。



路演后：

战后总结（15-30分钟）：上午活动结束后，总指挥应该及时把所有人员集中进行简短总结，当天活动结
束后所有人把物料收拾完毕后由总指挥组织交流心得。

先让每组的负责人总结本组工作，再让每个人以百分制来给自己打分，用两分钟总结自己今天的表现*后
由总负责人总结经验指出不足，表扬先进和典型，宣布临促当天所获得的工资。

目的是总结经验，加强不足的地方，**临促的集体荣誉感。

路演活动范例(多张)

咕咪传媒是一家专注于厦门活动策划、商业路演布展、商业推广和企业年会策划的公司，总部位于福建
厦门。作为一家专业的活动策划公司，我们致力于为客户提供全方位的专业知识、细节和指导，帮助他
们打造出成功的活动和推广活动。

咕咪传媒的优势

丰富的经验：作为一家经验丰富的活动策划公司，我们在厦门地区积累了丰富的经验和资源。我们深知
如何根据不同行业和目标受众的需求，量身定制*适合的活动策划方案。

专业团队：咕咪传媒拥有一支由经验丰富的活动策划师、设计师、执行团队和演艺公司组成的专业团队
。无论是活动策划、布展还是推广执行，我们都可以提供*专业的服务。

全方位合作：我们与厦门地区的不同行业和企业有着广泛的合作经验，可以根据客户的需求和预算进行
灵活的合作方式，确保活动顺利进行。

厦门活动策划服务

咕咪传媒为客户提供多种活动策划服务，包括但不限于：

企业年会策划：我们可以根据客户的需求和预算，为企业定制独特的年会策划方案。无论是主题设计、
节目表演还是会场布置，我们都能够提供专业的指导和服务。

商业路演布展：对于需要进行商业路演的企业，我们可以提供全方位的服务。从场地选择、演讲者安排
到展台设计和展示材料制作，我们都能够协助客户取得成功。

商业推广：无论是新产品发布还是品牌推广活动，咕咪传媒都可以提供专业的策划和执行服务。我们可
以帮助客户找到*适合的推广渠道，并制定切实可行的推广计划。



活动执行：咕咪传媒拥有一支经验丰富的活动执行团队，可以为客户提供现场指导和协调。无论是会务
管理、活动安全还是现场布置，我们都能够确保活动的顺利进行。

服务区域

咕咪传媒的服务覆盖福建厦门地区的各个区域，包括厦门、集美、海沧、同安和翔安。不论您的企业位
于哪个区域，我们都可以为您提供专业的服务。

问答

问：咕咪传媒如何保证活动的成功？

答：咕咪传媒拥有丰富的经验和专业的团队，可以为客户提供详细的活动策划、细致的活动执行和全方
位的服务。我们将根据客户的需求和目标，制定切实可行的策略并确保活动的顺利进行。

问：咕咪传媒的收费方式是如何的？

答：咕咪传媒的收费方式是根据客户的具体需求和活动规模来确定的。我们将根据客户的预算和项目要
求，提供详细的报价和费用明细。在确定合作时，我们将确保双方的权益和利益得到保障。

无论您需要厦门活动策划、商业路演布展、商业推广还是企业年会策划，咕咪传媒都可以为您提供专业
的服务。请联系我们，了解更多关于我们的服务和合作方式。
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