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产品详情

近期爆火的一款共享购模式，许多企业家、做过平台的老板都会通过
网站或视频的方式去做详细了解，咨询到我这边的一些朋友偶尔也会
私下交流沟通，期间也升级几个版本，百分之八十的客户都会问到这
个模式具体要怎么去操作？怎么去设置或结合一些好的模式进行融合
，能够帮助企业平台持续发展？

我这里呢就以红酒类来简单做下列举说明，给出一些建议和解决方案
：

首先是平台/品牌的定位：

平台可设置：自营酒水+线下实体商家+消费增值，主要目的是打造一
个绿色积分返利的结合线下综合型电商平台，让消费者以后无论是在
线上消费还是线下消费，都会到平台或入驻商家来进行消费。

市场用户定位：



B端的线下商家+C端用户消费者

画布商业模式概述列举：

用户通过酒水品鉴会等活动来关注和了解平台，注册、分享、消费获
得平台资产，如消费1000的红酒，赠送对应1000的（积分购物币）用
户再拿着平台资产到线下商家消费抵扣使用。用户消费抵扣之后，平
台就会赠送给用户共享值，用户拿着共享值去获得空投的共享积分，
再通过平台的一系列活动达到消费增值的目的。

获得积分产生场景：

平台会给共享积分定一个总发行量，计划3-5年发行完毕，先规化好每
年发行的数量，再后在细化到每个月发行的数量，然后根据公司的情
况，做一个稳步收益率增长的模型 。

用户通过消费获得共享值，再用共享值来获得当日所空投的共享积分
，算法：个人共享值÷全网共享值×每日全网空投总量积分＝每天获
共享积分。

用户拿着共享积分可以在C2C交易市场进行变现。

这样用户就会持续愿意在平台放心消费推广，就相当于内部上市，越
花越有，消费增值。

对于商家来说：

1、商家独立收款，不用担心平台不做。

2、需要向平台购买积分去卖货，解决商家推广问题



3、获得平台线上的流量同时获得共享值转换成积分增值。

对于平台来说 ：

1、收让利部分10%的积分。

2、不用担心平台流水过大产生风控。

3、获得大数据会员量。

推广方式：

1、链接推广，绑定手机号码，建立上下级关系链。

2、推广二维码海报（商品二维码/主页二维码/个人中心二维码）锁定
上下级关系链，后期消费产生持续的收益。

模式对比：

短视频/直播

通过短视频直播推广自己的产品，达到营销推广的有效链接，同时连
接到商城的产品建立上下级关系链。一些其他的营销推广工具结合。

财税合理方面：

支付方式：微信支付/支付宝支付/购物币支付/零钱支付/提单不支付/



第三方聚合支付、汇聚支付、通联支付（分账代付）

合规开票：粮饷社、高灯科技（腾讯投资）关于佣金这块如何合规的
开票。

如何解决服务风控问题：（大客户的护卫航）根据服务器的内存，CP
U，随时报警，可马上提醒升级服务器配置。

大数据屏幕展示：

根据销售数据随时做大数据统计分析，根据卖得好的商品，可以优先
放到主页。

以上就是分享的内容，如需完成资料介绍，软件开发、模式策划，可
后台资料一起交流，目前公
司开发出各种成熟的系统，感谢各位的观看。
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