
南阳助听器产品的品牌全案策划(干货满满)

产品名称 南阳助听器产品的品牌全案策划(干货满满)

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

南阳助听器产品的品牌全案策划？南阳企常青小编带你慢慢解锁。

据2015年全国听力障碍与耳病调查数据显示，我国约有2亿人患听力障碍，约7000万人患致残性听力障碍
，至少2亿人需要听力保健康复服务。但目前我国的助听器佩戴率不足5%，发达国家佩戴率可达30%甚至
更高，差距甚远，发展空间巨大。常见的品牌有西门子，瑞声达，峰力，飞利浦，西万博，欧仕达，新
声，可孚等，其行业竞争也是比较大的，那如何才能脱颖而出了，南阳助听器企业品牌定位如何策划才
能赢得市场？下面南阳企常青品牌全案策划的小编来分享一下南阳助听器企业制定品牌定位的具体步骤
。

南阳助听器产品的品牌全案策划

步骤一、要策划好助听器的品类定位

随着中国助听器产业制造水平的提升，内销市场的不断扩展、出口市场的稳步增长，近年来我国助听器
产业取得了一定的进展，截至2016年我国助听器产量约为2101万个，同比增长12.1%。目前市场助听器需
求以盒式助听器为主，年度销量占国内总销量的60.5%;耳背式助听器占比为32%。南阳企常青认为通过差
异化的战略、全新的品牌形象，可以快速占领助听器市场，快速复制！南阳企常青建议企业需要结合自
身资源，要想好做什么类型的，这一步也就是品类的选择，叫品类定位，确定好品类的空白赛道，尽可
能的围绕助听器的类别或特性策划占据品类赛道的机会，占领以年轻化市场为核心的市场赛道，zui好是
要能够获得助听器类别的掌控权，就能够很好的影响用户心智对品牌带来的定位价值。

步骤二、要策划好助听器的产品创新



确定了细分市场，打造满足目标消费人群的产品，决定了企业前期能否在激烈的竞争中存活下来。通过
调研我们发现，品质、功能是消费者购买助听器时，zui关注的因素；能够为消费者提供相对完善的产品
解决方案的企业必将更容易的获客。南阳企常青建议企业做好消费者的定量和定性调查，将消费者对选
择助听器时的关注点分析透彻，开发出消费者需求的产品。

步骤三、要做好品牌差异化定位

助听器市场的竞争很大，市场的品牌也很多，那如何吸引消费者，让消费者快速选择你的品牌，这就需
要制定品牌的差异化定位，南阳企常青经常说“定位定天下，开局定结局”，差异化品牌定位对于助听
器品牌是非常重要的。如何让消费者在产生消费想法时就想起你的品牌，快速占领其心智，就需要做好
品牌差异化。从行业上看，助听器品类向多元化方向发展；消费者主观上消费者认为助听器应该具备功
能、品质等特点。除了这些，助听器企业还可以从差异化品牌定位、人群定位、功能定位、包装差异化
、服务差异等方面定位自身品牌，差异化品牌价值就是提高与竞品的辨识度，拉开与竞品的距离，帮助
企业打造差异化营销。

步骤四、要做好助听器企业文化建设

南阳企常青认为助听器企业的品牌文化也是区隔竞品的重要方面，品牌文化核心价值就是能够用一个词
一句话，找到具有竞争性的优势为起点，以旗帜鲜明的话语定义竞争性优势，通过营销传播实现独占这
个词或这句话，并确切执行下去。企业文化还可以通过文化愿景、使命、核心价值、广告语、品牌故事
等传递其品牌核心价值，促使助听器品牌的主张和核心价值进入到消费者有限的心智认知中，且成为共
有常识，这能够减少消费者在竞争决策时的时间成本，能够提高对品牌的信任感。

步骤五、要做助听器的品牌形象设计

作为助听器企业，消费者除了关注功能，品牌形象也是非常重要的，所以，南阳企常青建议在品牌形象
设计方面需要找专&业的机构根据品牌定位与品牌文化，开发符合企业的IP原型来统筹品牌营销和广告创
意的全局，这个原型zui好在大众潜意识中已经存在，具有天生的熟悉感，能极大引起消费者的关注，还
能够降低品牌的营销传播成本。可以利用夸张、幽默等手法表达，营造一种可以产生情感的氛围，同时
具有很高的识别度，除了IP原型外需要规范出统一的品牌色、统一的VI识别系统、统一的产品包装组合
，统一的广告视频、产品视频、广告印刷品，这能让消费者对一个新品牌没有心理防线，快速让消费者
对品牌建立信任感，进而采取行动，形成热销。

步骤六、要策划助听器品牌的广告落地执行

买东西自然是要买认知以内的，尤其助听器类产品方面，加上你又是新入行的助听器企业，南阳企常青
品牌全案策划的小编前面五步已经把品牌建设好了，这一步就是要制定好年度的营销广告计划，并有计
划有步骤的落地执行，比如品牌代言人、线下人流较大的一些地铁、商业广场海报、线上媒体或社交平
台曝光等，毕竟品牌不是1天建成的，而是需要长期的、统一的做好品牌传播工作，南阳企常青品牌战略
小编认为企业想要长期的稳步增长，就需要通过持续增强品牌能量，真正成为品牌或者成为强势助听器
知^名品牌，就能拥有较高的品牌价值。这就需要制定要年度营销计划，品牌公关和品牌管理工作，把
你的助听器品牌长期曝光在目标顾客眼前，需要时就能想到你的品牌。



步骤七、要策划好品牌招商和电商运营

品牌招商的目的是众人拾柴火焰高，利用众多加盟商快速打通品牌市场，提升品牌曝光、形象，这也是
南阳企常青提到的快速变现，通过制定合理的品牌招商模式，让模式变现，帮经销商赚钱，把品牌包装
成好项目，让代理商经销商参与其中，使其快速抢占市场占领终端。线上销售渠道已成为助听器的一种
趋势，需要制定好电商运营年度规划，实现长期变现。具体的招商模式和电商运营策略可来电咨询我们
。

总结，以上就是南阳企常青品牌全案策划小编整理的助听器企业品牌定位如何策划的步骤，希望能够给
助听器企业的创业者一些启发和帮助，如有需要专&业的助听器品牌全案策划服务，可以来电咨询。品
牌招商的目的是众人拾柴火焰高
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