
重庆AI测肤软件开发

产品名称 重庆AI测肤软件开发

公司名称 广州微码互联科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 天河区中山大道中379号

联系电话 13480273125 13480273125

产品详情

但是，线下人找货的即得性优势，也是线上物流目前难以企及的。如今蓬勃发展的便利店就是以此为安
身立命的本钱。

皮肤问题颗粒度包括黑头毛孔、黑眼圈（色素型、血管型、结构型）、痘痘、肌龄、皮肤综合情况（干
油、细腻、匀净、健康、年轻、耐受）、肤质（水油、光滑、敏感）。

检测的具体皮肤问题颗粒度较少，蜂窝模型理论提到可找到：用户能找到他们需求的东西，考虑不同肤
质用户人群容易产生的皮肤问题是不相同的，比如：干性肤质易产生的皱纹、色素斑问题，还需进一步
丰富颗粒度。

除了拓展颗粒度外，也需进一步细分颗粒度，举例：当前痘痘类别无细分，根据皮肤科专家知识，痘痘
需进一步细分为凹陷瘢痕、结节囊肿等，且不同类别的痘痘的特征症状、护理方法不一致。

皮肤综合情况（干油、细腻、匀净、健康、年轻、耐受）用得分来表示，单独一个分值给用户的感知意
义比较弱，作为用户的我不知道每项皮肤情况需引起警觉的分数阈值，可以增加警觉阈值提醒，或者增
加同年龄段用户状况均值对比。人是具有群体属性的，个体渴望从群体中获得优越感或挑战感。

给出的分数阈值无依据凭证展示给用户，不利于增强用户对识别结果的信任度，举例：从细腻度而言，
皮肤状况的哪些问题是影响细腻度得分的因素？是皮肤蜕皮、皱纹、毛孔粗大，还是？并且用户脸部位
置哪里是有这些问题存在？用户在得到测肤结果后会下意识同自己真实脸部情况进行对比，何不给用户
更直观的结果展示图片？

对皮肤状况了解与需求程度：



以下为用户自身感知判断自己对皮肤状况的了解程度，从数据可见80%用户自我感知不完全了解自身皮
肤状况，且95%用户有测肤需求，自我感知完全了解自身皮肤状况的用户多为女性，且其中绝大多数人
仍保有测肤兴趣；不完全了解自身皮肤状况且无测肤需求的用户基本为男性。

测肤行为：

使用检测仪器（包括手机、检测仪等）、专人咨询的分别只有34%、23%，大部分人群无采用科学测肤方
式，检测仪器有进一步普及推广市场。

需求时间：

用户对测肤的需求伴随在其日常护理过程中，且在其感知自身皮肤状况变差情况下会更加强其测肤需求
，导致用户皮肤状况变差的影响因素包括：生理状态、生理期、孕期、更年期等、生活状态加班熬夜、
心情烦闷压力、饮食不健康等、季节变化。

用户在进行护肤消费**护肤品、美容院消费等时同样会增强其测肤需求，而导致用户护肤消费增强的主
要因素也是变差的皮肤状况，用户的心理动机是想改善或维持良好皮肤状况。

用户会在出席重要场合活动前紧急护肤，却很少紧急测肤。

核心因子构建用户模型，确定目标用户

影响用户测肤需求的核心因子是：用户的皮肤状况和对感知了解程度，由于测肤是为了进一步推荐护肤
方案，因此第一重要的核心因子是用户的皮肤状况。

线下即得性的优势，值得传统零售长舒一口气，放下心中的石头。但是，不要忘了，线下即得性是通过
“近”来实现的。
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