
旅游类APP开发解决方案

产品名称 旅游类APP开发解决方案

公司名称 深圳漫云网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 漫云科技:源码交付
app开发:小程序开发
定制服务:现成案例

公司地址 深圳市南山区粤海街道麻岭社区科研路9号比克
科技大厦1701D

联系电话 18638029017 18638029017

产品详情

    短短十几年间，互联网改变了许许多多行业的发展模式，旅游作为一个比较年轻的行业，接受新鲜
事物的能力自然很强，于是很多旅游企业都选择开发旅游APP。旅游APP能给人们的旅行提供了便利，使
得游客外出游玩变得更加轻松，用户只需要动一动手指，从各种旅游APP上就可以了解到*新的旅游资讯
、攻略以及景点门票信息等。

    为什么要开发旅游APP？

    时代大势所趋：在当今这个日新月异的时代，任何企业想要长期发展就必须求新、求变，旅游行业
也不例外，要想在众多同行企业中脱颖而出就必须做出用户体验更好的产品和服务，而开发旅游APP便
是**的途径。

    提升景区服务：对于景区而言，旅游APP还能起到信息化建设、提升服务质量和提升形象的作用，
能为游客打造出行、游览、讲解一站式旅游服务，

    助力企业发展：对于对于旅游类企业而言，开发旅游APP首先能节省企业宣传成本，提高企业竞争
力；其次，旅游APP能有效占领移动互联网入口，拓展营销渠道，塑造旅游业专业形象，起到业务拓展
和品牌推广双重效果。

    对用户来说，用户通过旅游APP软件可以清楚的了解到旅游景点、旅游公司，旅游线路等等。避免
了去实体旅游公司沟通或电话沟通的成本和时间，也免去了沟通障碍。在旅行途中，游客可以从旅游AP
P软件上获取到*新的旅游攻略、在线预约线路、预订酒店、了解当地美食、美食及天气预报等内容，可
以实现个性化自定义出行路线设计，让用户在旅行中体现无限畅快的旅程。旅途结束后，也可以给此次
旅途进行打分评价，指出旅游公司做的好的地方，不好的地方，有任何投诉建议都可以反映出来，给旅
游公司服务质量的提升提供依据。

    对旅游公司而言，通过旅游APP软件可展示该公司的实力，如介绍旅游景点、旅游线路、在线客服



、旅游资讯、消息推送宣传等栏目。用户在旅行途中，可以更自助的游玩，可以为企业省去了很多成本
。另外，通过对市场的洞察，和APP软件用户使用数据，企业可以更加精准的定位潜在用户，开发出更
加精准的旅游方案和发展方向，以此来吸引更多的用户，获取到更多的利润，促进企业在市场的占领份
额。

    旅游电子商务的发展概况：

    中国旅游电子商务网站出现于1996年，据网络流传数据，目前具有一定旅游资讯能力的旅游网站高
达5,000多家，其中专业旅游网站300余家。虽然，电子商务运用于旅游业仅有数年的时间，但其发展势头
十分强劲，得益于中国居民收入正逐步提高，以及对旅游休闲的重视程度大幅增加，居民对旅游出行的
需求也随之迅速增长。

    中国在线旅游市场持续升温的背后动力，来源于移动互联网市场的快速增长，旅游电子商务网站的
企业纷纷选择建设移动电子商务，同时还受到资本玩家的热情青睐，就在2015年在线旅游移动端市场成
功超越PC端，中国在线旅游行业被整体带动发展了起来。

    运营模式分析：

    1.攻略类

    攻略类APP一般通过App群进行推广，从而获得大量的下载量，现阶段盈利模式主要是两部分，一
个是付费下载，另一个是引导用户的线下消费，但*终的盈利模式想来和大众点评类似，做景点，酒店，
饭馆，的推荐排名。

    优劣势：门槛不高，但是竞争激烈，蚂蜂窝，穷游，携程都有类似App，并且单个目的地的App开
发会影响用户的重复使用率。一锤子买卖显然不是长久之计，如果想发展成大众点评这需要很强的运营
能力，且目前看来变现能力会更弱一些。

    2.资源类

    该模式下，主要用户群体为传统旅游人士。用户通过APP可以将自己手上积累的旅游资源进行出售
，获得收益，可以是机票，酒店或景点门票等等。优劣势：具有先天不可多得的竞争优势，通过资源优
势很快获得市场切入点。具有很强的变现能力，是长期发展的保障，只要能迅速打开市场，应该还是很
不错的。

    盈利模式：

    1.旅游广告

    作为一种分类广告，旅游广告具有一般商业广告的各种特点，如有偿性、目的性、时效性、指向性
与内容广泛、形式多样等特点。此外，由于旅游产品的在生产、销售、推广及消费中的特点，又决定了
旅游广告还具有有别于一般商业广告的其他特点，如旅游广告传播的高互动性、旅游广告信息高度的立
体化、旅游广告表现形式的多元化、旅游广告信息鲜明的个性化等。

    2.用户付费

    对于大多数旅行APP来说，用户付费的道路似乎在短期内很难走通，一是国内用户付费的消费习惯
没有形成;二是在大多数旅行APP功能和内容非常同质化的情况下，让用户为一款旅游APP付费似乎没有
太过硬的理由。

    3.旅游预订模式



    传统的机票和酒店预订竞争已经高度白热化，APP创业公司在这一领域已经基本没有生存空间。移
动旅行类APP的旅游预订的机会将更多集中在餐饮、门票、酒店、目的地活动和地面交通等领域，结合L
BS的广告推送及预订具有相当大的想象空间。
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