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第一章 O2O发展概述第一节 O2O的相关概述一、O2O的基本概念二、O2O模式的发展三、O2O营销的特
点四、O2O的优势分析五、O2O模式的多元化第二节
O2O营销模式分析一、O2O的广场模式二、O2O的代理模式三、O2O的商城模式第三节
O2O营销主要方式一、体验营销二、直复营销三、情感营销四、数据库营销第四节 中国城市O2O发展水
平分析一、各线城市O2O发展水平二、各经济带O2O发展水平三、重点城市O2O发展水平四、用户群体
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