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）社交电商渠道发展现状7.3.3 中国能量饮料行业线下渠道发展分析（1）线下渠道发展概况（2）商超渠
道发展现状（3）零售渠道发展现状7.4 中国能量饮料行业消费行为特征总结7.5
中国能量饮料行业细分消费市场战略地位分析第8章：中国能量饮料行业代表性企业布局案例研究8.1
中国能量饮料代表性企业布局梳理及对比8.2 中国能量饮料代表性企业布局案例分析（可定制）8.2.1 东鹏
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业务其他相关布局动态追踪（5）企业能量饮料业务发展优劣势分析8.2.3 农夫山泉股份有限公司（1）企
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