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产品名称 海南共享门店股东分红系统开发。微三云陈明凤
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公司名称 东莞楚恒辰诺网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 产品:积分商城 会员商城
属性:源码定制
地区:东莞

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋302室03

联系电话 14778333741 13268813057

产品详情

蕞近有个共享门店股东的模式，在实体行业很受欢迎，比如小黄鸭/美
业行业/餐饮/连锁加盟等等很多品牌线下实体店，都在用这种模式，
还达到了很好的效果，接下来详细分析下这个模式怎么做的。

假设一家店正在招募股东，不需要你经营店铺，只要你充值一定的额
度，就能得到一个股东身份，之后你只需要介绍你身边的好友去门店
消费，就能从每一笔利润中拿到提成，而且介绍的朋友越多，消费的
越多，你的提成就会越多。这样你愿不愿意参与进来？

一、那么成为共享股东之后，对于顾客而言有什么好处呢？

共享股东将店内的优惠券，分享给亲朋好友，简单来说就是共享股东
介绍别人到店内来消费。以往可能是口头介绍，而现在是通过增长公
元共享股东系统发放的优惠券，优惠券领取以后后台就进行了客源归
属绑定。共享股东可以获得自己推荐客户的消费分红。



二、门店产品类别：

休闲零食，休闲卤味，时尚饮品，品牌周边

三、门店如何经营：

全托管（甩手掌柜），门店以公司形式运营，对外招收合伙人，全托
管经营，生产，运输，经营都是公司管理，不需要投资人运营管理。

四、门店如何投资：

遇见小黄鸭每一家创业合伙门店都会注册为有限合伙企业，详情咨询
邀约人

五、门店如何分红：

从门店开业第一天就开始分红，按照日流水分红（不是分净利润哦）
。以每日经营流水按照比例分红，天天结算。

成为共享股东有什么好处

1、通过线上引流到线下消费，客流 量
迅速递增。共享股东帮你引流客户，店铺客源源源不断。

2、共享店铺采用合资合作模式，投资轻，开业风险低。共享股东不
参与门店管理，操作流程简单。



3、资金快速回笼，店铺经营成本压力有所降低。

4、系统监控共享股东收益，商家、共享股东数据明明白白，避免纠
纷。

5、门店方圆5公里内就能看到你的门店小程序，增强品牌竞争力。

共享店铺线上线下一体化服务，将门店平台化，让更多人共享你的店
铺赚钱。

共享店铺模式对商家有什么好处呢？

１、解决门店的客源问题

共享股东推荐客户到店消费可获得利润分红，这种情况下，共享股东
能够积极帮助门店进行拓客，为门店引流，解决了门店的客源问题。
客源增加了，门店的营业额也随之增加。

２、门店现有营业额不受影响

共享股东带来了新顾客，并享受新顾客的利润分成，对于门店而言现
有的营业额不会受到影响。如果没有新增客流，门店不仅赚不到钱，
在每天空座率那么高的情况下，人员、房租成本却不会减少。现在虽
然将一部分利润分给共享股东，但是通过共享股东系统将门店的优惠
券分享给更多人，线上线下融合，让线下门店也能做实体联盟社交电
商。

３、团队管理从雇佣制变成合伙制

将门店内的员工变成共享股东，团队管理从雇佣制变成合伙制，美容
门店可轻松开展全员营销。



那怎么管理股东分红呢？

共享店铺的管理比较简单。股东可以通过分享优惠券，吸引更多的客
户到店消费，系统会自动识别客户来源，并将利润分给相应的股东。
这种管理模式让股东分红变得简单易行，同时也提高了股东们转介绍
的积极性。

这种模式能够有效吸引更多的人充值消费，并且让他们成为门店的股
东，从而形成互利共赢的局面。

共享股东商业模式分享

门店以有限公司的形式合伙联营（非加盟），门店由总公司负责统一
经营和管理（包括门店的选址装修、设备采购、系统的搭建、工商注
册、广告投放、产品的生产运输销售、员工的培训和佣金结算等），
不需要合伙人参与具体经营，合伙人只投资拿分红，做甩手掌柜。

门店合伙人投资额

1、总公司占股51%

2、合伙人整体占股49%：

①1位代表占股5%，

投资金额49800元

②11位股东各占股4%



投资金额32800元

营业额分红收益

从门店开业第一天就拿分红，按日流水分红（不是分净利润），以每
日经营流水按照比例分红（拿出营业额的58%来分），天天结算，以
一个门店日营业额5000为例：

法人分红：5000＊0.58＊0.05+5000*0.02=245/天

3年累计分红收益约为22万元

股东分红：5000＊0.58＊0.04=116/天

3年累计分红收益约为9.74万元

上市股权分红收益

后期公司上市拿原始股，代表5%原始股，股东4%股份，假设800家门
店市值100亿，那么800家门店占49%，值49亿，分摊到800家，每家值6
00万，12人分摊，一人50万。

那么想要做好共享店铺，关键因素是什么呢？

流/量：大家都知道互联网时代流/量究竟有多重要，不夸张地说，掌握了流/量就掌握了成功的秘诀，但
是对于线下实体店铺来说，流/量并不是冰冷的数字，而是以人为中心的粉丝固化。

裂变：共享店铺把老客户转化成共享股东，然后再让共享股东转化客户，这是共享门店的核心逻辑，对
于实体店铺来说，建立属于自己的私域流/量体系非常重要。

社群：共享门店是把自己的店通过共享出去变成大家的店，让大家一块来赚钱，变成一个利益共同体，
所以用社群的思想来构建发展方式，是成功的因素之一。

哪些人可以成为共享股东？

1.想赚钱的人



现在很多人手里有闲钱，大多存在银行里。同时由于经济不景气，大
家都在找一些风险小、投资小、回报高的项目。

2.想把资源变现的人

自己也需要保养。原本这些人脉不利用起来，也是浪费。现在跟店铺
合作，就可以把资源变现。

3.爱面子的人

原本在店内以顾客身份在店消费。现在成为店铺合作股东，跟越多人
说，越证明自已有面子。

4.看重人脉圈、整合资源的人

店铺吸收的合作股东，有各行各业和老板，他们也有互相合作的地方
，店铺可以定期举行合作股东会议，同时为合作股东之间牵线搭桥。

在电商行业摸爬滚打多年，见证了很多平台的兴衰。期间，他研究了
很多平台的商业模式，基本上能准确判断哪些模式可行，哪些模式不
可行。根据经验，养殖模式是独特的，其多方共存的机制能为平台带
来更多的收益，也很好的做到了线上线下结合融通。想了解这款车型
的老板可以给边留言。
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