
广告电商结合共享购，使积分不但能变现还能升值

产品名称 广告电商结合共享购，使积分不但能变现还能升
值

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋40
3室

联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

当前市场上做的比较好的平台大多数都是使用模式进行引流和留存，像某某喜某某鱼这类平台，*近在市
场上都是备受关注的，主要的原因于这个模式的引流速度还有流量变现的方式对于不少创业者来说都具
有很强的吸引力和启发，但是相对与一些需要销售产品的平台来说，效果就一般般了。

原因就在于这种流量变现的方式上面，像某喜某鱼主要是靠观看广告，使用APP的形式下载注册完成任
务，这一类的流量变现方式并没有对产品的销售产生帮助，而且吸引过来平台的都是想赚钱的用户，这
一类用户通常对产品的需求都不会太大，效果自然也不会好。

今天给大家分享另一种广告流量变现的方法—广告电商。这一种的电商模式主要是依靠广告从而打开产
品的销售渠道，用买广告的方式帮助产品进行销售，这一类电商形式的优势在于不仅能够快速引流还可
以将产品卖出，产生销售。

下面给大家分享这一款广告电商的玩法以及逻辑解析

广告电商主要是通过消费返利这一个特点来吸引消费者，通过多样化的产品种类吸引消费者到平台进行
消费，消费者在消费过后就会获得广告积分，这个积分可以通过观看广告的方式进行流量变现，*后实现
消费增值，流量变现的特点。

目前广告电商主流的返现方式有以下两种：

1.消费累计，逐渐递减

比如消费了400，获得了400个广告积分，平台是以1%的比例进行广告返佣，那么次日可以得4元，这个时



候还剩下296个广告积分，第二天进行观看广告就是296*1%=2.96元。

2.消费累计，阶梯返佣

例如平台有三个门槛，分别为200,500，1000，分别对应的返佣比例是1%、3%、5%，在消费者没达到这
个消费金额的时候，是没有办法按照这个比例进行广告返佣的，也就是说就算你消费了190没有达到200
的话都无法进行返佣，以此类推，换句话意思来说就是消费的越多，返佣也就越高。

有一些人会觉得单靠这种方式进行返现的话容易让消费者没有耐心，毕竟这是需要长期的投入去参加的
这一项活动，如果加上这一个积分增值的模式，会不会吸引力更加强呢？

下面给大家介绍一款运用积分升值理论的电商模式“共享购”。

这一个电商模式当中，消费者的主要可以获得两种资产，一个是共享值，一个是共享积分，共享值的作
用使用来转化成共享积分，共享积分本身不具备价值，共享积分是一种可以增值的积分，可使消费者之
间流通和变现。

共享值获取的主要途径来源两种：

1.消费者在平台购买产品后获得共享值。

2.消费者在平台注册成为会员的时候就会获得300的共享值，这个共享值要通过购买新手礼包才可以解锁
，相当于免费送的300共享值。

“广告电商”通过与“共享购”就可以做到将积分从单纯只靠平台去变现，转化为消费者之间为了投资
而购买的这个积分，从虚拟不值钱再变成理财产品，这样就可以大大地吸引到消费者，并且让他们长期
关注积分的价值走向。
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