
南阳新创品牌推广,品牌包装设计升级,品牌全案策划设计费用

产品名称 南阳新创品牌推广,品牌包装设计升级,品牌全案
策划设计费用

公司名称 南阳企常青信息技术有限公司

价格 3000.00/年

规格参数

公司地址 卧龙岗汉画街118号建工集团院内

联系电话 15225602960 18238118463

产品详情

南阳传统市场营销理论方面，品牌附属于产品。但从现在的实际情况分析，产品应该是附属于品牌。任
何产品都会更新换代、甚至落后淘汰，但品牌不会。

一、品牌营销发展的三个阶段

多年来，营销行业经历了所谓的营销1.0，2.0，3.0时代，1.0时代强调以产品为中心，营销服务附属于生
产经营。2.0以顾客为中心，把产品卖给有支付能力的人，这些产品生产的目的是为了满足大众市场需求
，这种情况下企业的目标就是要实现产品的标准化，规模化，不断降低生产成本，以形成廉价价格吸引
更多的客户购买。营销3.0中心趋势是更多的消费者参与协同营销，全球化和创新型社会的崛起。品牌不
被信任，消费者有比以前更多的渠道和能力了解产品，了解品牌，了解品牌背后的故事，企业开始被质
疑，消费者开始越来越关注可持续发展。

在这样的大背景下，如果说营销1.0是产品驱动的，营销2.0是品牌驱动的，那么营销3.0就进入到了以企业
品牌价值观驱动的时代。

二、想要知道品牌营销与市场营销两者的差异，要明确三个概念：

1、受众

指那些现在没有购买需求的人群。这类人群有两大特点，第&一就是茫然，对任何信息都没有了解的需
求，第二就是容易遗忘，他们记不住任何他们不感兴趣的信息。



2、求购者。

正在搜集购买信息的人群。现在有购买某种商品的需求，正在比较哪种商品更适合自己。

3、使用者。

这类人群，是已经购买了某种商品，对这种商品有了切身体验的人。如果产品在核心价值上面超出了他
们的期望值，他们就会在某个场合传播你的品牌，从而形成口碑效应。

三、通过品牌与市场的工作目的区分两者差异

对于市场营销人员来说，他们的工作目标是什么？

是尽量高的投入产出比。试想，如果我在一个地方发传单，假如我发出去了100份传单，这里有三种情况
对应以上三类人群，第&一种情况是，接到我的传单的人里面90个人没有任何购买意向；第二种情况是
，90个人正好有购买意向；第三种情况是90个人已经是我的客户。请问对于市场营销人员来说，那种情
况是Zui好的呢？当然是第二种。所以对于市场营销人员来说，如何尽量提高投入产出比？那就是把所有
的资源都尽量多的投入到影响“求购者”这类人群，这就是所谓的精&准营销。

品牌部门的工作目标是什么？

是用尽量低的成本让尽量多的人知道并记住我们的品牌。作为品牌部，需要影响的人群，不仅仅是求购
者，也包括受众和使用者。

四、作为一个成功的品牌，应该达到以下目标：

1、对于有消费意愿，没有消费能力的人群：

要让他们产生等我有钱了，一定要选你的想法。

2、对于有消费能力，没有消费意愿的人群：

要让他们在有购买需求时，首先想到的就是你，你这实在是没有合适的了，才选别人的。

3、对于有消费能力，有消费意愿的人群：



要让他们告诉别人，买这个没错。
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