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产品名称 传统行业如何转型新零售社交电商，广告商业模
式快速引流方案
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价格 .00/件

规格参数
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联系电话 19957968337 19957968337

产品详情

平台总是弹出广告很烦吗？

相信大部分人在访问平台，遇到层出不穷的广告时，都会有这样的想法。毕竟这是一个平台对接的广告
。用户看广告才会为平台赚钱。即使他们自己得不到好处，也需要时间。但其实不仅仅是用户在苦恼，
平台也在苦恼无法对接更多的广告，广告无法产生更大的价值。而对于广告主这个让双方都如此苦恼的
主体，也没有更好的解决方案，因为广告主只制作广告。

近年来，社交电商的爆发让很多商家和企业看到了新的商机。有人开始思考，是否也可以将广告主引入
社交电商，通过一种和谐的机制，让平台、广告主、用户三方共同受益。基于这种需求，一种全新的“
广告+社交电商”模式——广告电商模式诞生了。

什么是广告电商模式？

广告电商模式结合“社交电商+广告打赏”，让用户在购物的同时获得彩票。彩票可以根据不同门槛观
看平台对接的广告任务进行积分兑换，积分可以消费或提取，避免积分堆积而无处释放的现象，让用户
手中的积分“活起来”(获得广告奖励)。长期来看，当用户数量达到一个数量级时，用户可以获得第三
方广告激励和平台产品销售激励，平台方也可以对接更多的品牌广告，促进平台的发展，达到用户、平
台、广告主三方共赢的效果。

那么广告电商模式怎么玩呢？

游戏介绍:

消费部门:



第一步:用户在平台购物可以获得“广告优惠券”。

第二步:用户可以使用“广告券”观看广告任务，然后将“广告券”按照一定比例转化为“积分”。

第三步:用户可以使用“积分”在平台上消费或提取流水。

共享部分:

分享其他用户的购物，你会获得分享奖励。共享消费越多，可以获得的奖励越多，可以兑换的积分越多
，*终可以消费或提取的水分也越多。

身份等级:

1.有三个级别G1，G2和G3。

2.200分(含200分以上)的叫G1；共享10个G1的称为G2；拥有20个G1，其中10个成为G2的人被称为G3。

注:平台可根据自身需求自由变更身份等级设置，灵活多变。

等级奖励:

1.G1每天拿自己积分的1%的“广告报酬+直接分享“广告报酬”所得的30%。

2.G2拿自己积分的1%+直接分成收入的30%+间接分成收入的20%。

3.G3每天获得自己1%的积分+直接分享的30%+间接分享的20%+团队所有用户的20%。

注:平台可根据自身需求自由调整等级奖励的数值，灵活调整。

通过上面的描述，我们可以直观的了解这种模式的运行规律。现在我们举个例子来实际分析一下这种模
式是怎么赚钱的。

如果用户有200分，每天可以获得1%的广告奖励=2元；

如果用户有2000积分，每天可以获得1%的广告奖励=20元；

如果用户有20000积分，每天可以获得1%的广告奖励=200元，每月200 * 30 = 6000元，每年200 * 365 =
73000元；

等等......



广告电商模式是一种全新的模式，通过严格的运营逻辑，使平台、广告主、用户形成互惠互利的关系。
在这种稳定的三角关系中，平台可以连接更多的广告主，广告主可以获得更高的曝光率，用户可以通过
观看广告赚更多的钱。

2008年淘宝爆炸，12年天猫崛起，16年拼多多腾飞，都是因为平台有着不同于其他平台的独特商业模式
。模式的独特性吸引着用户，模式严谨的运营机制支撑着平台的发展，让平台更好更大。

边肖在电商行业摸爬滚打多年，见证了很多平台的兴衰。期间，他研究了很多平台的商业模式，基本上
能准确判断哪些模式可行，哪些模式不可行。根据边肖的经验，广告电商模式是独特的，其多方共存的
机制能为平台带来更多的收益，其稳定严谨的运营机制也能支撑平台的可持续发展。边肖有一些可靠的
磋商渠道和合作平台。想了解这款车型的老板可以给边肖留言。
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