
2023会员卡分销APP软件系统开发

产品名称 2023会员卡分销APP软件系统开发

公司名称 广州茂林网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区城门大街2号之三5楼5103室

联系电话 13128642589 13128642589

产品详情

会员卡分销商业模式搭建，会员卡分销系统会员卡分销模式

消费、内容“双下沉”。2019年，更多的三四五线城市和乡村用户进入移动互联网，下沉市场消费潜力
持续释放。三四五线城市及乡村地区的下沉市场成为各大移动互联网平台迅速增长的主要动力之一，淘
宝、京东、美团等大多数新用户来自三线及以下城市。

移动互联网“下沉”推动内容生产“下沉”，下沉用户喜爱的泛娱乐内容成为2019年短视频内容生产的
重点；另一方面，短视频的普及，让下沉用户从观赏消费者变成了内容生产者，移动互联网正在成为市
井文化新的发源地和重塑乡村文化的新场域。

会员专项权益，牢牢抓住老顾客

1、消费打折，商家可以针对不同情况进行打折优惠，比如：服装行业的商家可以针对新品上新，进行会
员打折，不仅**了会员的忠诚度，还促进消费，为新品做出宣传。

2、优惠券，小程序提供的优惠券有满减优惠券/折扣券/无门槛券，商家可以根据情况选择适合的优惠券
，如服装行业可以根据商户后台，查看用户*近的客单价，发放（客单价*1。2）门槛优惠券，促进用户
消费，**复购率。



3、生日优惠，商家可以在用户生日的时候给用户设置大额折扣，优惠券，这样做，对顾客来说对品牌的
好感度一定会大大**。

4、设置会员权益还有很多其他的玩法，如定期活动，积分兑换等，通过设置会员权益，在满足用户的需
求同时，我们也**复购率，增加销售额。

会员卡分销的用途：

1、打折

打折相信是用户*喜欢也*没有抵抗力的营销活动，商家利用会员专属身份来为顾客打折。拥有会员身份
的顾客可以按照折扣价来购买商品。这样营销方式虽然屡见不鲜，但确实是*受用户欢迎且*有影响力的
一种营销方式。

优惠卡打折相信大家都不陌生，*常见的应该就是***的会员商品打折，经常可以用十分优惠的价格就能
买到商品，让每个体验过的人都忍不住想办理一张***的会员卡。

2、优惠券

通过会员卡，顾客可以直接地领取小程序的优惠券。着对于刺激用户消费有着较好的影响。不仅如此会
员卡所带有的储值功能也可以给顾客带来营销，商家可以设置充多少送多少的方式来鼓励用户储值，而
放在用户账户里的储值金额则会持续地刺激用户前来消费。

还记得之前嫩牛五方再次上市的时候，肯德基会员可以凭借9折券来购买嫩牛五方，当时上线君门口的肯
德基队伍都排到了马路上！

3、定期活动

对于会员顾客，商家可以选择定期举办活动，像是特卖会，限时等活动，或者是一些小礼物派送。这些
活动的设置不仅能够加强商户与顾客之间的联系，同时对于商品的促销也有着不错的影响。



每周二都是宜家的会员特卖日，在这前往宜家购物的会员，可以享受会员专属价格，这不仅促进了周二
宜家的人**，同时为会员专属定制日子也能够让人感受到会员专属的身份价值。

4、生日优惠

如果把商家与顾客之间的信任感情比喻成盾，那么商品价格则就是矛。能够有效加强商家与用户之间情
感联系，让顾客对商家有着强烈依赖，这是维护品牌运作的**方式。关注顾客的情感痛点，在生日的时
候为顾客带来一份礼物，对顾客来说对品牌的好感度一定会大大**。

5、会员等级不同优惠力度不同

商家可以设置用户的会员等级，不同的等级可以让用户享受到不一样的优惠体验，一方面随着等级的**
用户和品牌之间的依赖会同步**，另一方面等级的**也在不断刺激着用户进行消费。

例如滴滴会员、蚂蚁会员，铂金会员和钻石会员权益不一样，等级越高待遇越好，等级的**用户的依赖
度也会越强。

6、积分兑换

商家可以设置购物积分的比例，比如用户消费了多少钱则可以对应的累计多少积分。同时积分功能还可
以允许会员在下单时使用积分进行抵扣现金。从顾客角度来看，购物积分是一种正向的反馈，能够为未
来地购买带来优惠。同时积分积累也是一种能够有效保证顾客沉淀的手段。

全家为自己的会员设置了积分抵扣商品的功能，用户每次购买商品都可以进行积分。积分可以在后来的
消费中直接抵扣，这种积分制度导致客户产生了日常的一点小东西都会选择前去全家购买商品进行积分
。
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