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产品名称 6亿日活的抖音代播代运营，正在重塑品牌营销
生态

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 杭州市钱塘新区4号大街

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

社交媒体兴起带来的多元化商业模式和消费场景，正在改变电商的产业结构，也重新定义了当下消费者
的生活方式与质量。当内容、**、转化成为电商领域的关键词，新的消费理念已然诞生，新的品牌增长
逻辑正在形成，而**电商正凭借“内容+兴趣”的新消费场景，成为承载新消费的热土。 

晚点LatePost报道显示，2020年**电商实现GMV超5000亿元，而2021年，**电商业务的全年GMV目标是1
万亿元，比去年再翻一倍。突破万亿GMV，淘宝、天猫、京东分别用了10年、7年、13年，而按照**的增
长预期，突破这一里程碑或许只需3年。

目前，**的日活跃用户数量超过6亿，依托庞大的内容生态和基于兴趣的推荐逻辑，**电商已然成为品牌
实现品效合一的**高地。

兴趣驱动下的品牌营销新逻辑

在今年4月，**提出兴趣电商定位，对于这个行业新词，官方是这样解释的：“兴趣电商是一种基于人们
对美好生活的向往，满足用户潜在购物性，**消费者生活品质的电商。”

通俗来讲，就是发现用户的潜在需求，把商品推荐给感兴趣的人。这种逻辑也被认为是更契合Z世代年
轻人生活方式的“新电商”，它集短视频和**所代表的新信息流获取方式、KOL所代表的媒介去中心化
新趋势、被内容吸引下单所代表的兴趣购买新消费方式等诸多要素于一体，并在美妆领域累积了海量的
成功案例。

从去年9月开始，纽西之谜在**平均每天投入超150万元，主要做信息流投放，高峰期的ROI（投入产出比
）能达到1:2以上。纽西集团董事长刘晓坤曾表示，自去年10月到今年1月，纽西之谜一直是**大的化妆品
投放商，大约占了**化妆品投放的七分之一，转化率高于50%的同行。

与传统电商平台相比，**投放的性价比显然更高，其根源在于优质的内容创作给**带来了巨大的**，这些
内容可以非常直观地转化为购买力；另一方面，**电商为品牌商、***和内容创作者提供了大量实用、可



靠的工具，让他们能够迅速建立起可靠的用户链接，让**转化来的交易可以高频且持续。

除了成为广告投放的主阵地，**也是品牌与消费者之间重要的互动渠道。林清轩品牌创始人孙来春认为
：“消费者热爱一个品牌，他会想和品牌互动，并伴随着自发分享传播的行为。”也正因此，孙来春在*
*上更愿意与消费者进行深度沟通和交流，让自己成为更贴近消费者的内容创作者，而不是仅为品牌营销
服务。

品牌自播+达人**
在**打通种草到消费的闭环

按照一般统计口径，**电商2020年的5000亿元GMV中，只有约1000亿元是通过**小店完成的，另外3000多
亿元的交易额是从**跳转到京东、淘宝等第三方电商平台完成的。这意味着，**还没有成功培育出用户
的闭环交易习惯，其角色仍以电商广告投放渠道为主，而非一个主流的电商平台。

2020年8月，**开始对第三方电商平台的商品链接收取20%的服务费，而**小店链接仅收5%；2020 年10月
，**不再允许第三方平台的商品链接进入**间。一套组合拳之后，以**为基本盘的**电商消费闭环已逐渐
成型，品牌自播和达人**成为**的重点扶持对象。

2020年7月，***加入****行列，成为首批**电商合作品牌之一，并在**开启品牌专场带货，单场销售额在1
500万至2000万元。

随着更多品牌商的入驻，**“品牌专场”**的比例逐渐上升。飞瓜数据显示，到2020年8月，近半数以上
的热门带货**间均为品牌专场。而巨量引擎发布的“2020**企业经营白皮书”数据显示，截至2020年10月
，**的企业注册总数已超过500万。

一位**代播机构负责人告诉记者：“对品牌而言，自播是对运营能力的挑战，但也有利于用户形成对品
牌的认知，还能省下委托达人所需的卖货抽成和坑位费。对平台而言，品牌自己**带货，货品选择更多
，消费者体验也会更好。”
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