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第1章：中国网络视频行业发展概述1.1 网络视频行业的界定1.1.1 网络视频的定义1.1.2
网络视频行业界定1.1.3 网络视频的分类1.2 网络视频行业特性分析1.2.1
网络视频行业生命周期（1）网络视频行业所处的生命周期（2）网络视频行业对经济周期的反应1.2.2
网络视频行业价值分析1.2.3 网络视频的优势（1）网络视频节目容量非常大（2）节目类型多样，涉及面
广（3）可以实现自主点播和双向互动（4）网络视频存储简单、接收方便1.3
中国网络视频发展环境分析1.3.1 政策环境分析（1）网络视频行业监管机构（2）网络视频行业监管政策
（3）网络视频行业长期发展规划（4）政策环境对行业发展的影响分析1.3.2 经济环境分析（1）中国经济
发展现状（2）中国经济发展展望（3）经济环境对网络视频行业发展的影响分析1.3.3 社会环境分析（1）
社会环境发展现状（2）中国网络视频版权环境分析（3）社会环境对行业发展的影响分析1.3.4 技术环境
分析（1）网络视频行业主要技术（2）网络视频行业技术现状（3）网络视频行业技术发展趋势（4）技
术环境对行业发展的影响分析1.4
网络视频行业发展机遇与挑战分析第2章：全球网络视频行业发展状况分析2.1
全球网络视频行业发展状况2.1.1 全球网络视频行业所处生命周期2.1.2 全球网络视频用户规模2.1.3
全球网络视频市场规模2.1.4
美国网络视频行业发展分析（1）美国网络视频行业现状（2）美国网络视频用户规模2.2
****网络视频企业发展分析2.2.1 全球**网络视频企业发展概况2.2.2
****网络视频企业发展状况（1）YouTube（2）HULU网（3）Netflix（4）亚马逊视频点播2.3
全球网络视频行业发展趋势与前景分析2.3.1 全球网络视频行业发展前景分析2.3.2
全球网络视频行业发展趋势分析第3章：中国网络视频行业发展状况分析3.1
中国网络视频行业发展状况分析3.1.1 中国网络视频行业发展历程3.1.2 网络视频行业发展新动向3.1.3
中国网络视频用户规模3.2 中国网络视频行业供求分析3.2.1 网络视频行业市场供给分析3.2.2
中国网络视频市场需求分析3.2.3 影响供给和需求变动的因素分析3.3



中国网络视频行业波特五力模型分析3.3.1 潜在进入者威胁分析3.3.2 替代品威胁分析3.3.3
买方议价能分析3.3.4 供应商议价能分析3.3.5 现有竞争者的竞争能力3.4
中国网络视频行业的竞争格局分析3.5 中国网络视频行业发展痛点分析3.5.1 市场垄断，平台战略同质3.5.2
创新缺乏，内容模仿成风3.5.3 技术强加，内容含金量低3.5.4
评估复杂，评判两极分化第4章：中国网络视频行业用户行为调研4.1
中国网络视频行业用户属性分析4.1.1
网络视频用户基本属性（1）网络视频用户性别分布（2）网络视频用户年龄分布4.1.2 网络视频用户其他
属性（1）网络视频用户学历分布（2）网络视频用户职业分布（3）网络视频用户收入分布（4）网络视
频用户地域分布4.2 中国网络视频行业用户使用行为分析4.2.1
互联网用户网络接入情况（1）宽带接入比例（2）互联网网络平均下载速率4.2.2
网络视频用户的终端设备4.2.3 网络视频使用频率4.2.4 网络视频使用时间4.2.5 网络视频内容的选择（1）
网络视频收看种类（2）新上映影片的观看行为（3）用户观看网络剧的媒体消费习惯4.3
中国网络视频付费用户分析4.3.1 网络视频用户付费意愿4.3.2 网络视频用户内容需求（1）影响网络视频
节目收看的主要因素（2）付费用户愿意为之付费的内容（3）不同年龄用户偏好的网络视频类型第5章：
中国网络视频行业产业链及相关产业分析5.1 中国网络视频行业产业链分析5.1.1 网络视频行业产业链结构
（1）网络视频产业链结构（2）网络视频产业链构建原则（3）网络视频行业收入构成分析5.1.2 网络视频
行业产业链参与主体（1）内容提供商（2）平台运营商（3）视频用户（4）广告***（5）分销渠道商（6
）技术提供商5.1.3 网络视频行业产业链现状5.2 中国互联网行业发展概况5.2.1 互联网网民规模5.2.2 互联网
应用状况分析（1）互联网资源应用状况（2）个人互联网应用发展状况第6章：中国网络视频行业细分业
务分析6.1 中国网络视频业务类别概述6.1.1
网络视频基础服务（1）互联网视频基础服务（2）手机电视基础服务（3）网络视频版权分销服务6.1.2
视频平台增值服务（1）视频平台广告发布服务（2）视频平台用户分流服务6.2
中国网络视频广告业务分析6.2.1 网络视频广告的兴起6.2.2 网络视频广告的类型6.2.3
网络视频广告的特点6.2.4 网络视频广告相比传统视广告的优势6.2.5
网络视频广告用户分析（1）网络视频广告印象（2）网络视频广告接受度（3）网络视频广告点击率6.2.6
网络视频广告业务规模分析6.2.7 各厂商网络视频广告收入竞争格局分析6.2.8
网络视频广告亟需解决的问题（1）视频广告点击率下降（2）无有效的媒体收视与广告效果监测平台6.2.
9 网络视频广告发展前景展望6.3 中国网络高清视频业务分析6.3.1
网络高清视频业务模式分析（1）业务模式（2）收费方式及标准6.3.2 网络高清视频用户分析6.3.3 网络高
清视频市场需求分析（1）用户对网络高清视频的需求（2）国内网络高清视频服务水平（3）网络高清视
频用户认知度（4）网络高清视频用户规模6.3.4 网络高清视频发展存在的问题6.3.5
网络高清视频发展趋势分析第7章：中国网络视频行业商业模式分析7.1 网络视频行业经营模式分类7.1.1
按技术因素分类（1）视频点播（2）视频**7.1.2
按视频内容分类（1）原创模式（2）、正版影视模式7.1.3
按盈利方式分类（1）员付费模式（2）企业付费模式7.2 中国网络视频行业盈利模式分析7.2.1
网络视频行业内容模式：原创+正版（1）正版（2）原创（3）网络剧（4）网络综艺7.2.2
网络视频行业技术模式：点播+**7.2.3
网络视频行业盈利模式类型（1）商业广告模式（2）会员付费模式（3）其他商业模式7.3
中国网络视频行业主要细分领域盈利模式分析7.3.1
网络剧盈利模式分析（1）付费观看（2）制作分账（3）商业广告7.3.2 网络电影盈利模式分析7.3.3
网络综艺盈利模式分析（1）商业广告（2）付费观看7.3.4
部分视频平台盈利模式分析（1）爱奇艺（2）优酷视频7.4 中国网络视频运营战略分析7.4.1
内容的差异化竞争7.4.2 拓展增值业务（1）视频电子商务（2）专业性功能性视频（3）衍生产品7.4.3
流量变现（1）付费市场规模化（2）付费业务模式精益升级（3）深挖视频广告潜力7.4.4 多元化经营（1
）试行全新业务进军电子商务（2）挖掘社区互动潜力（3）拓展海外渠道第8章：中国网络视频运营商经
营分析8.1 中国网络视频运营商总体概况8.1.1
网络视频服务及运营商分类（1）网络视频服务分类（2）网络视频运营商分类8.1.2 网络视频运营商总体
发展分析（1）各视频网站月活跃人数对比分析（2）各视频网站会员人数对比分析8.2
中国视频分享类运营商经营分析8.2.1 优酷信息技术（北京）有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业
运营情况分析（3）优酷网视频服务分析（4）企业经营状况优劣势分析（5）企业投资兼并与重组分析（
6）企业*新发展动向分析8.2.2 北京微播视界科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分



析（3）**视频服务分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业投资兼并与重组分析（6）企业*新发展
动向分析8.2.3 北京快手科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）快手视频服务
分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业投资兼并与重组分析（6）企业*新发展动向分析8.2.4 厦门
美图网科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）美拍视频服务分析（4）企业
经营情况优劣势分析（5）企业*新发展动向分析8.2.5 武汉斗鱼网络科技有限公司（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析（3）斗鱼**服务分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业*新发展动向分析8
.2.6 广州虎牙信息科技有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）虎牙**视频服务分
析（4）企业经营状况优劣势分析（5）企业*新发展动向分析8.2.7 北京密境和风科技有限公司（1）企业
发展简况分析（2）花椒**视频服务分析（3）企业经营情况优劣势分析（4）企业投资兼并与重组分析（
5）企业*新发展动向分析8.3 中国非分享视频点播类运营商经营分8.3.1 北京爱奇艺科技有限公司（1）企
业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）爱奇艺视频服务分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）
企业*新发展动向分析8.3.2 深圳市腾讯视频文化传播有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况
分析（3）腾讯视频的视频服务分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业*新发展动向分析8.3.3 湖南
快乐阳光互动娱乐传媒有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）第一视频视频服务
分析（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业投资兼并与重组分析（6）企业*新发展动向分析8.4
中国传统门户类平台运营商经营分析8.4.1 北京搜狐互联网信息服务有限公司（1）企业发展简况分析（2
）搜狐视频经营状况（3）搜狐视频服务重点（4）企业经营情况优劣势分析（5）企业*新发展动向分析8.
4.2 北京新浪互联信息服务有限公司（1）企业发展简况分析（2）企业运营情况分析（3）新浪视频网视
频服务分析（4）企业经营状况优劣势分析第9章：中国网络视频行业发展前景预测与投资建议9.1
中国网络视频行业发展趋势及市场前景分析9.1.1
中国网络视频行业影响因素分析（1）有利因素分析（2）不利因素分析9.1.2
中国网络视频行业发展趋势分析9.1.3 中国网络视频行业发展前景展望9.2
中国网络视频行业投资特性分析9.2.1
网络视频行业投资现状分析（1）网络视频行业投资事件汇总（2）网络视频网站投资阶段分布9.2.2
网络视频行业进入壁垒分析（1）市场准入壁垒（2）资金壁垒（3）技术壁垒9.2.3 网络视频行业投资风险
预警（1）行业监管和产业政策风险（2）宏观经济波动风险（3）市场竞争风险（4）用户偏好发生变化
风险9.3 中国网络视频行业投资价值与机会分析9.3.1 网络视频行业投资价值分析9.3.2 网络视频行业投资机
会分析（1）短视频投资机会（2）网络电影投资机会（3）知识付费及微综艺投资机会9.4
中国网络视频行业投资建议9.4.1
网络视频行业可投资方向（1）节目智能化传播（2）跨屏传播（3）沉浸式的消费体验9.4.2 网络视频行业
的投资建议（1）平台（2）评估体系（3）技术图表目录图表1：网络视频内容来源图表2：网络视频行业
产品分类图表3：网络视频行业的发展阶段图表4：行业经济周期的划分图表5：2017-2023年网络视频行业
市场规模增长率与GDP增长率对比分析（单位：%）图表6：网络视频行业价值图表7：中国互联网视频
服务行业监管职责划分情况图表8：2011-2023年网络视频相关政策图表9：《新闻出版社广播影视“十四
五”发展规划》图表10：2016-2023年中国国内生产总值及其增长情况（单位：亿元，%）图表11：主要
机构对2024年中国宏观经济的展望（单位：%）图表12：2017-2023年网络视频行业市场规模增速与GDP
增速散点图图表13：2016-2023年中国农村居民人均纯收入及增长趋势图（单位：元，%）图表14：2016-2
023年中国城镇居民人均可支配收入及增长率（单位：元，%）图表15：2010-2023年中国城乡居民消费支
出增长（单位：元，%）图表16：2016-2023年中国居民人均教育文化娱乐消费支出及占比情况（单位：
元，%）图表17：2009-2023年中国网络视频盗版发展历程图表18：2023年中国网络视频用户观看正版/盗
版网络视频内容分布情况（单位：%）图表19：2018-2023年中国视频相关诉讼案件数量情况（单位：件
）图表20：2018-2023年部分电视剧网络版权价格图表21：2018-2023年网络视频用户规模（单位：万人）
图表22：网络视频行业版权之困的解决对策图表23：四类视频编解码技术的情况图表24：CDN技术的优
劣势图表25：两种P2P技术的区别图表26：网络视频内容制播与发布技术图表27：网络视频传输网络技术
图表28：网络视频终端技术图表29：网络视频其他技术图表30：国内网络视频行业专利数量**技术（单
位：件）图表31：2016-2023年网络视频专利数量（单位：件）图表32：网络视频技术**名申请人申请数
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